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. Hay entrevistas que parecen previsibles. La de Panaderia Salvador
' m UESPEHEE podria ser una ple ellas: Negocio cgntenario, producto tradicional, ha
ﬂ[ Mﬂlﬂﬁﬁ. |.|.||:Hﬂ. rina, azucar... Sin embarg}o,.en la primera media hora de conve.rsamon
it | descubres la receta del éxito. Esa que ya usaba la abuela Mariana en

E[IHTHA IJ.' SE[".HI‘. Thil su viejo mastrén a principios del siglo XX: familia, tradicion y, sobre todo,
: innovacion. Esta empresa de Benajarafe la amasa cada dia en sus mas
de 5.000 metros cuadrados de obrador con maquinaria de ultima gene-
racion. Sus valores son los mismos que comparte el campo malaguefio,
cuyos cultivos -algunos en plena campafa-, corren suerte desigual. En
esta ocasion hemos querido trasladar de una manera didactica la rea-
lidad de la despensa malaguefa: cifras, zonas, amenazas... La falta de
agua e infraestructuras hidricas, las importaciones irregulares y la esca-
sa mano de obra advierten un futuro complicado para algunos cultivos.
El agro enfrenta desafios urgentes que comprometen la generacion de

EDITA PUBLICACIONES AVIS.L. empleo, riqueza y algo tan necesario como son los alimentos.
Otro asunto pendiente, y también dificil de digerir, es el problema de la
DIRECTOR DAVID DELGADO vivienda en Espafa. Salpicamos esta edicion con algunas informaciones
ddelgado@vidaeconomica.com que nos trasladan la realidad del mercado inmobiliario y sus
impactantes datos.
REDACCION M2 CARMEN GALLEGO En el especial de automocion descu-
JOSE CABELLO brimos que uno de cada cinco vehiculos

redaccion@vidaeconomica.com . Lo o o
vendidos en el ultimo afio es electrifica-

do, lo que indica una transicion hacia un
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Y ADMON. e e modelo de movilidad mas sostenible. Los
administracion@vidaeconomica.com concesionarios locales nos trasladan
la situacion del sector y los modelos
FOTOGRAFIAE ~ ARCHIVO VE mas solicitados. ABBaAaT
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AGENCIA PUNTOPRESS Ademas de otros contenidos, esta  DESPENg,
AL edicion busca ofrecer una mirada in-
tegraly critica alos asuntos masre-
PUBLICIDAD  FERNANDO MORALES levantes de la economia malaguefia:
publicidad@vidaeconomica.com Lo L.
tradicion, campo, vivienda y futuro
sostenible.
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B I TAC O RA PANADERIA SALVADOR.

Salvador, Maria Mercedes, Federico y Carlos

Nombres prOpIOS’,mdlceS’ (estos dos ultimos en los lados de la foto
claves y protagonistas. junto al nuevo obrador) son hermanos,
ydirigen la empresa a la que se

han sumado en los ultimos

arios los miembros de la

quinta generacion.

Repaso a la actualidad
economica de Mélagay
Andalucia del ultimo mes.

1 ACTUALIDAD

DIRECTO

Conocemos la centenaria historia de
Panaderia Salvador, donde la quinta
generacion ya esta afiadiendo gramos de
innovacion a este negocio tradicional.

20 ESTILO

EL CAMPO MALAGUENO
ENFRENTA LA CAMPANA

2 EN PORTADA

Analizamos los principales cultivos de la
provincia para comprobar cémo la falta
de agua y otras amenazas influyen en la
campana.

EMPRESAS INTELLIAS
Lo més destacado de las TECNOLOGIA GLOBAL
empresas de la provincia.

Esta empresa tecnoldgica ucraniana

fue una de las primeras en instalarse

en Monday, el centro de coworking de

muelleuno.
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DE VUELTA AL PUEBLO

4 EMPRENDER

La startup Rooral hace de Cupido entre
el puebloy los teletrabajadores. Una
inciativa para combatir la despoblacion y
ganar en salud.

4 ANDALUCIA TRADE GLOBAL
El 13y 14 de noviembre Fycma acoge
Andalucia TRADE Global, el congreso
de referencia en internacionalizacion de
empresas andaluzas.

4 LA HORA DE LOS ELECTRICOS
El mercado de la automocion atraviesa
una de las épocas de cambio mas
relevantes de su historia. El vehiculo
electrificado toma posiciones.

FUNDACION JUAN CRUZADO

7 LADO HUMANO

iBienvenido a tu futuro! Asi recibe Juan
Cruzado, presidente de la Fundacion que
lleva sunombre, a quien se acerca a ver la
gran actividad que realizan con los mayores.

Sumario

4

I

APUNTES

Opiniény el dia a dia de la UMA, en Vida
Econdmica.

JOSE CAMPILLOS. Garantia Malaga.
JUNTOS SUMAMOS PARA RESPALDAR
Y FORTALECER A LAS EMPRESAS
MALAGUENAS

SUSANA CHECA. Caser Asesores
Financieros-EFPAY ESG.

FONDOS DE INVERSION.

MEJOR VEHICULO DE DIVERSIFICACION

Jose Cabello nos acerca
las recomendacionesy el
buen producto de la cocina
malaguena.

VIVIR MAS

Tendencias, ocio y estilo de
vida mas alla de las empresas.

ARTURO MOYA
La phel del aso

GRAN ANGULAR

Repaso grafico a los eventos socioempresariales mas
destacados del ultimo mes en Méalaga.

ULTIMA

Charlamos con Ignacio Luque,
presidente de la refundada
asociacion Apecom, que
pretender reunir al sector de
las agencias de comunicacion
y publicidad de Malaga.
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APUNTES

El Ciber riesgo impacta a todos los sectores

y tamanos de empresa

Director Cyber Consulting AON

os ciberataquesy las violaciones de datos siguen

siendo la principal amenaza global a la que se en-

frentan las empresas hoy en dia, una amenaza

ejemplificada por sucesos como la interrupcion
mundial de CrowdStrike, que puso a prueba los planes de
respuesta a incidentes de las empresas y demostro que
incluso los incidentes cibernéticos no maliciosos pueden
tener graves repercusiones.

Las empresas se enfrentan al panorama de amena-
zas cibernéticas mas desafiante hasta el momento. Los
ataques cyber son cada vez mas frecuentes, mas espe-
cificos, mas sofisticados, mas costosos:

« Atagues apoyados en Inteligencia Artificial
Generativa

« Evolucion del ransomware con ataques mas
sofisticados

« Nueva generacion de Phising/Ingenieria mucho
mas particularizado y real (Al, deepfakes)

« Ataques a servicios en la nube con potencial de
impacto de miles de empresas

« Ciber ataques mediante loT

- Ciber guerra y ataques con apoyo de Estados

Las organizaciones del mercado medio estan par-
ticularmente expuestas a este entorno de riesgo en

CARLOS BERECIARTUA.

evolucion debido a las tendencias historicas de infrase-
guroy a los planes de preparacion cibernética que no
estan alineados con el crecimiento de la empresa.

Muchas de estas organizaciones creen no estaren el
punto de mira de los ciber ataques en la misma medida
que las grandes organizaciones. Sin embargo, los hac-
kers mal intencionados, buscan el éxito de sus acciones,
independientemente de su tamafo. Si un cliente mediano
es mas vulnerable, mayor facilidad y mayor impacto en
su ataque.

Es necesario que las organizaciones conozcan su
exposicion a las amenazas cibernéticas, para que pue-
dan fortalecer su resistencia cibernética y protegerse
contra las consecuencias financieras de los incidentes
cibernéticos.

Para minimizar el impacto de las
pérdidas derivadas de un incidente
de ciberseguridad, junto con un
solido plan de inversion en ci-
berseguridad, es necesario
contar con un seguro de
ciber riesgos adaptado

a sus necesidades, con
amplias condiciones
de cobertura.

"Trabajar en lo que es correcto es
probablemente mas importante que
trabajar duro”.

Caterina Fake
Cofundadora de Flickr y Hunch.
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"El dinero es como la gasolina du-
rante un viaje. No quieres quedarte
sin ella, pero no estas haciendo un
tour de gasolineras”.

Tim O'Reilly
Fundadory presidente de O'Reilly Media
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El Cuartel celebra
su 20 aniversario
con ‘Look Here', una
exposicion...

Montero Aramburu
& Gomez-Villares
Atencia presenta
nuevaimagen...

“Hay necesidad de
generar sentimiento
de pertenenciaala
UMA”

u El hackathon mas

grande del mundo,

NASA Space Apps
Challenge...

Animum revalida
su titulocomola
mejor escuela de
Animacién 3D...

INDICES

2,936"

es el Euribor de septiembre 2024, que
cuenta con su sexto mes de descenso.

31"

es el PIB del segundo trimestre de
2024.

1,9%

es el IPC de septiembre de 2024, que
sigue bajando.

1%

es el aumento de la constitucion de
empresas en Espafa en septiembre.

PROTAGONISTAS

CARLOS YANEZ

EI CEOy profesor de
SocraTech ha sido
nominado a Mejor

Docente de Espafia

2024 en la categoria de
Educacion No Formal
de los premios EDUCA
ABANCA que celebran su
octava edicion.

EDUARDO GARCIA

Garcia Romero,
presidente de honor
de FEDAMA, ha sido

reconocido por FAETAM
Andalucia por su
trayectoria en el sector de
la automocion y se suma
al premio al socio de
honor de FEDAMA.

OJO AL DATO

O SECTOR BANCARIC

Andalucia concentra el 12% de los trabajadores

h

Segun un informe de Randstad
Research, Andalucia concentra el
12% de los empleados del sector
bancario en Espafa, con cerca de
56.000 trabajadores. Madrid lidera
en este ambito, seguida de Catalufia
y la Comunidad Valenciana. El sector

RAFA NADAL

El tenista mallorquin ha
anunciado su retirada 'y

también que su partido
en la Copa Davis, que se
celebra en Malaga del 19
al 24 de noviembre en el

PHILIPPE STARCK

Este disefiador francés
harealizado el disefio
de la nueva almazara de
LA Organic en Ronda.
Este nuevo equipamiento
fue inagurado el 18 de

afronta una etapa de relevo genera-
cional, ya que uno de cada cinco tra-
bajadores se jubilara en la proxima
década. Ademas, la IA impulsara la
demanda de nuevos perfiles cualifica-
dos, como analistas y especialistas en
transformacion digital.

GLORIA CORPAS

La catedratica de
de Traduccion e
Interpretacion de la UMA,
ha sido distinguida en los
Premios Nacionales de
Investigacion 2024 por

Martin Carpena, seréa el octubre y convisitadas  su trayectoria profesional
ultimo que realice anivel guiadas limitadas y catas y sus aportaciones
profesional. de aceite. innovadoras.
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VIDA ECONOMICA Un repaso mensual a los estudios, datos y

E N DATO S referencias de nuestra economia.

COMPRAS NAVIDENAS

EL 65% DE LOS ESPANOLES LAS ADELANTARAN AL
MES DE NOVIEMBRE

Aunque el Black Friday continuara impactando en la
afluencia de las tiendas, un informe muestra que el 21%
de los esparioles planea empezar a comprar regalos en
octubre, y el 65% en noviembre. Los factores que mas
influyen en la eleccion de los regalos de Navidad son

| laeconomiay el precio (68%), la calidad del producto
(57%) y la disponibilidad de descuentos y promociones
en la tienda (50%).

13 METRTW AR
Turistas internacionales en Espaiia. El gasto total de los turistas |
internacionales que visitaron Espafia en agosto aumenté un 13% 4
y alcanzé los 15.363 millones de euros. El gasto medio diario se in-
cremento un 8,8%, hasta 188 euros.

DE FUTURO ®

IDIOMAS
- N Inglés, aleman y polaco son
M I I.I-U n d Tn los idiomas mas traducidos
e por los turistas en Espafia

Andalucia prevé una produccion de
mas de 1.000.000 de toneladas de
aceite de oliva para esta proxima
campafia campafia 2024/2025.
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HOME OFFICE

La mitad de los espafioles ha habi-
litado un espacio de ‘home office’
desde la pandemia. Esto se debe a
que hay eltriple de teletrabajadores.

SUBEY BAJA

@ PRODUCTO BASICO

Elpasado 1 de octubre de
2024, finalizo la rebaja al 0%
del IVA en productos basi-
cos como pan, leche, aceite
y frutas, lo que ha provocado
un aumento del precio de los
mismos. Desde ese dia el IVA
ha subido al 2%, incremento
que afecta directamente a
la cesta de la compra de las
familias espafiolas.

@ EURIBOR

El tipo de interés que se
aplica a los préstamos en los
bancos, el Euribor, ha cerra-
do septiembre por debajo del
3%, su mayor bajada desde
2013. Los expertos prevén
que estas bajadas del eu-
ribor continden en los
proximos meses.




Parada en Zaragoza, Madrid y Cérdoba.

Alta Velocidad.
Alta Flexibilidad.
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NOMBRES PROPIOS

LORENA GARCIA

La Federacion Provincial de Empresarios
de Comercio y Servicios de Malaga,
Mélaga Comercio, ha elegido a Lorena
Garcia Claros, gerente de Oportunidades
Malaga, como su nueva presidenta,
sustituyendo a Salvador Pérez Mufioz,
quien estuvo al frente durante diez afios.

JUAN FRANCISCO CORNAGD

Babel, multinacional tecnoldgica
espafiola, ha nombrado a Juan
Francisco Cornago Baratech como
nuevo director de Ciberseguridad,
reforzando su estrategia de posicionarse
como referente en soluciones de
ciberseguridad en el sector IT.

LUIS DE LA FUENTE

De la Fuente es el nuevo director de la
agencia que gestiona la Casa Natal de
Picasso, el Centre Pompidou Mélagay la
Coleccion del Museo Ruso, ademas del
futuro MuCAC, y sustituye en el cargo a
José Maria Luna, quien continia en el
Ayuntamiento como asesor del Area de
Turismo y Promocion de la Ciudad.

ALVARD CASTRO

El CEO de Compafiia de Marketing,
Alvaro Castro Espejo, es desde
principios de octubre el nuevo
presidente del Club de Marketing
Malaga. Castro, que ya presidio los
primeros afios del club, sustituye en el
cargo a José Ruiz Pardo, quien ocupd la
presidencia durante ocho afios.

J0SE GEMEZ

Este arquitecto municipal es el nuevo
responsable del departamento de
licencias de obra de Urbanismo en el
Ayuntamiento de Malaga sustituyendo
en el puesto a Leonor Mufioz Pastrana.

10 | OCTUBRE 2024 « VIDA ECONOMICA
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Las empresas espaiolas sufren cifras
récord de absentismo laboral

Segun datos de la Encuesta Trimestral de Coste Laboral
del INE, el ultimo trimestre del pasado afo se cerrd con
una tasa de absentismo del 7,2%, una tasa récord, que
supero el 6,6% del mismo periodo del afio previo. La des-
motivacion, la insatisfaccion o el mal ambiente laboral
son algunas de las causas principales de este fendmeno.
En cuanto a las bajas laborales, segun las estadisticas
de la Seguridad Social, en los cuatro primeros meses de
2024, casi 850.000 personas dimitieron en Espafa, dato
que supera en un 3,6% el récord alcanzado en 2023.

LA GRAFICA
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PREGUNTA SIMPLE, RESPUESTA SENCILLA

n esta ocasion la respuesta

no es tan sencilla, advierte

Jose Ayllon, socio de Derecho

Administrativo en Martinez-
Echevarria Abogados.

El conflicto entorno a las viviendas
turisticas en Méalaga ha generado re-
cientemente un intenso debate y ha
motivado varias medidas por parte
del Ayuntamiento. Este ha solicitado
a la Junta de Andalucia, responsable
del registro de viviendas turisticas,
que retire la autorizacion de actividad
turistica a todas aquellas viviendas
que obtuvieron su licencia después
de febrero de este afo. La razon es
la entrada en vigor, en febrero, de un
decreto de la Junta de Andalucia en
materia de viviendas turisticas.

Segun explica Ayllon a Vida
Econdmica, el Ayuntamiento inter-
preta que este decreto le otorga una
competencia nueva que le permite
hacer dicha solicitud a la Junta. A
juicio del Ayuntamiento, estas vi-
viendas no cumplen con el PGOU
vigente desde 2011, que exige con-
diciones especiales, como entradas
independientes.

Esta solicitud podria afectar a
entre 1.500 y 2.000 viviendas, aun-
que las cifras exactas aun no se han
confirmado. Ademas, el Ayuntamiento
esta trabajando en una modificacion
del PGOU para crear "zonas limita-
das" 0 “zonas tensionadas” donde
no se otorgaran mas licencias turisti-
cas. Esta medida no afecta a quienes

¢Qué ocurre con las viviendas turisticas en Malaga?

obtuvieron la autorizacion antes de
la entrada en vigor del decreto. Cabe
recordar que, segun varias sentencias
del Tribunal Supremo, una comunidad
de propietarios puede prohibir la ins-
talacion de viviendas turisticas con el
voto favorable de tres cuartas partes
de los vecinos.

El Ayuntamiento ha iniciado un
proceso administrativo que permite
a los propietarios pre-
sentar alegaciones.
Durante este proceso,
los propietarios pue-
den continuar su
actividad turistica
hasta que se dic-
te una resolucion
definitiva.

—
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T e
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MALAGA ULTIMA LA ZONA DE BAJAS EMISIONES

La Zona de Bajas Emisiones (ZBE) de
Malaga se activara en la primera quincena
de noviembre, tras la aprobacion final en el
pleno del ultimo jueves de octubre y su pu-
blicacion en el Boletin Oficial de la Provincia.
Con este paso, Malaga se convertira en la
312 ciudad espafiola en implementar esta
medida. Aunque las restricciones de ac-
ceso comenzaran de inmediato, las multas
se pospondran hasta finales de noviem-
bre de 2025, momento en que se estima
que unos 26.000 vehiculos diarios dejaran
de acceder al centro. La normativa es mas

estricta para los vehiculos procedentes de
otros municipios, mientras que los residen-
tes tendran mas facilidades para circular.
Los primeros afios permitiran el acceso a
los vehiculos con etiqueta Cero, Eco y C,
sin importar su procedencia, y se manten-
dran exenciones para transporte colecti-
V0, vehiculos historicos y de emergencias.
La Zona de Bajas Emiones de Malaga pre-
tende mejorar la calidad del aire en toda la
ciudad y reducir el trafico en las calles mas
céntricas.

2025. En este afio se estima que 26.000 vehiculos dejen

de acceder al centro de la ciudad y se impondran las
sanciones por hacerlo de manera incorrecta.

VIDAECONOMICA ¢ OCTUBRE 2024
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Actualidad

enbreve

El Aeropuerto de Malaga-Costa
del Sol alcanzo en septiembre
de 2024 un total de 2.502.377
pasajeros, impulsado princi-
palmente por el trafico inter-
nacional, con 2,1 millones de
viajeros. Ademas, se gestiona-
ron 16.891 vuelos, un 6,6% mas
que el mismo mes de 2023.

El mercado britanico lidero la
demanda.

United Airlines ha anunciado que
mantendra el vuelo diario entre
Malaga y Nueva York desde
mayo hasta septiembre de
2025. Aunque el sector turistico
esperaba una conexion anual,
la compafiia no ha incluido esta
posibilidad en su programacion.
Apuesta por consolidar la ruta
tras el incremento de oferta de
un 280% en 2024.

12| OCTUBRE 2024 « VIDA ECONOMICA

Malaga debe triplicar la
construccion de viviendas

De izda a derecha,
Jaime Pascual-
Sanchiz, Francisco
de la Torre, Ignacio
Peinado y José Félix
Pérez-Pefia

a consultora Savills ha ad-

vertido que Malaga necesita

construir 12.000 viviendas

anuales durante los proxi-
mos cinco afios para equilibrar la
creciente demanda y evitar que los
precios de la vivienda alcancen ni-
veles insostenibles. Segun el direc-
tor de Savills en Andalucia, José Félix
Pérez-Pefia, la ciudad se enfrenta a
una grave crisis habitacional que
podria afectar su atractivo para in-
versores y residentes. Actualmente,
Malaga construye solo un tercio de
las viviendas necesarias, o que ha
provocado un incremento en los

precios, con viviendas nuevas que
ya superan los 4.000 euros por metro
cuadrado. El informe "Vision 2024"
de Savills sefiala que si no se toman
medidas urgentes, como un pacto
entre administraciones y el desa-
rrollo de nuevos barrios, Malaga co-
rre el riesgo de perder su capacidad
para atraer poblacion y capital. La
escasez de oferta afecta también al
mercado de alquiler, con solo 800 vi-
viendas disponibles actualmente en
toda la ciudad. Savills insta a que se
implementen soluciones de colabo-
racion publico-privada para superar
esta emergencia habitacional.

Los vinos de Malaga celebran
100 anos de sumarca vinicola

El Consejo Regulador de

las
Denominaciones de Origen Malaga ha r CIEn
firmado un protocolo con diversas institu-
ciones locales para conmemorar el cen-
tenario de lamarca "Malaga". Desde 1924,
esta marca protege los vinos malaguenos,
gue son herederos de una tradicion de
mas de 6.000 afios. La Denominacion de
Origen Malaga, creada en 1932, esuna de

las primeras en Europa.
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Actualidad

RENACE APECOM

La histérica asociacion malaguefia
de publicidad y comunicacion

ha retomado su actividad bajo el
nuevo nombre de Apecom. Con la
presidencia de Ignacio Luque, busca
representar los intereses del sector

y fortalecer la colaboracion entre las
empresas locales, fomentando la
creatividad y lainnovacion del sector.

Turismo Costa del Sol ha
promocionado su oferta de turismo

de reuniones y eventos (MICE) enla
feria IMEX en Las Vegas, del 8 al 10

de octubre. Con mas de 35 reuniones
con compradores de EE.UU., Canada,
Argentina, Brasil y Europa, la entidad
ha consolidado a la Costa del Sol como
un destino lider en el segmento MICE.

VERANO HISTORICO EN LA COSTA DEL SOL

La Costa del Sol ha vivido un verano récord en
2024, recibiendo 6,2 millones de turistas entre
mayo y agosto, un 3,1% mas que el afio anterior.
Esta afluencia generd 150.000 empleos y unos
ingresos sin precedentes de 8.752 millones de
euros. El aeropuerto de Malaga también destaco,
con 5 millones de pasajeros. Francisco Salado,
presidente de Turismo Costa del Sol, subrayo el
éxito del sector y proyecto un optimismo caute-
loso hacia el futuro, resaltando laimportancia de
la colaboracion con el sector privado.

Las mujeres de 30 a 45 anos
lideran el emprendimiento

El numero de trabajadores por
cuenta ajena que deciden empren-
der en Malaga ha aumentado en el
primer semestre de 2024, segun el
"Termometro del Emprendimiento”
del IMFE. La mayoria son mujeres de
30 a 45 afios con estudios universita-
rios y empleo previo. Sus motivacio-
nes incluyen la satisfaccion perso-
nal y el deseo de mayores ingresos.
Los sectores mas representados son
servicios y comercio. El IMFE apoya
el autoempleo con asesoramiento y
subvenciones.

la reeleccion.

19¢ CONGRESO JURIDICO DE LA
ABOGACIA DE MALAGA

El 19° Congreso Juridico de la Abogacia de Malaga,
celebrado en Marbella, concluy6 con casi 3.000 ins-
cripciones, incluyendo 1.300 asistentes presenciales
y 1.500 telematicos, marcando un récord historico.
Durante el evento, mas de 90 ponentes debatieron te-
mas como acoso escolar o la inteligencia artificial. El
congreso fue también el ultimo de Salvador Gonzalez
como decano, quien anuncio que no se presentara a
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Innova IRV, premio a
Su proyeccion

Innova IRV ha sido galardonada
en la Xll edicion de los Premios de
Implicacion Social del Foro de los
Consejos Sociales de Andalucia.
El reconocimiento, en la modali-
dad de "Empresas con Proyeccion
Tecnoldgica", destaca la contribu-
cion de la institucion al progreso
social y economico de la region.

Malaga TechPark:
alianza en Kenia

Malaga TechPark ha firmado un
acuerdo de colaboracion con
Konza Technopolis durante la 412
Conferencia Mundial de la IASP en
Nairobi, Kenia. Este convenio bus-
ca fortalecer la cooperacion en in-
novacion y desarrollo tecnoloégico
mediante el intercambio de conoci-
mientos y buenas practicas.

Diputacion destina 1,7 millones para el
primer empleo de jovenes titulados

a Diputacion de Malaga ha anunciado la octava edicion del programa
"Primera Oportunidad", destinada a facilitar el acceso al mercado labo-
ral de jovenes graduados universitarios y titulados de FP. Con una in-
version de 1,7 millones de euros, el programa beneficiara a un centenar

CTA cumple 19 anos
de innovacion

La Corporacion Tecnologica de
Andalucia conmemora 19 afios
como lider en innovacion, habiendo
promovido mas de 6.000 proyectos.
Ha movilizado 588 millones de eu-
ros e incentivando 812 iniciativas de
[+D+i. Su presidente, Beltran Pérez,
se compromete a seguir apoyando
el crecimiento empresarial.

de jovenes, centrandose en aquellos sin experiencia previa. Desde 2016, se
han realizado 598 contrataciones con una tasa de insercion laboral del 80%.
Las solicitudes estan abiertas hasta el 20 de noviembre, y las contrataciones
seran de entre 6y 12 meses, con un enfoque en jovenes menores de 30 afos.

@ CAMARA MALAGA

CAMARAS DE ANDALUCIA
COOPERAN CON LA JUNTA

Durante el Pleno del Consejo
Andaluz de Camaras de
Comercio, presidido por

Juanma Moreno, se subrayo
laimportancia de incrementar

la cooperacion para mejorar

los servicios de apoyo al tejido
empresarial, especialmente en
areas clave como la digitalizacion,
innovacion y sostenibilidad.
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CICLO DE CONFERENCIAS
'MAPEANDO POR EL MUNDO'

CAMARAY CEM ANUNCIAN
ACTUACIONES CONJUNTAS

La Camara de Comercio
inauguro su ciclo "Mapeando
el Mundo" con un almuerzo-
coloquio a cargo de Pedro
Banos. El evento, organizado
por el Hub Méalaga Export conto
con la participacion de agentes
econoémicos, destacando

el crecimiento del 7% en las
exportaciones malaguenas.

La Camara de Comercioy la
CEM reunieron a sus comités
ejecutivos para analizar

el estado de los sectores
productivos malaguefios

y anunciar actuaciones.
Ambas entidades destacaron
laimportancia de fomentar

la competitividad y la
internacionalizacion.
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105 HOTELERDS, CAITCOS
CON LA TASA TURISTICA

Aehcos advierte que la tasa
turistica podria encarecer las va-
caciones en Andalucia hasta un
4,8%, afectando tanto a turistas
como a residentes locales. Critica
gue este impuesto no beneficia
directamente al sector y genera
desigualdades fiscales entre co-
munidades. En su lugar, la asocia-
cion propone buscar alternativas

de financiacion, como subvencio-
nes estatales o fondos europeos,
para evitar perjudicar la competi-
tividad y la economia local.

2.500 profesionales y mas de 200
empresas acudleron a Greencities

La edicion 2024

de Greencities &
S-Moving concluyo
en Malaga destacan-
do lainnovacion en
ciudades inteligentes.
Valenciay Ermua
fueron reconocidas en

w1,

g )
SR

los ‘Smart City Awards’

poOr sus proyectos
transformadores,
mientras que la star-
tup Mothium se llevo
el premio de la ‘Open
Call for Start-ups'. El
evento reunio a 2.500

profesionales y mas
de 200 empresas, en-
focadas en soluciones
urbanas sostenibles y
movilidad inteligente.
Entre los ponentes,
destaco el funda-

dor de Ecoalf, Javier
Goyeneche, quien
presento su vision so-
bre sostenibilidad en
la moda. Greencities &
S-Moving se consolida
como un referente
nacional en la promo-
cion de iniciativas que
abordan los desafios
de la agenda urbana.

_ luzconformaran el Festival de las

~ Linternas que llegara a Malaga

| estaNavidad. El Parque del Oeste

ha sido el lugar elegido para
posicionarlo.

PISCINASPAIN CIERRA
CON EXITO SU PRIMERA
EDICION EN MALAGA

PiscinaSpain ha clausurado

su primera edicion en Malaga
con la participacion en Fycma
de 3.100 profesionalesy 127
expositores, quienes presenta-
ron mas de 200 innovaciones
en piscinasy spas. Durante el
evento, se debatid sobre efi-
ciencia energética y gestion del
agua en el Congreso Nacional
de Piscinas y Aquatech, que re-
unio a 96 expertos. Este evento
bienal ha dejado un impacto
economico de 7 millones de
euros en la ciudad.
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'En Malaga, se necesitan mas de 3 aiios de
salario integro para comprar una vivienda

Maria Matos, directora del servicio de estudios de Fotocasa, atiende a Vida
Econdmica durante unas jornadas de formacion en Malaga. El desajuste
entre la oferta y la demanda hacen que el acceso a una vivienda, ya sea en
propiedad o en alquiler, esté, segun Matos, en sus peores niveles historicos.

a situacion de acceso a la

vivienda en Espafia ha alcan-

zado niveles criticos, espe-

cialmente en ciudades como
Malaga, donde los ciudadanos deben
destinar el 50% de su salario mensual
al alquiler. Esta crisis habitacional tie-
ne su origen, en opinion de la porta-
voz de Fotocasa, en varios factores.
Principalmente la falta de construc-
cion de nuevas viviendas desde
2010, cuando la crisis inmobiliaria
redujo drasticamente la oferta. Otros
factores como el encarecimiento del
suelo, el aumento de los costes de
materiales y la excesiva burocracia
han complicado aun mas la situa-
cion. Los promotores y constructores
también enfrentan dificultades para
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obtener financiacion, lo que hafrena-
do el desarrollo de nuevos proyectos.
Maria Matos sefiala que la solucion
pasa por estimular la oferta de vi-
viendas a través de la construccion
de nuevas unidades y la rehabilita-
cion de las existentes, aprovechan-
do fondos europeos como los Next
Generation. Sin embargo, estos fon-
dos no han llegado de forma efecti-
va a los ciudadanos, por lo que sus
efectos aun no se han sentido en el
mercado.

En cuanto a las politicas guberna-
mentales, Matos destaca que la Ley
de Vivienda no ha logrado equilibrar
el mercado. Aunque reconoce que
Sus objetivos, como ampliar el par-
gue de viviendas sociales y fomentar

la vivienda asequible, son positivos,
destaca que su implementacion ha
sido fallida. En lugar de aumentar la
oferta de viviendas, la ley ha estimu-
lado la demanda, lo que ha agravado
el problema en un mercado ya satu-
rado. Como consecuencia, los precios
de alquiler han subido y muchas pro-
piedades de alquiler de larga duracion
se han destinado al mercado turistico
o temporal, disminuyendo la oferta de
viviendas accesibles.

Uno de los principales problemas
del mercado espafol es que el 95%
del parque de viviendas esta en ma-
nos de propietarios privados, ya que
la construccion de vivienda publica
ha disminuido considerablemente en
los ultimos 15 afos. Esto ha generado



unvacio que los promotores privados
no pueden llenar debido a la falta de
rentabilidad. En Malaga, por ejemplo,
serian necesarias 2.000 viviendas
sociales al afio durante una década
para equilibrar la oferta y la deman-
da. En toda Andalucia, la necesidad
en viviendas de todo tipo asciende a
100.000.

Malaga, destaca, es una de las
ciudades mastensionadas de Esparia,
con precios récord en el mercado de
compray alquiler. Los precios han au-
mentado un 40% en |os ultimos cinco
anos y un 20% solo en el dltimo afo.

Este crecimiento, impulsado por una
alta demanda tanto nacional comoin-
ternacional, podria mantenerse en los
proximos afnos, o que incrementaria
aun mas los precios.

Matos descarta que Espafia en-
frente una burbuja inmobiliaria simi-
lar ala de 2007, debido a las estrictas
condiciones financieras actuales. Sin
embargo, advierte que la escasez de
oferta mantendra los precios altos.
Matos defiende la regulacion de la
vivienda turistica, pero subraya que
el verdadero problema es la falta de
construccion de nuevas viviendas.

"E132% delas "La falta de suelo, "La Ley de Vivienda Malaga, epicentro
compras devivienda financiaciony no halogrado dela crisis

en Malaga las excesiva burocracia equilibrar el inmobiliaria: "los
realizan extranjeros, han frenadola mercado: la oferta precios han subido
impulsando el alzade construccionde de alquiler sigue un 40% en cinco
los precios" vivienda en Espana” disminuyendo" anos"
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EL TRANSPORTE
Y LAVIVIENDA
EBEN MEJORAR EN
MALAGA

—

g EL INFORME SE PRESENTO
EN EL COLEGIO DE
ECONOMISTAS

El Colegio de Economistas de
Malaga presento su Barometro
Econdmico correspondiente al
segundo trimestre de 2024, don-
de Manuel Méndez, su decano,
describid la situacion econdmica
de la provincia como de "luces y
sombras”. A pesar de que Malaga
lidera enindicadores como el PIB
y el turismo, con un crecimiento
del 2,7%, el informe también se-
fala preocupaciones, como una
inflacion del 3,4% y un precio de
vivienda libre que alcanza los
2.327 euros/m2, duplicando la
media nacional. Ademas, lamen-
tan |la falta de avances eninfraes-
tructuras de transporte ante un
creciente numero de habitantes.

EL TURISMO SALVA EL
DESEMPLED EN MALAGA

En septiembre, Malaga

registro un aumento de 1.290
desempleados, cerrando el
mes con un total de 117.632
parados, la cifra mas baja
desde 2008. A pesar de la caida
de 6.932 cotizantes tras el
cierre de la temporada turistica,
elincremento de desempleo

es el menor para este mes en
17 anos. Esto se atribuye ala
prolongacion de la temporada
turistica y a la diversificacion
de la economia, aunque los
sindicatos piden un impulso en
formacion y otros sectores.

L T

afos hace desde

que el incremento de
desempleo era tan bajo
en el mes de septiembre

El Club de Marketing de Malaga renueva su junta
directiva y nombra presidente a Alvaro Castro

El Club de Marketing Malaga ha elegido a Alvaro

Castro Espejo como nuevo presidente en su reciente
asamblea, sucediendo a José Ruiz Pardo, quien lidero
la entidad durante ocho afios. Castro, CEO de Compafiia
de Marketing, se comprometio a promover el marketing
como clave para dinamizar la economia. La nueva junta
directiva, compuesta por 12 profesionales destacados,
tiene como objetivo asociar a Malaga con el marketing a
nivel nacional mediante iniciativas como “Malaga con M
de Marketing”. Ademas, buscaran fomentar la formacion,
el networking y la integracion de nuevas tecnologias.
Castro enfatizo en la necesidad de adaptarse alos cam-
bios tecnologicos para mantener el liderazgo en el sector.
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OXO Museo del Videojuego
abre en Madrid

OXO Museo del Videojuego abrira
sus puertas en Madrid el proximo 4
de diciembre. Su nueva sede, ubi-
cada en la Plaza de Callao, ofrecera
exposiciones interactivas y activida-
des para explorar la evolucion de los
videojuegos y convertirse en punto
de referencia.

PROVINCIA

El Circulo de Empresarios
de Mijas tiene nueva sede
El Circulo de Empresarios de Mijas

(CEMI) inauguro su delegacion en el
CIO Mijas, destacando como un mo-

tor clave para el desarrollo economi-

coy el apoyo a empresarios locales.
Su objetivo es fomentar la colabora-
ciony el crecimiento empresarial en
la comarca.

Para mas informacidn;
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SABOR A MALAGA

Sabor a Malaga destaca en
Gastronomika

Sabor a Malaga brilld en la XX VI edi-
cion de San Sebastian Gastronomika,
presentando a 25 productores loca-
les y con demostraciones culinarias
de los chefs Diego Gallegos y Cristina
Canovas. La marca promociono pro-
ductos malaguefosy generd nuevas
oportunidades comerciales.

AUTONOM@?

Tenemos la tranquilidad que buscas

Acércate a nuestras oficinas o consulta en nuestra web y te informaremos sobre todo lo que te interesa
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SEMANA DE ARQUITECTURA

Del3al 11 de octubre, el Colegio de
Arquitectos de Malaga organizo la
152 Semana de la Arquitectura, con
actividades como visitas guiadas,
conferencias y rutas urbanas.
Coincidiendo con el Dia Mundial de

la Arquitectura, el evento resalté el
papel de los jovenes arquitectos en el
desarrollo urbano sostenible, bajo el
lema "Proyectamos el futuro ahora".

JORNADA AGRO-GANADERA

COAG Malaga celebr6 su Il Jornada
Agro-Ganadera, congregando a mas de
200 profesionales del sector. El evento
destacé laimportancia del modelo de
explotacion agraria familiar y abordé
temas clave como la 'Ley de la Cadena'
y el sindicalismo agrario. Se reconocio
el papel econémico y social del agro
malaguefo.

EL TRANSPORTE DE

MERCANCIAS EN ANDALUCIA
ROZA LOS 300 MILLONES DE

TONELADAS

Segun un informe realizado
por Ontime, Andalucia gestio-
no en 2023 mas de 274 millones
de toneladas de mercancias por
carretera, representando el 14%
del traéfico estatal. La region se
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Malaga vuelve a acoger el Hackaton
NASA Space Apps Challenge

EI NASA Space Apps Challenge, el hackathon mas grande del mundo, tuvo
lugar en Malaga los dias 5y 6 de octubre en el campus 42 Malaga Fundacion
Telefonica. Este evento internacional reunio a programadores y entusiastas
tecnologicos para resolver desafios propuestos por
la NASA, relacionados con el espacio y la Tierra. Los
ganadores expondran sus soluciones en el Kennedy
Space Center. Malaga es una de las siete ciudades es-
pariolas donde se ha desarrollado este hackathon, con-
solidandose como un centro clave para la innovacion
tecnoldgica.

El Aeropuerto de Malaga amplia
conexiones a 128 destinos este invierno

| Aeropuerto de ! g
Méalaga-Costa del .
Sol ofrecera vuelos a i
128 destinos duran-
te la temporada de invierno
2024-2025, con un aumento e T P .
del 8,2% en asientos dispo- :
nibles. Un total de 42 aero-
lineas operaran 207 rutas,
destacando Alemania, Italia = :
y Paises Bajos como merca- = B
dos en crecimiento. Se han
programado 9,7 millones de plazas y 54.800 operaciones, consolidando
la posicion de Malaga como un hub estratégico en Europa y con mayor
conectividad hacia Africa y Norteamérica.

- - it
T

posiciona como la tercera mas
activa en Esparia, tras Catalufia 'y
la Comunidad Valenciana, con un
crecimiento del 5% en cinco afios.
Aunque destaca por su elevado
trafico interno, en cuanto al exte-
rior, Portugal, Alemania y Francia
son los principales destinos de las
exportaciones andaluzas. La pro-
duccion agroalimentaria impulsa
mas del 50% del transporte, y hace
que Andalucia se consolide como
un nodo logistico clave para el tra-
fico nacional e internacional.




Fundacion Unicaja programa
su agenda por el X aniversario

Fundacion Unicaja ha
presentado el progra-
ma conmemorativo por
su décimo aniversario,
que incluira mas de 150
actividades en las ocho
capitales andaluzas.
El "Espacio Fundacion
Unicaja", unainstalacion
itinerante con exposicio-
nes, conciertos y expe-
riencias interactivas,

recorrera laregion hasta
marzo de 2025. Ademas,
se lanzaran dos convo-
catorias extraordinarias
para proyectos sociales
y medioambientales,
con una dotacion de un
millon de euros cada
una. Refuerza asi su
compromiso con la cul-
tura, innovacion y bien-
estar social.

La hosteleria malaguena llega
a cifras récord en verano

El sector hostelero de
Malaga ha alcanza-
do una cifra récord de
110.000 empleados en-
tre junio y septiembre de
2024,un 5% mas que en
20283. Este hito consoli-
da a la hosteleria como
un motor clave para la
economia provincial,
representando tres de
cada cuatro empleos

en la industria turisti-
ca. La Asociacion de
Hosteleros de Malaga
(Mahos) celebro este
logro durante el Dia de
la Hosteleria, organiza-
do por Makro en el res-
taurante El Balneario.
Este homenaje reunio a
destacadas figuras del
sector hostelero en la
region.
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En Portada

Analisis a los cultivos de Malaga

ABRIMOS LA

DESPENSA
MALAGUENA

Malaga, conocida por su clima privilegiado y su diversidad agricola, ha sido
durante siglos una despensa fundamental para la agricultura andaluza 'y
espafola. Gracias a su microclima la provincia permite el desarrollo de una
amplia gama de cultivos. Sin embargo, este sector esencial atraviesa en la
actualidad una crisis agravada por el aumento de los costes de produccion,
la escasez de mano de obra y, sobre todo, la falta de agua.

@ DAVID DELGADO

alaga se distingue por la variedad de
sus cultivos, que abarcan desde el
tradicional olivar hasta frutas subtro-
picales como el aguacate y el man-
go. El olivar, destacan desde ASAJA Malaga, es
el cultivo predominante, con unas 135.000 hec-
tareas, y es conocido tanto por la produccion de
aceite de oliva como por la de aceituna de mesa.
A pesar de que la provincia no alcanza el volu-
men de produccion de otras zonas como Jaén o
Cordoba, "este arfio se prevé una produccion cer-
cana alas 37.000 toneladas de aceite de oliva,
de las cuales 2.000 se certificaran bajo la DOP
Antequera", sefialan desde el consejo regulador.

Otro cultivo destacado es el aguacate, del
cual Mélaga es lider en Espafia, con mas de
24.000 hectareas dedicadas a su produccion.
A pesar de la falta de agua, la produccion de
este fruto, en especial de la variedad Hass, ha
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mejorado significativamente. Junto con el agua-
cate, el mango ha ganado importancia en los ul-
timos arios, consolidando la posicion de Malaga
como referente en la produccion de frutas sub-
tropicales y revitalizando la economia de la co-
marca de la Axarquia.

Los vifledos, presentes en zonas como la
Axarquia, los Montes de Mélaga y la Serrania
de Ronda, representan otra joya agricola de la
provincia. Con una superficie relativamente pe-
quefia, la uva destinada a la produccion de vinoy
pasas cuenta con reconocimiento internacional
gracias a sus tres denominaciones de origen.

Ademas, los citricos, los frutos secos y los
cultivos herbaceos también ocupan una parte
significativa de la superficie agricola de Malaga,
lo que convierte a la provincia en un actor cla-
ve en la produccion de una amplia variedad de
alimentos.
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EL IMPACTO DE LA CRISIS
HIDRICA

Uno de los mayores desafios
actuales para los agricultores ma-
laguefios es la sequia. La falta de
lluvias en los uUltimos tres afios, con
precipitaciones en algunas zonas
por debajo de los 200 I/m2 anuales,
ha reducido drasticamente las cose-
chas. En el caso de la aceituna alore-
fa, esto ha llevado a una produccion
que no ha alcanzado ni el 10% de lo
habitual.

La escasez de agua afecta es-
pecialmente a los cultivos subtro-
picales, como el aguacate. Segun
el presidente de la Organizacion
Intersectorial del Aguacate y Mango
(OIAM), José Linares, "el aguacate
ha sido injustamente estigmatizado
por su supuesto alto consumo de
agua". Sin embargo, continua, "es-
tudios comparativos muestran que
este fruto consume una cantidad si-
milar de agua que otras frutas y ver-
duras". Ante esta situacion, cultivos
como el olivar han impulsado inicia-
tivas como el proyecto Futuraqua,
que busca aprovechar las aguas re-
siduales depuradas de la ciudad para
el riego agricola en el interior.

OTROS DESAFIOS DEL SECTOR

A la crisis hidrica se suma la com-
petencia desleal de terceros paises.
Desde Citrimasat sefialan a paises
como Turquia y Egipto, que produ-
cen a costes significativamente mas
bajos debido a la falta de regulacion
y controles burocraticos, y que “se
convierten en una competencia
absolutamente desleal”, sefiala
Guillermo Aranda, gerente de esta
sociedad agraria. Este contexto ha
reducido los margenes de los agri-
cultores malaguefios, quienes deben
enfrentarse a normativas mas estric-
tas dentro del marco europeo.

En Vida Econdmica analizamos
la despensa de Malaga para co-
nocer el estado actual de estos y
otros productos clave en el campo
malaguefo.
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01 AOVE: Motor de desarrollo

| olivar es el principal cultivo
Eagn’oola en la provincia de
Malaga, con unas 135.000
hectareas dedicadas a la produc-
cion de aceituna, de las cuales
una parte significativa se destina
a la elaboracion de aceite de oli-
va virgen extra (AOVE). Aunque
Malaga no alcanzalos volumenes
de produccion de otras provincias
andaluzas como Jaén o Cérdoba,
Su aceite cuenta con una alta
calidad reconocida, certificada
bajo la Denominacion de Origen
Protegida (DOP) Antequera.
HOJIBLANCA. La variedad
de aceituna predominante en
Malaga es la hojiblanca, particu-
larmente en la zona norte, don-
de se concentra gran parte de
la produccion. Ademas de esta
variedad, otras como la picual,
arbequina y lechin también se
cultivan en distintas comarcas
de la provincia. Malaga cuenta
con areas de monocultivo, espe-
cialmente en municipios como
Villanueva de Tapia, Cuevas
Bajas y Villanueva de Algaidas,
gue contribuyen significativa-
mente a la produccion provincial
de AOVE.

COSECHA. La aceituna des-
tinada a la produccion de aceite
comienza a finales de octubre y
puede extenderse hasta marzo o
incluso abril, dependiendo de las
zonasy de la cosecha.

La provincia de Malaga,
al igual que otras zonas de
Andalucia, sufre los estragos de
la sequia, lo que ha reducido las
expectativas de produccion. Se
preveé una cosecha corta, lo que
afectara tanto la cantidad como
la calidad del aceite producido.
Este escenario ya ha generado
tensiones en los precios, ya que
la menor disponibilidad en el mer-
cado suele conllevar un aumento
en los costos del AOVE.

EMPLEO. E| cultivo del olivar
es uno de los que mas mano de
obrarequiere, especialmente du-
rante la campafia de recoleccion.
Sin embargo, uno de los grandes
problemas que enfrenta el sector
es la escasez de trabajadores,
una dificultad que se agudiza en
anos de buenas cosechas.

A pesar de las dificultades,
Malaga sigue siendo un actor
importante en el mercado nacio-
nal e internacional del aceite de
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Enla DOP Antequera hay
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oliva. La provincia producira casi
40.000 toneladas de aceite este
afo (60.000 en condiciones nor-
males), de las que mas del 80%
estan asociadas a Dcoop. Esta
cooperativa exporta gran parte de
Su produccion a mas de 70 paises.

AGUA. El consumo de agua es
una cuestion clave en el cultivo
del olivar de regadio, que, segun
ASAJA, utiliza aproximadamente
1.500 m3 de agua por hectarea.
Ante la persistente sequia que
afecta a la region, la produccion
de aceite de oliva en Malaga se
ha visto mermada en los ultimos
anos. En este contexto, iniciativas
como el proyecto Futuraqua, que
busca reutilizar aguas residuales
depuradas para el riego de olivar,
resultan esenciales para garanti-
zar |la sostenibilidad del sector a
largo plazo.

Otras variedades.

En la provincia existen mas variedad de
aceituna de mesa como la hojiblanca

y manzanilla, que se localizan
principalmente en las comarcas norte de
la provincia, Antequera y Nororma; o la
verdial, localizada principalmente en la
zona de la Axarquia.

En Portada

@ Aceituna de Mesa: Falta agua

a cosecha de la aceituna
LAIoreﬁa este afio ha sido es-

pecialmente baja. “Ha sido
una campafia muy corta, y no se
ha llegado al 10 % de una cam-
pafia habitual”, destaca Marga
Jiménez, secretaria técnica de la
DOP Alorefia de Malaga. La cau-
sa directa es la falta de lluvias,
con unas precipitaciones medias
por debajo de los 200 I/m? anua-
les. Esto ha llevado al olivar a una
situacion extrema, “donde hay zo-
nas en las que no solo no ha ha-
bido cosecha, sino que incluso los
arboles se estan secando”, sefiala
la misma fuente.

DOP. Aunque la variedad de
aceituna Alorefa, tipica de la co-
marca del Valle del Guadalhorce
y Sierra de las Nieves, representa
menos del 10% de la produccion
de aceituna de mesa en Malaga,
es la unica con denominacion de

origen protegida (DOP). En la pro-
vincia también se cultivan otras
variedades como la Hojiblancay la
Manzanilla en el norte, y la Verdial
en la Axarquia.

La recoleccion de la Alorefia
es extratemprana, comenzando a
principios de septiembre y exten-
diéndose hasta finales de octubre.
Su recoleccion se basa en un mé-
todo tradicional que evalua la fa-
cilidad con la que se desprende el
hueso, una caracteristica desea-
ble en las aceitunas de mesa.

Su valor reside en la alta cali-
dad del producto y su importan-
cia social y ambiental. Los oliva-
res alorefios son centenarios y
contribuyen a la biodiversidad
en zonas protegidas. Aunque su
principal mercado es el nacio-
nal, la Denominacion de Origen
Protegida (DOP) ha abierto puertas
al mercado internacional.

“Ha sido una campana muy corta, y no se ha
llegado al 10 % de una campana habitual”, DOP

Alorena de Malaga.
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HORTALIZAS Y CEREALES: UN PILAR ECONGMICO CON ALTIBAIOS

a provincia de

Malaga cuenta

con 6.860 hec-

tareas dedica-
das a productos horti-
colas y tubérculos, que
incluyen una amplia
gama de cultivos como
tomates, pimientos, be-
renjenas, calabacines
y judias verdes. Estos
productos, principal-
mente cultivados al aire
libre a partir de octubre,
y en invernaderos du-
rante todo el afio, tienen
una presencia destaca-
da en las comarcas de
la Axarquia y la zona
Norte.

Ademas, cultivos
como la patata, la ce-
bolla y el esparrago
también juegan un rol
importante en la eco-
nomia agricola de la
region.

Por otro lado, los cul-
tivos herbaceos ocupan,
segun cifras de ASAJA,
51.239 hectareas en
Malaga, con cereales
como el trigo, la cebada
y la avena como prota-
gonistas en la comar-
ca Norte, Guadalteba y
la Serrania. Las lluvias
de Semana Santa fue-
ron clave para salvar la
campanfa de cereales,

especialmente en locali-
dades como Almargeny
Cafiete laReal, donde se
registro un notable in-
cremento en la produc-
cion. Sin embargo, pese
a estas mejoras, la pro-
vincia de Malaga sigue
rezagada en compa-
racion con otras zonas
en cuanto a produccion
cerealista, con extensio-
nes cultivadas en muni-
cipios como Campillos
y Teba. Los agricultores
locales se enfrentan al
desafio de aumentar
Ssu competitividad en un
sectorfundamental para
la economia rural.

JAVIER ARANDA,

Secretario del CRDO Vinos de
Malaga, Sierras de Malaga y pasas
de Malaga

“La provincia tiene una
superficie destinada

a vino muy pequenita
pero una gran
diversidad de tipos de
territorios, porlo que la
vendimia es muy larga”
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La vendimia en Malaga.:
Unrespiro tras anos dificiles

ste afio, la vendimia en
Malaga ha sido especial-
mente favorable, marcando
una notable mejora respec-
to a campalfias anteriores. La region,
gue cuenta con unas 3.500 hec-
tareas de vifiedos, ha experimen-
tado un resurgir en su produccion
gracias a las lluvias de marzo, des-
pués de varios afios de sequia que
afectaron gravemente la cosecha.
Los viticultores de la provincia han
destacado que la campaia ha sido
“muy buena”, no solo por el aumento
en la produccion, sino también por la
excelente calidad de la uva.

Malaga alberga dos
denominaciones de origen (DO): la
DO Malaga, reconocida principal-
mente por sus vinos dulces, y la DO

Sierras de Malaga,
que produce vinos
blancos, rosados

y tintos. Este afio,
"la produccion
total se estima en
unos 2,2 millones
de litros, de los cua-
les 1,4 millones co-
rresponden a la DO
Malagay 0,8 millones
alaDO Sierras", des- % &~
taca Javier Aranda, ! "‘2
Secretario del Consejo S

Regulador de las DO.

Produccidn

La DO Malaga produce un 65% y la DO
Sierras de Malaga, un 35%.




Citricos: campana de pequeno calibre

alaga tiene gran tradi-

cion citrica. Es una de

las provincias, junto

con Almeria, con mayor
produccion de limones, aunque la
de naranjas es menor comparada
con otras provincias como Sevilla
0 Huelva. Aun asi, esta en creci-
miento. Guillermo Aranda, gerente
de Citrimasat, sociedad agraria de
transformacion fundada en 1989,
explica a Vida Econémica que este
ano la campana ha sido mala, espe-
cialmente en el caso de los limones.
Los precios han sido muy bajos, y en
algunos casos, los agricultores no
los han recolectado debido a que no
era rentable, con algunos tirandolos
al suelo por no haber mercado para
ellos. ¢Las causas? Lafalta de agua,

que impide que los frutos alcancen
el tamafo adecuado, y la crecien-
te competencia desleal de paises
como Turquia y Egipto, que produ-
cen en temporada alta con costos
mucho menores y sin las mismas
regulaciones que enfrentan los pro-
ductores europeos, lo que reduce los
margenes de ganancia.

Este cultivo se trabaja principal-
mente en el Valle del Guadalhorce
donde crecen limones, naranjas,
clementinas y algo de pomelo. En
limones, del que hay una gran canti-
dad de cultivo ecologico, se dan dos
variedades: finoy bernal. Se recogen
durante todo el afno exceptuando de
julio a septiembre. La naranja se em-
pieza en octubre y se solapan unas
variedades con otras hasta junio.

La vendimia en la provincia es
muy larga debido a la diversidad
de su territorio, comenzando en la
Axarquia a finales de julio y exten-
diéndose hasta octubre en zonas
como Ronda. Esta amplitud en las
fechas de recoleccion es un reflejo
de las diferencias geogréficas y cli-
maticas entre las distintas areas de
cultivo.

Las variedades
de uva predominantes son la Pedro
Ximénez y Moscatel de Alejandria,
que representan el 60% de los vifie-
dos, especialmente en la DO Malaga,
dedicada en un 95% a la produccion
de vino dulce.

Este afio no ha sido significativo
en plagas ni golpes de calor durante
la maduracion. Estos factores han

contribuido a que la calidad de la
cosecha sea considerada entre muy
buenay excelente.

El mercado de los
vinos de Malaga sigue siendo mayo-
ritariamente nacional, con un 70% de
la produccion destinada al consumo
interno, mientras que el 30% restante
se exporta.

Ademas, este afo
se celebra el centenario de la mar-
ca "Malaga", fundada en 1924 por
varios bodeguerosy que en 1932 se
convertiria oficialmente en denomi-
nacion de origen. Este centenario,
junto con la excelente cosecha de
este afo, reafirma la importancia de
los vinos malaguefios en el panora-
ma vinicola nacional.

En Portada

Gran productor

Malaga es, junto con Almeria, la
provincia que produce mas limones
en Andalucia. Las variedades
autdctonas son el limon fino y bernal.

[©3 Lapasa.

La pasa se seca en agostoy se reco-
ge entrefinales de agosto y septiem-
bre, principalmente en las zonas de
Axarquia y Manilva. Se utiliza la uva
moscatel de Alejandria, y se necesi-
tan 3 kilos de esta uva para obtener
1 kilo de pasas. Este afio se preve la
produccion de 150 toneladas de esta
uva desecada.
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Buenas condiciones

A pesar de que Malaga
no es una provincia
extremadamente extensa
en cuanto a hectareas de
aguacate produce gran
parte del total de Esparia

TI‘OpiC&l: La produccion mejora,
pero sigue afectada por la sequia

| 60% del aguacate producido en
Espafia proviene de la provincia de
Malaga, especialmente de la comar-
ca de la Axarquia y la costa tropical
de Granada. Esta zona, aunque no es la mas
extensa en cuanto a hectareas cultivadas, se
beneficia de un clima favorable y arboles mas
maduros, o que potencia su produccion.
Malaga cuenta con aproximadamente
7.500 hectareas de aguacate y 4.500 hecta-
reas de mango. La temporada de recogida del
aguacate Hass se extiende desde diciembre
hasta abril, mientras que la cosecha de mango
ocurre entre agosto y noviembre, con las varie-
dades Osteeny Kentcomo las mas populares.
Este afio, segun José Linares, presiden-
te de la Organizacion Interprofesional del
Aguacate y el Mango (OIAM), la produccion
ha experimentado una notable mejora gra-
cias alas lluvias moderadas y las condiciones
climaticas favorables. Sin embargo, advierte
que el sector sigue gravemente afectado por

la sequiay la falta de infraestructuras
hidricas.

El presidente de la OIAM defiende
gue el aguacate ha sido injustamen-
te estigmatizado por su consumo de
agua, argumentando que utiliza una
cantidad similar a otras frutas y ver-
duras, y menos que productos de
origen animal. Destaca que no se
debe culpar a un cultivo especifico,

sino promover un equili-
brio sostenible con el
medio ambien-
te. El sector del
aguacate, ase-
gura, esta com-
prometido con

la sostenibilidad
y el uso de aguas
regeneradas.

@ LA PRODUCCION DE FRUTOS SECOS ENFRENTA UN PANORAMA INCIERTO

La produccion de frutos secos en
Malaga, que abarca 19.900 hec-
tareas concentradas en la zona
Norte, el Guadalhorce y la Serrania
de Ronda, esta pasando por mo-
mentos criticos. Segun el ultimo
balance agrario de Asaja Malaga,
la produccion de castafias cayo
drasticamente de 1.500 toneladas
en 2022 a solo 400 toneladas en
2023. Esta disminucion pone en
riesgo la viabilidad a largo plazo de
los castanares, especialmente en
la Serrania de Ronda.
Por otro lado, el almendro, que
fue un cultivo tradicional-
mente importante en
Malaga y en Espaiia,
esta experimentando
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un resurgimiento. Nuevas planta-
ciones mas mecanizadasy produc-
tivas estan apareciendo en tierras
fértiles de la provincia, como la vega
de Antequera. Dcoop, con tres coo-
perativas almendreras asociadas
en Villanueva de Algaidas, Riogordo
y Colmenar, ha logrado una produc-
cion anual de 30.000 toneladas de
almendra en cascara, consolidan-
dose como un referente nacional.

El cultivo del pistacho, aunque
en menor medida, también esta
ganando terreno. La apuesta por
estos frutos secos, en especial por
el almendro, representa una opor-
tunidad economica en medio de los
desafios climaticos que afectan al
sector en la region.
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Estilo Directo

SALVADOR:
UN NEGOCIO

ARTESANAL CON
MUCHA CIENCIA

& DAVID DELGADO

El horno de béveda de Panaderia Salvador lleva encendido
75 anos. Mucho antes, en 1905, la bisabuela Mariana, con un
horno caseroy una tahona, habia empezado a hacer pan para
los vecinos de su cortijo. Hoy, con la quinta generacion recién
incorporada, los Ramirez siguen amasando la tradicion desde
Benajarafe con innovaciony trabajo en familia.

a historia de Panaderia Salvador esta escrita por

sus momentos de cambio. “En cuatro generacio-

nes, hemos tenido que cambiar cuatro veces de

obrador”. Quien habla es Carlos Ramirez, el menor

de los cuatro hermanos que regentan esta empresa con

mas de 300 empleados. En 1947 su abuelo Miguel tomo

eltestigo de sumadre y decidio trasladar el antiguo mas-

trén a la playa de Benajarafe. Era un hombre con vision.

El tren pasaba por la puerta y esto permitia dar servicio
amas vecinos de la zona.

“Mi madre, que es muy buena cocinera, fue quien

introdujo la pasteleria”, continua Carlos. “Comenzo

haciendo magdalenas, luego tartas, roscos de reyes,
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hojaldres...” asihasta llegar a las 1.200 referencias de pan
y pasteles que laempresa sirve alas 14 tiendas de la pro-
vinciay a los clientes de hoteles, restauracion, colegios,
hospitales y demas colectividades que tiene en Malaga,
Sevilla, Granada y Cordoba. Este ultimo segmento, al que
se destina gran parte de la produccion de Salvador, supo-
ne un gran reto logistico parala empresa. “Trabajamos un
producto fresco, cada uno tiene su tiempoy cada cliente,
su horario de entrega”, apuntan.

En un primer reparto se sirve a los hoteles, que ne-
cesitan tener el producto muy temprano para poder pre-
parar el buffet. No es el Unico destino que madruga. “En
hospitales hemos hecho desarrollos para que el pan se
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TIENDAS EN DOS INSTALACIONES

9 propias y 5 en centros El Corte Inglés (nuevo obrador en laimagen superior)
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PRODUCTOS PIEZAS DE PAN DIARIAS
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termine de cocer en el carro que re-
parte las bandejas y asillegar en el
momento justo y abrirles el apetito a
los pacientes”, cuenta Carlos.

Antes de las ocho de la mafiana
los treinta vehiculos de reparto se
vuelven a poner en marcha para
distribuir el 80% de la mercancia a
las tiendas propias, donde algunos
productos se terminan de hornear.
Hay productos de pasteleria que tie-
nen procesos mas largos, “por eso
aqui hay actividad las 24 horas”,
afiade Federico Ramirez, el mayor
de los cuatro hermanos. Este rom-
pecabezas aun deja tiempo para el
[+D. Ademas de su colaboracion con
hospitales, Panaderia Salvador ha

desarrollado panes de larga fermen-
tacion mas saludables, respaldados
por el Centro Nacional de Tecnologia
delos Alimentos (CNTA). También ha
llevado a cabo un estudio en colabo-
racion con la Facultad de Ciencias
de la Universidad de Malaga, refle-
jando su apuesta por la innovacion
y la mejora continua.

LA SUMA DE LA 52 GENERACION

Pedro y Alejandro Ramirez son
dos de los cuatro miembros de la
nueva hornada que se incorporo a
la empresa hace algunos afos. La
quinta generacion no solo llega con
un pan debajo del brazo, sino con la
preparacion suficiente para afrontar

mas”, recuerdan.

Un horno en constante cambio

Las modas de las redes también llegan a los panes y los pasteles.
“La gente ve productos en Instagram y los demanda”, afirma Carlos
Ramirez. Se tienen que adaptar en tiempo récord a pedidos muy
exoticos, como el que les pidié en una ocasion un cliente de un vuelo
privado: un pastel tipico canadiense. Con internet, fichas técnicas y
mucha mafia lo subieron al avion. “Creo que hicimos diez o doce, no

Lo que permanece inmovil es la idea de mantener su sede en
Benajarafe. "Este poligono industrial esta bien, enfrente de la playa y
con el chiringuito cerca", bromea Federico. Ademas, el equipo es una
parte esencial del éxito de la empresa, y muchos de los empleados
viven cerca. "Llevarnos la fabrica mas lejos significaria complicarles
la vida a ellos, y sin el equipo, no somos nada", concluye.
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«Desarrollamos
nuestro propio
software para
agilizar los sistemas
de producciony
mejorar la gestion de
la informacion»

«Yo creo que llevamos
con la mismareceta
de magdalena
facilmente 100 anos»

«El mejor protocolo
familiar es el de
mantener el buen
entendimiento y
trabajar con ilusiony
generosidad»

los retos que plantea el futuro. “Cada
uno se ha formado en lo que le gus-
ta, y eso es |lo bonito. Tenemos una
mezcla de tradicion y modernidad
gue nos permite seguir creciendo”,
comenta Federico con orgullo.

En el camino de lainnovacion tie-
ne mucho que ver el nuevo obrador
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m=mmmm Trabajo en familia

En Panaderia Salvador, el apellido Ramirez lo es todo. La unidad familiar
es el pilar fundamental del negocio, y cada miembro tiene su papel para
garantizar el buen funcionamiento de la empresa. Para la familia Ramirez,
el trabajo en la panaderia va mas alla del dia a dia. Incluso en sus viajes, no
pueden evitar fijarse en los pasteles y panes de cada lugar, probandolos por
"deformacion profesional”.

Aunque existe un protocolo familiar en la empresa, todos coinciden en
gue el mejor protocolo es “mantener el buen entendimiento y trabajar con
ilusion, ganasy generosidad”. La quinta generacion ya empieza a tomar for-
ma. "Yo [por edad] soy un poco el enlace entre la generacion de mi hermano
y la de mis sobrinos", bromea Carlos, quien destaca la ilusion y energia de los
jovenes. Mientras tanto, los mas pequefos de la familia aun corretean por los
pasillos del obrador, esperando su turno para seguir con el legado familiar.

que los Reyes Magos trajeron a la
empresa este afio. Apenas a un kilo-
metro del actual -que pasara a des-
tinarse a pasteleria-, 3.500 metros
cuadrados de maquinaria de ultima
generacion permiten desarrollar
nuevos productos. “No puedes olvi-
dar de donde vienes, pero tienes que
estar en constante transformacion”,
dice Alejandro Ramirez, responsable
de desarrollo de producto. Su primo
Pedro, graduado en biologia y res-
ponsable de produccion y calidad,
destaca que "con un mismo pan,
fermentado a diferentes tempera-
turas, puedes obtener resultados
completamente distintos".

Todos los empleados de
Salvador se manejan con igual sol-
tura con la harina y el azucar que
con el avanzado sistema de traza-
bilidad que controla cada aspecto
del proceso, desde el pedido en la
tienda hasta la entrega en el obra-
dor, con todos los detalles especifi-
cados: peso, sabor, decoraciones...
“Desarrollamos nuestro propio sof-
tware y aplicaciones internas para
mejorar la gestion de informacion.
Esto incluye herramientas para re-
partidores, almacény dependientes,
lo que optimiza los pedidos y opera-
ciones”, argumentan.

PROVEEDORES LOCALES

De las 14 tiendas con las que
Panaderia Salvador cuenta en la
provincia, cinco estan ubicadas den-
tro de los supermercados El Corte
Inglés, fruto de una colaboracion que
mantienen desde hace afos. Aunque
todos sus puntos de venta se encuen-
tran en la costa, la expansion hacia
elinterior esta en sus planes, aunque
de manera cuidadosa. "No franquicia-
mos, preferimos mantener el control
total del proceso y garantizar la cali-
dad del producto, aunque eso pueda
reducir la rentabilidad”, explica Carlos
mientras pone en valor su variedad:
“tenemos de todo, desde panes tra-
dicionales hasta opciones para per-
sonas con intolerancias o alergias"

Esta diversidad de productos im-
plica trabajar con una extensa red
de proveedores. Si ya es dificil llevar
la cuenta de las referencias de pro-
ductos, calcular los ingredientes uti-
lizados es practicamente imposible.
"Son miles, pero siempre de la zona".
La apuesta por el kildmetro cero vie-
ne de lejos, desde los tiempos en que
la panaderia no tenia nombre. Fue en
los aflos 60 cuando Salvador le dio
identidad al obrador, que hasta en-
tonces era conocido por todos como
"la panaderia del pueblo".
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NUEVA IMAGEN CORPORATIVA
TRAS LA INTEGRACION

Montero
Aramburu &

Gomez-Villares
Atencia

La firma Montero Aramburu & Gomez-Villares
Atencia ha lanzado su nueva imagen corporativa tras
la integracion del despacho Gomez-Villares Atencia,
consolidandose como uno de los principales bufe-
tes de Espanfa. Liderada por Javier Valdecantos y
Leonardo Neri, la firma opera con una facturacion
conjunta de 28 millones de euros y 370 empleados,
de los cuales 304 son abogados y economistas. Con
oficinas en Andalucia, Canarias y Madrid, la firma se
especializa en 17 areas clave del derecho de los ne-
gocios, como fiscalidad, derecho mercantil, fusiones
y arbitraje. Este cambio visual esta alineado con un
ambicioso plan de expansion de la compania que bus-
ca fortalecer su posicion como referente legal a nivel
nacional.
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Banca March inaugura un
nuevo centro de negocio en la
Alameda Principal

anca March ha inaugurado un nuevo centro

de negocios en el numero 40 de la Alameda

Principal de Malaga, subrayando su compro-

miso con Andalucia. Este nuevo espacio, que
cuenta con 1.100 metros cuadrados distribuidos en cin-
co plantas, alberga oficinas y salas de reuniones. Angel
Martinez, director general de Banca March, destaco en
la inauguracion de este centro que Malaga representa
el 46% del volumen de negocio en Andalucia y que, con
un crecimiento proyectado del 2,7% para 2024, la ciu-
dad se posiciona como punto clave en su estrategia de
expansion. Esta nueva apertura refuerza el compromiso
de la entidad con la sostenibilidad y la excelencia en el
servicio al cliente y acentua la posicion de Banca March
como una entidad lider en la banca privaday patrimonial
en el ambito nacional.
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Ya se conocen los Premios Andalucia Management 2024

Cunext Group, Primaflory
Jamones Tartessos seran
galardonados en la XIV
edicion de los Premios
Andalucia Management,
que se celebrara el 21
de noviembre en Fycma.
Cunext Group recibe
el premio al Desarrollo
Empresarial por su lide-
razgo en la transforma-
cion de cobre y aluminio.
Primaflor es reconocida
por su Impacto Social

gracias a su modelo de
economia circular en
el cultivo de hortalizas;
mientras que Jamones
Tartessos, se lleva el pre-
mio a la Empresa Familiar
por su compromiso con
la calidad y la tradicion.
Este ano, se registraron
287 candidaturas, re-
flejando el creciente in-
terés por estos premios
en el tejido empresarial
andaluz.
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Airzone aumenta
mas de un 20% su
facturacion anual

Airzone, especializada en sistemas
de control para climatizacion, ha in-
crementado su facturacion anual en
mas de un 20%, alcanzando los 92
millones de euros en 2023. Con mas
del 70% de sus ingresos procedentes
del extranjero, opera en mas de 20
mercados internacionales, incluyen-
do Francia, Italia y Alemania. La com-
pafiia malaguefa planea diversificar
sus soluciones tecnologicas y seguir
expandiéndose por todo el mundo.

Agora, de Grupo Insur,
abrira sus puertas en
2025

La empresa Grupo Insur ha inverti-
do 37 millones de euros en el nuevo
edificio de oficinas Agora en Mélaga,
que abrira sus puertas en 2025. Este
proyecto, que abarca 9.500 metros
cuadrados y puede albergar a 750
empleados, se enfoca en la sosteni-
bilidad e innovacion, y se ubicara en
el paseo maritimo, cerca del Polo de
Contenidos Digitales en Tabacalera.
El edificio Agora contaréa con certifi-
caciones de alta eficiencia energe-
tica y se posicionara como un refe-
rente en el mercado de oficinas de la
Costa del Sol.

4

Aliseda lanza mas de 40 suelos en
Malaga para construir 5.600 viviendas

Aliseda Inmobiliaria
ha presentado su plan
‘Somos Todoterreno’
en Malaga, lanzando
43 suelos con capa-
cidad para construir
hasta 5.600 vivien-
das. Esta iniciativa
busca facilitar el ac-
ceso a terrenos para

promotores intere-
sados en desarrollar
proyectos residen-
ciales. Aliseda ofrece
condiciones flexibles
de pago, que incluyen
entradas desde el 5%
y aplazamientos has-
ta 2025, para ayudar
a los desarrolladores

a financiar sus pro-
yectos. Ademas, pro-
porciona apoyo inte-
gral en la adquisicion,
disefio y comerciali-
zacion de activos. La
jornada conto con el
economista Gonzalo
Bernardos, para quien
Malaga es un destino
clave para la inversion
inmobiliaria en Espafa,
y subraya la necesidad
de agilizar los tramites
burocraticos para sa-
tisfacer la creciente
demanda de vivienda
en la region y mejorar
la oferta residencial.
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MCARTHURGLEN CIERRA
S QUINTO VERANO
CRECIENDO

McArthurGlen Designer Outlet
Malaga ha cerrado su quin-

to verano consecutivo con un
crecimiento notable en ventas y
visitantes. Durante los primeros
ocho meses de 2024, las ventas
aumentaron un 11%, mientras
que el numero de visitantes un
6%, superando los seis millones.
Este éxito se atribuye a su amplia
oferta de marcas premium a
precios competitivos y los even-
tos realizados que animan a los
compradores.

PREMIAN A QUIRGNSALUD
MARBELLA

El Hospital Quirénsalud Marbella
ha sido galardonado en los
Premios BSH 2024 como el mejor
hospital privado en evaluacion sa-
nitaria basada en valor. Ademas,
fue finalista en procesos clinicos
de la Unidad Materno Infantil, re-
conociendo su atencion a mujeres
y bebés. Este prestigioso premio
destaca la excelencia clinica y
asistencial del centro en la Costa
del Sol.
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MALAGA OPEN FOR BUSINESS

Intellias: La tecnologia ucraniana que
impulsa la innovacion desde Malaga

Entre suaves murmullos de conversaciones
internacionales, el Monday Center de
muelleuno (Mdlaga) acoge Intellias,

una empresa tecnoldgica ucraniana que
cuenta en la capital con un equipo de 60
profesionales. La compariia llego a Esparia
hace dos anios, pocos meses después del
inicio de la guerra en Ucrania. Sin embargo,
su expansion global, con oficinas en paises

ntellias es una empresa tecnolo-
gica global que cuenta con mas de
3.000 especialistas distribuidos en
centros de desarrollo en diversos
paises, incluidos Espafa, Ucrania,
Polonia, Portugal, Colombia o India.
"Nos dedicamos a resolver los de-
safios mas complejos que enfrentan
nuestros clientes, combinando inge-
nieria de alta calidad y tecnologias
avanzadas", explica Mozzhakova. La
empresa trabaja en sectores clave
como automocion, transporte, servi-
ciosfinancieros, telecomunicaciones
y retail, colaborando con empresas
lideres a nivel mundial como HERE
Technologies, TomTom y HelloFresh.
Entre las areas de especializa-
cion de Intellias se encuentran la
ingenieria de datos, ciberseguri-
dad, el Internet de las Cosas (l0T)
y la inteligencia artificial (I1A), entre
otras. La compafia también ha sido
reconocida en multiples ocasiones
como uno de los mejores emplea-
dores del sector tecnoldgico por
Forbes, EY o Great Place to Work,
entre otros.

MALAGA: UN PUNTO CLAVE
PARA LA EXPANSION

La eleccion de Malaga como
sede de operaciones en Espafia no
fue casual. Segun Mozzhakova, la
ciudad ofrece un entorno muy favo-
rable paralos negocios. "La cercania
al aeropuerto y la calidad de vida en
la region fueron factores determinan-
tes para nuestra eleccion. Malaga
estd, ademas, mejorando mucho su
ecosistema empresarial, lo que faci-
lita la integracion de nuevas compa-
fifas", sefala.

Desde la oficina de Malaga,
Intellias se enfoca principalmente
en servicios financieros y soluciones

"La oficina de Malaga
esta dedicada a
servicios financieros
y soluciones
tecnologicas
relacionadas con
inteligencia artificial"

como Estados Unidos, Colombia o India,

ya habia comenzado mucho antes. Olha
Mozzhakova, country head en Esparia, nos
recibe para presentarnos las innovadoras
soluciones que desarrollan desde Madlaga.

de inteligencia artificial. Uno de sus
proyectos mas destacados es la pla-
taforma InteliAssistant, un sistema de
IA copilot disefiado para aumentar la
productividad empresarial y reducir los
costos de implementacion tecnoldgi-
ca. En el ambito de los servicios finan-
cieros, la compafiia colabora con un
importante banco internacional, ayu-
dandoles a optimizar sus operaciones
internas mediante la implementacion
de tecnologias avanzadas para la ges-
tion de riesgos y el procesamiento de
pagos.

FLEXIBILIDAD Y DIVERSIDAD,
CLAVES DEL EXITO

Con una plantilla de 60 profesio-
nales en Malaga, Intellias se distingue
por su enfoque flexible de trabajo, lo
que permite a sus empleados realizar
sus tareas desde casa o desde cual-
quier otra ubicacion. "Para los perfiles
senior, mantener un equilibrio entre la
vida personaly profesional es esencial.
La flexibilidad es uno de los pilares de
nuestra cultura corporativa", asegura
Mozzhakova.
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La diversidad también juega un pa-
pel crucial en el éxito de la compaiiia,
con empleados de hasta 15 nacionali-
dades diferentes trabajando en la sede
malaguena. Intellias busca constante-
mente incorporar nuevos talentos, es-
pecialmente en el area de 1+D, con el
fin de fortalecer su oferta de soluciones
tecnoldgicas innovadoras.

COMPROMISO CON EL
LIDERAZGO FEMENINO

Uno de los valores fundamentales
de Intellias es el impulso al liderazgo
femenino. "Ser lider hoy es muy dife-
rente a lo que era hace cinco afos",
comenta Mozzhakova, quien destaca
laimportancia de fomentar un entorno
en el que las mujeres puedan asumir
roles de liderazgo en tecnologia. La
empresa organiza cada afio la inicia-
tiva "She is tech”, que promueve el
empoderamiento femenino en el sec-
tor tecnoldgico. Con iniciativas como
esta, Intellias no solo contribuye al
avance tecnoldgico, sino que también
busca generar un impacto positivo en
la sociedady en el ecosistema empre-
sarial malaguefo. "Nuestro objetivo es
integrarnos cada vez mas en la comu-
nidad local, participando en eventos de
responsabilidad corporativa y colabo-
rando con otras empresas de la pro-
vincia", concluye Mozzhakova.

malaga = —
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Les Roches celebra
sus 70 anos de
excelencia

es Roches, una de las prin-
cipales instituciones de for-
macion en hospitality, cele-
bra su 70 aniversario este
2024. Desde su fundacion en 1954,
haformado a lideres en el sector del
turismo y la hosteleria, destacan-
dose por su enfoque en el apren-
dizaje practico y la innovacion. Con
campus en Suiza, Esparia, Emiratos
Arabes Unidos y proximamente en
China, Les Roches sigue compro-
metida con la excelencia educativa.

— i

QUERA se consolida
con su primera
boutique en Malaga

oyeria QUERA, con 135 afios

de trayectoria, ha abierto su

primeratienda en Malaga, en

la prestigiosa calle Larios. La
céntrica boutique ofrece un ambien-
te exclusivo y un taller de relojeria in
situ. Con un enfoque en profesionali-
dad, calidad e innovacion en el sec-
tor, la firma catalana QUERA aspira
a hacerse un hueco en el mercado
malaguefio y consolidarse como
punto de referencia en la capital de
la Costa del Sol.
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Babel incorpora a Mubadala Capital e
impulsa su plan Hiperespacio 2029

facturacion hasta
alcanzar la cifra de
1.000 millones de eu-
ros a nivel global.

Babel, la multinacional
espafiola de trans-
formacion digital, ha
anunciado la entrada
del fondo Mubadala
Capital en su acciona-
riado, convirtiéndose
en socio mayoritario
tras la salida de Aurica
Capital. Esta inver-
sion permitira a Babel
consolidarse entre
las diez principales
empresas del sector
IT en los paises don-
de opera, apoyando

su plan estratégico
Hiperespacio 2029,
que busca multi-

El Ayuntamiento de Mélaga, a través de su Oficina pI icar por cinco su

Mélaga Open for Business, se ha comprometido
aayudar a las empresas internacionales a esta-
blecer oficinas en Malaga. ;Qué hace?

Promociona la imagen de Malaga como
un destino de negocios, innovacion y
tecnologia.

. Ofrece servicios de consultoria a las em-
presas e inversores con interés en Malaga.

. Facilita la integracion a través de servicios
de "soft-landing" para empresas y emplea-
dos que llegan ala ciudad.

. Genera una comunidad de empresarios
internacionales y némadas digitales para
captary retener talento.
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Rossmann inaugura tienda

La cadena alemana de drogueria
y perfumeria Rossmann ha tenido
un exitoso debut en Malaga, con
una gran afluencia de clientes en
Su nueva tienda en el centro co-
mercial Los Patios. Esta es la quinta
tienda de Rossmann en Andalucia,
donde ofrece productos a precios
competitivos y una amplia variedad.

Casa Lola abre 'Taberna
Astoria' en el centro

El grupo Casa Lola inaugura su sexta
taberna, Taberna Astoria, en la plaza
del Siglo de Malaga. Esta apertura,
esperada durante mas de dos afos
debido a retrasos en permisos,

ha generado 22 nuevos empleos.
Con un espacio de 150 metros
cuadrados, la taberna ofrecera una
variedad de tapasy platos andaluces,
manteniendo la esencia del tapeo que
caracteriza a la marca.

FEDEX RENUEVA SUS
INSTALACIONES EN MALAGA

FedEx ha inaugurado una moderna
estacion en el poligono industrial Santa
Teresa, Malaga, que triplica su capacidad
de manejo de paquetes. Con un

almacén de 3.244 metros cuadradosy la
capacidad para clasificar 1.500 paquetes
por hora, la nueva infraestructura mejora
significativamente la eficiencia en el

sur de Espafia. lan Silverton, managing
director de FedEx para Espafa y Portugal,
destaco la ubicacion estratégicay

las mejoras en infraestructura, lo que
permitira atender mejor a los clientes

de Malaga y Andalucia. Con 29 muelles
de carga optimizados, esta inversion
refuerza su estrategia de crecimiento.
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Costa del Sol Glamping Village se
consolida como destino turistico

Desde su apertura el 9 de julio,
Costa del Sol Glamping Village ha
atraido a mas de 1.500 familias de
32 nacionalidades, convirtiéndose
en un referente del turismo soste-
nible en Andalucia. Este innovador
resort, que ofrece lujo en plena na-
turaleza, ha alcanzado ocupaciones
completas durante semanas con-
secutivas. Durante su inauguracion

FRANKE & DE LA FUENTE ABRE SU
CUARTA OFICINAEN MARBELLA

Franke & De la Fuente Abogados

ha inaugurado su cuarta oficina en
Marbella, ubicada en Calle Sierra Blanca.
Especializados en asesoria legal para
inversores internacionales, la firma espera
gestionar mas de 400 transacciones
inmobiliarias en 2024. La nueva sede
refleja su compromiso con la innovacion
tecnoldgica, implementando IA para
optimizar procesos legales. Esta firma
destaca por suinclusién, con un equipo
gque domina siete idiomas, incluido el
lenguaje de signos. Con una academia
de formacion para agentes inmobiliarios,
Franke & De la Fuente busca mejorar la
profesionalizacién del sector en Méalaga.

oficial, las autoridades locales des-
tacaron la importancia de este pro-
yecto en el desarrollo econdmico de
la region. Con servicios como pisci-
na, spay un restaurante que fusio-
na la gastronomia andaluza con un
togue moderno, el resort ha creado
cerca de 60 empleos, reforzando su
compromiso con el turismo respon-
sable en laregion.

ANIMUM, LA MEJOR ESCUELA DE
ANIMACION 3D EN ESPANOL

La ensefia malaguefia Animum Creativity
Advanced School ha sido reconocida como

la mejor escuela del mundo en Animacion
3D en espafiol por quinto afio consecutivo
en el ranking Rookies World School 2024.
Ademas, Animum se destaca como la mejor
escuela espafiola en Efectos Visuales
(VFX), siendo la unica institucion de Esparia
en el top 10 mundial. Con mas de 18.300
profesionales formados y una tasa de
empleabilidad del 93%, la empresa continta
consolidandose como un referente en la
formacion digital en animacion y efectos
visuales a nivel global. Su compromiso con
la excelencia marca la diferencia en esta
industria.



MALAGA ACOGE LA PRIMERA REUNION
DEL GRUPO ROCAJUNYENT

Los despachos del Grupo RocaJunyent celebraron su pri-
mer encuentro de socios el 3y 4 de octubre en Malaga,
con la firma RocaJunyent-Gaona como anfitrion. El obje-
tivo del evento, al que asistieron mas de 70 profesionales,
era establecer proyectos conjuntos y objetivos estratégi-
cos para 2025. Joan Roca, presidente ejecutivo del gru-
po, destaco la necesidad de ofrecer soluciones juridicas
innovadoras en un contexto de incertidumbre geopolitica.
Se fomentd la colaboracion entre los despachos del gru-
po, que cuenta con mas de 350 profesionales en Espafa.
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FL CUARTEL CELEBRA SUS 20 ANOS CON
LA EXPOSICIGN ‘L0OK HERE

La agencia creativa malaguefia El Cuartel conmemoro
su 20 aniversario con ‘Look Here', una exposicion inte-
ractiva que explora la creatividad y el neuromarketing.
La muestra, que se inaugurd en La Térmica y estuvo
abierta hasta el 18 de octubre, incluyo mesas redondas,
talleres y conferencias de expertos del sector. El evento,
que invitaba a reflexionar sobre la atencion del publico y
su manipulacion por la publicidad, fue una experiencia
inmersiva que fusionaba creatividad y tecnologia, rede-
finiendo laforma en que interactuamos con el marketing.
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MSC Cruceros e iryo
conectan Andalucia con los
puertos espafoles|

MSC Cruceros e iryo han esta-
blecido una alianza para facilitar

el acceso desde Andalucia a los
puertos de embarque de Barcelona
y Valencia. Este servicio, que co-
mienza en la temporada otofio-in-
vierno, permitira a los cruceristas
viajar comodamente desde Sevilla,
Cordoba y Malaga. La integracion
de servicios se lanzo durante un
evento a bordo del MSC World
Europa, destacando el compromiso
de ambas empresas de mejorar la
experiencia de viaje y ofrecer alter-
nativas sostenibles de movilidad.

UNED Malaga inicia el curso
2024-2025

La UNED Malaga ha inaugurado el
curso académico 2024-2025 con
mas de 5.000 estudiantes matri-
culados. La ceremonia, que tuvo
lugar en el Auditorio Edgar Neville y
reunio a autoridades académicasy
locales, destaco el compromiso de
la institucion con la calidad y acce-
sibilidad educativa. Se impartio una
leccion inaugural sobre la gestion
del aguay se presento el nuevo
Programa de Mentorias, disefiado
para apoyar a los estudiantes en su
adaptacion al entorno académico.

Joyeria Marcos
expande su presencia
en Malaga con nueva
tienda en Calle Larios

Joyeria Marcos ha inaugurado
una nueva tienda de 372 metros
cuadrados en Calle Larios, la prin-
cipal avenida comercial de Malaga,
consolidando su posicion como una
de las firmas de lujo mas destaca-
das de la ciudad. Este nuevo espa-
Cio, que se suma a su primera tien-
da, cuenta con once escaparates y
ofrece una experiencia de compra
exclusiva en un ambiente elegante.
Ademas, amplia la exhibicion de jo-
yasy relojes, incorporando marcas
de prestigio como Bell & Ross, Grand
Seiko y Damiani. Con una oficina de
marketing y e-commerce de 160
metros cuadrados refuerza su lide-
razgo como pionera en la venta on-
line de lujo en Espafia, manteniendo
SuU compromiso con la excelencia y
atencion personalizada.

Synergym celebra su
décimo aniversario en
Malaga

La cadena de fithess ha celebra-
do su décimo aniversario con una
gala en Malaga, su ciudad sede, don-
de reunio a destacadas personalida-
des del deporte. Los cofundadores
Sergey Miteyko y Leonard Lvovich,
junto al CEO Jordi Bella, revisaron
Su exitosa trayectoria, que incluye
mas de 100 gimnasios abiertos y
una comunidad de 250.000 socios.
La compariia, que factura anualmen-
te 50 millones de euros, tiene como
objetivo llegar a 125 gimnasios para
finales de 2024 y expandir sured a
200 gimnasios para 2026. Durante la
gala, se reconocieron a seis depor-
tistas de élite entre los que se en-
contraba el medallista olimpico Saul
Craviotto, subrayando los valores de
superacion y salud que Synergym
promueve.

e

Caetano Motors inaugura un concesionario
LeapMotor en Marbella con modelos 100% eléctricos

Caetano Motors ha inaugurado su
nuevo concesionario LeapMotor
en Marbella, convirtiéndose en un
referente en movilidad eléctrica.
Este establecimiento ofrece a los
clientes una experiencia persona-
lizada en la seleccion, venta, pos-
venta y financiacion de vehiculos
electricos. Durante la jornada de
puertas abiertas, los asistentes
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conocieron la innovadora gama de
LeapMotor, que incluye el modelo
urbano TO3 y el SUV familiar C10.
Ambos modelos cuentan con tec-
nologias avanzadas y carga rapida,
facilitando su uso diario. Caetano
Motors busca familiarizar al gran pu-
blico con la oferta de LeapMotor, que
combina comodidad, tecnologia de
vanguardiay precios competitivos.
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La nueva tecnologia permite obtener resultados mas rapidosy fiables, con
un aumento significativo en la calidad de las imagenes y mayor comodidad
para el paciente

Vitha8 Xanit méji)'ra la experiencia del paciente con esta teGnologia avanzada*

Hospital Vithas Xanit mejora diagnosticos
con un nuevo TC de alta tecnologja

| Hospital Vithas Xanit

Internacional en

Benalmadena ha incorpo-

rado un nuevo tomografo
computarizado (TC) que ofrece me-
joras significativas en el diagnaostico,
el flujo de trabajo y la experiencia del
paciente. Esta tecnologia avanzada
permite obtener resultados mas ra-
pidos, fiables y de alta calidad, re-
presentando un notable avance en
el sector.

EI TC utiliza inteligencia artificial
(IA), lo que permite aumentar la ca-
lidad de las imagenes en un 68%,
optimizando asi los diagnosticos.
Ademas, el equipo facilita el trabajo
medico mediante flujos de trabajo
inteligentes, desde la adquisicion
de imagenes hasta la generacion
de informes. Entre sus principales
novedades, destaca la incorpora-
cion de herramientas de cardiolo-
gia avanzada, que permiten reducir
la dosis de radiacion hasta un 90%,
gracias al sistema Step&Shoot, que
ajusta automaticamente los niveles

de dosis segun las caracteristicas del
paciente.

En cuanto a la comodidad del
paciente, el dispositivo cuenta con
un gantry (la parte del equipo de to-
mografia computarizada que con-
tiene el tubo emisor de rayos Xy los
detectores) mas amplioy tecnologias
de comunicacion que humanizan el
proceso de tomografia, reduciendo
el estrés del paciente durante el exa-
men. Ademas, incorpora una mesa
bariatrica con mayor capacidad de
carga, lo que asegura examenes
optimos para todo tipo de pacientes,
sin importar su peso o dimensiones.

El nuevo equipo se situa a la
vanguardia tecnologica, ofreciendo
herramientas avanzadas para pro-
cedimientos intervencionistas y apli-
caciones punteras para estudios de
perfusion, lo que eleva las capacida-
des asistenciales del hospital. Estas
mejoras no solo amplian la gama de
procedimientos diagnosticos dispo-
nibles, sino que también aseguran un
mayor beneficio para los pacientes,

al ofrecer examenes mas precisos,
rapidosy seguros.

Este avance tecnologico con-
vierte al Hospital Vithas Xanit
Internacional en un referente en el
uso de herramientas innovadoras
para el diagnostico por imagen, ga-
rantizando un servicio asistencial de
maxima calidad y posicionandolo
como un lider en la atencion sanita-
ria avanzada.
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Juan Barbed
(izquierda) junto
¥ resto del equipo del
3 Rooral.

Desde 2020, 1a asociacion Rooral impulsa el teletrabajo en pueblos de
la provincia de Malaga, como Benarraba, en la Serrania de Ronda. Su
modelo innovador busca integrar a los teletrabajadores en la vida local,
ayudando a combatir la despoblacion y revalorizando el entorno rural.

n un mundo donde el tele-
trabajo se ha vuelto mas
accesible y necesario, Juan
Barbed y su equipo han
encontrado una forma de conectar
dos realidades aparentemente dis-
tantes: la vida urbanay los pueblos
rurales en riesgo de despoblacion.
Asinacio en 2020 Rooral, una ini-
ciativa que, en palabras de su fun-
dador, "hace de cupido entre per-
sonas que teletrabajan y pueblos
donde pueden hacerlo y convivir".
Esta idea, que tiene su origen en la
experiencia personal de Barbed, ha
encontrado en Malaga un escena-
rioideal para crecery desarrollarse.
La experiencia en la provincia
comenzo en Benarraba, un peque-
Ao pueblo de la Serrania de Ronda.
Aunque Barbed es originario del
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Pais Vasco, su conexion emocional
con el entorno rural malaguefio lo
llevo a establecer la sede de Rooral
en esta zona. Tras el fallecimiento de
su abuela, regreso al puebloy quedo
impresionado por como la comuni-
dad local convirtio el duelo en una
celebracion de la vida. "Me di cuen-
ta de que las grandes lecciones de
humanidad vienen del mundo rural”,
comenta.

Benarraba no es solo el primer
pueblo malaguefo donde Rooral ha
implementado su modelo, sino tam-
bién un ejemplo perfecto de como
el teletrabajo puede convertirse en
una herramienta poderosa para re-
vitalizar comunidades rurales. La
iniciativa no solo ofrece alojamien-
to y espacio de trabajo, sino que
crea una experiencia completa de

"E170% de los
teletrabajadores
que recibimos son
extranjeros, de mas
de 25 paises”

integracion en la vida local. Los te-
letrabajadores que llegan, tanto na-
cionales como internacionales, no
solo realizan su labor diaria desde
la tranquilidad del campo, sino que
se conectan profundamente con la
comunidad a traves de actividades
y tradiciones del pueblo.

Este tipo de turismo relacional es
clave enla propuesta de Rooral. Las
estancias minimas de dos semanas
permiten a los visitantes conocer a



Las empresas ahora i
buscan desconectar

de las pantallas y re-
conectar en entornos

rurales

Barbed subraya

laimportancia del i

teletrabajo como una
herramienta para dar

una segunda vida a
pueblos en peligro de

desaparecer

"Estamos creando

unared de pueblos  :
listos para recibira :
teletrabajadoresy

construir comunidad”,
Juan Barbed

fondo el lugar, construir relaciones
significativas y dejar una huella mas
profunda que la del turismo con-
vencional. Ademas, algunas perso-
nas terminan quedandose por mas
tiempo o regresan, y en ciertos ca-
s0s, incluso deciden establecerse
de forma definitiva.

TEAMBULDING EMPRESARIAL

Elimpacto de Rooral va mas alla
de los teletrabajadores individuales.
Su colaboracion con empresas es
otro aspecto importante, organi-
zando actividades de teambuil-
ding que combinan trabajo y ocio
en el entorno rural. Estos eventos
no solo permiten a las empresas
desconectar del ritmo frenético de
la ciudad, sino también fortalecer
lazos entre empleados mientras
se conectan con la naturalezay la
cultura local.

Apesar de los desafios iniciales,
como la falta de apoyo financiero en
los primeros afnos, Rooral haido ga-
nando reconocimiento. En 2023, la
organizacion fue galardonada con
el segundo premio en la Impact
Social Cup, un hito que refuerza la
importancia de su trabajo. "Nos di-
jeron que lo que hacemos es extre-
madamente necesario y que esta-
mos innovando", recuerda Barbed
con satisfaccion.

Mirando hacia el futuro, el equi-
po de Rooral busca consolidar su
proyecto en Benarraba y expandir
su modelo a otros pueblos des-
poblados de Malaga y Espanfa.
Con una pequefia subvencion del
Ministerio de Transicion Ecoldgica
y Reto Demografico, estan cada
vez mas cerca de lograr la soste-
nibilidad. La provincia de Mélaga,
con su riqueza natural y cultural,
sigue siendo el escenario ideal
para demostrar que el teletrabajo
puede ser una via para revitalizar
el mundo rural, y que los pueblos,
como Benarrabg, tienen mucho que
ofrecer al mundo.

Emprender

enbreve

LA STARTUP MALAGUENA INAM GANADORA
EN EL XII FORO DE INVERSORES “KEIRETSU
FORUM ANDALUCIA”

La startup Inorganic
Nano Advanced
Materials (INAM) ha
sido la mas vota-
da en la XlI edicion
del “Keiretsu Forum
Andalucia”, celebra-
do el 17 de octubre :
de 2024 en el Museo Thyssen de Malaga y en for-
mato online. Organizado por BIC Euronova y Keiretsu
Forum Spain, el evento reunio a 7 startups que pre-
sentaron sus proyectos ante mas de 150 inversores
privados, buscando obtener hasta 800.000€ en finan-
ciacion. INAM destaco por su innovacion en mate-
riales nanoestructurados para sectores como ener-
gia y salud, con un proceso sostenible y unico que
promueve la circularidad y la eficiencia energética.

MALAGA STARTUP NETWORK RECONOCE A
30 STARTUPS LOCALES COMO REFERENTES

Malaga Startup
Network, im-
pulsada por BIC
Euronova, ha dis-
tinguido a 30 star-
tups malaguefas
que destacan por
su capacidad in-
novadoray contribucion al posicionamiento de la ciudad
como hub internacional de innovacion. El evento, cele-
brado el 15 de octubre de 2024 en el Rayo Verde de la
Universidad de Malaga, reunio a instituciones y organis-
mos clave del ecosistema emprendedor, como la Junta
de Andalucia, Promalaga, Malaga TechPark y la UMA.
Las startups reconocidas abarcan sectores diversos,
desde tecnologia médica hasta energia solar, resaltando
su papel en la transformacion y desarrollo sostenible de
la region. Este reconocimiento subraya el compromiso
de Mélaga con el emprendimiento y la innovacion.
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TEl'congreso'se celebrara
€l 13 y14 de noviembre
Yen el Palacio de Ferias

y Congresos de Malaga

Andalucia TRADE Global 2024;

El congreso Andalucia
TRADE Global 2024, bajo el lema
“Impulsa tu empresa en el mun-
do”, se celebraralos dias 13y 14
de noviembre en el Palacio de
Ferias y Congresos de Malaga
(Fycma). Este evento, que se ha
consolidado como el mayor foro
de comercio internacional en
Andalucia, busca promover la
internacionalizacion de las em-
presas de la comunidad, propor-
cionandoles herramientas, in-
formaciony acceso a mercados
globales.

Con mas de 19 afnos de tra-
yectoria, este congreso es una
plataforma clave para impulsar
la presencia internacional de
empresas andaluzas de diversos
sectores, entre ellos el aeroes-
pacial, agroalimentario, energias
renovables, tecnologias de lain-
formacion (TIC), biotecnologia,
construccion y turismo.
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DISENADO PARA FOMENTAR
EL CRECIMIENTO GLOBAL

El objetivo central de
Andalucia TRADE Global es
proporcionar a las empresas la
oportunidad de expandirse inter-
nacionalmente a través de reu-
niones B2B con representantes
de méas de 70 paises que for-
man parte de la Red Andalucia
TRADE Internacional. Estas reu-
niones permitiran a los empresa-
rios andaluces explorar nuevos
mercados y establecer contac-
tos estratégicos que impulsen su
internacionalizacion.

Ademas, las empresas parti-
cipantes tendran acceso a una
amplia zona expositiva, donde
podréan conectarse con provee-
dores de servicios de internacio-
nalizacion, como consultorias,
asesorias legales y financieras,
empresas de logistica y asegu-
ramiento. Este espacio facilitara

(Fycma)

"Estaran presentes
representantes

de masde 70
paises que forman
parte dela Red
Andalucia TRADE
Internacional”

el intercambio de informacion y
la creacion de alianzas que for-
talezcan su crecimiento en mer-
cados exteriores.

ACTIVIDADES Y
PROGRAMACION

El congreso ofrecera un in-
tenso programa de conferencias



Actualmente,
Andalucia TRADE
tiene 11 sedes i
nacionales (las 8
provincias andaluzas i
y Madrid y Barcelona)
y42sedes i
internacionales

Desde el nacimiento
de lainiciativa, }
hace 19 afios, se i
tuvo como objetivo
celebrar este foro :
de forma alternativa :
entre Sevillay i
Mélaga

con ponentes de alto nivel,
quienes abordaran los prin-
cipalesretosy oportunidades
del comercio internacional.
Los participantes podran
obtener una vision estratégi-
ca del panorama econdémico
global y las tendencias ac-
tuales que impactan en los
mercados internacionales.
Ademas, durante el mes
de octubre, se abrira el pe-
riodo de inscripcion para
las pymes andaluzas inte-
resadas en participar en el
congreso. A través de una
plataforma online, las em-
presas podran formalizar
sus peticiones de reunio-
nes B2B con los mercados
gue deseen explorar, inscri-
birse en las conferencias y
acceder a todos los servi-
cios que ofrece Andalucia
TRADE para potenciar su
internacionalizacion.

MALAGA, UN HUB
INTERNACIONAL

Este afio, la eleccion de
Malaga como sede del con-
greso responde a su cre-
ciente relevancia como hub
tecnoldgico e innovador, con
un sector empresarial en ex-
pansion vinculado a la inter-
nacionalizacion. Ademas, la
rotacion anual entre Sevilla
y Mélaga garantiza una ma-
yor accesibilidad para las
empresas de las distintas
provincias andaluzas, fo-
mentando la participacion y
cooperacion a nivel regional.

La ciudad de Malaga, con
sus excelentes infraestructu-
rasy conexiones internacio-
nales, facilitara la llegada de
delegaciones extranjeras,
promoviendo el intercambio
y el desarrollo de oportu-
nidades de negocio a nivel
global.

Exterior

CITA CON EL EXTERIOR

Andalucia TRADE Global 2024 es una
citaimprescindible paralos empresarios
andaluces que buscan expandir su alcance

internacional

Incentivos v Finaanckacicn
Andolucio TRADE

Andalucia TRADE,
la Agencia Empresarial
para la Transformacion y
el Desarrollo Econdmico
de la Junta de Andalucia
organiza este even-
to en colaboracion con
la Confederacion de
Empresarios de Andalucia
(CEA), el Consejo
Andaluz de Camaras de
Comercio e ICEX Espafa
Exportacion e Inversiones.
Este congreso es par-
te de la Estrategia de
Internacionalizacion de
la Economia Andaluza
2021-2027, cuyo objetivo
es consolidar a Andalucia
como lider en exporta-
ciones y expandir su pre-
sencia en los mercados
internacionales.

Andalucia TRADE
cuenta con 42 sedes in-
ternacionales en 40 pai-
ses, ofreciendo servicios
a empresas en 75 mer-
cados de los cinco conti-
nentes. Este enfoque glo-
bal busca diversificar las

El gobierno
andaluzlanzo una
linea de ayudas
para salir al
exterior por valor
de 63 millones de
euros

exportaciones andaluzas
y aprovechar los merca-
dos emergentes, como la
region de Asia-Pacifico,
donde se registran los
mayores indices de creci-
miento econdémico.
Ademas, el gobierno
andaluz ha lanzado una
linea de ayudas a la inter-
nacionalizacion de lasem-
presas, con un presupues-
to de 63 millones de euros
hasta 2027. Estos fondos
permitiran a las empresas
implementar estrategias
de expansion y consolidar
Su presencia en mercados
internacionales.

VIDA ECONOMICA ¢ OCTUBRE 2024 | 45



Exterior

enbreve

LA INDUSTRIA EDITORIAL ANDALUZA
FORTALECE LAZOS CON LATINOAMERICA
CON UN ENCUENTRO EN MALAGA

Andalucia TRADE or-
ganizé el 4y 5de oc-
tubre un encuentro
en el Hotel Mélaga
Alameda Centro para
promover la inter-
nacionalizacion de
la industria editorial
andaluza. La mision,
realizada tras la feria
Liber en Barcelona, reunio a 11 editoriales de Malaga,
Sevilla, Cadiz y Granada con agentes de Colombia,
México, Bolivia, Paraguay y Peru. En total, se celebraron
99 reuniones de negocios para explorar nuevas oportu-
nidades de exportacion.

CICLO DE CONFERENCIAS MAPEANDO POR
EL MUNDO

La Camara de Comercio de Malaga inicio el ciclo de
conferencias “Mapeando el Mundo” con un almuerzo-
coloquio titulado “El nuevo orden geopolitico y su
repercusion para Espana’, a cargo de Pedro Bafos,
experto en estrategia internacional. El evento,
realizado en el Puerto de Malaga el 4 de octubre y
presidido por Jose Carlos Escribano, reunio a lideres
empresariales y sociales. Durante la cita, se resalto
que las exportaciones de Malaga crecieron un 7%
entre eneroy junio de 2024, alcanzando los 1.648
millones de euros, con la UE como principal destino.
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Exportaciones andaluzas:

Crecen un 7,6% hasta agosto, impulsadas
por la aeronauticay el aceite de oliv.

ndalucia ha logrado un destacado crecimiento
Aen Sus exportaciones durante los primeros ocho

meses de 2024, alcanzando los 27.466 millones
de euros, lo que supone un aumento interanual del 7,6%.
De las cinco comunidades mas exportadoras de Espafa,
Andalucia es la unica que ha logrado crecer.

El éxito de Andalucia se debe a la diversificacion de
sus productos, destacando especialmente el sector ae-
ronautico, que crecio un 61%, o el aceite de oliva, con un
incremento del 58%. En total, seis de las ocho provincias
andaluzas han aumentado sus ventas al exterior, con
Sevilla a la cabeza, contribuyendo significativamente al
crecimiento nacional.

EL ACEITE DE OLIVA, PROTAGONISTAEN MALAGA

Malaga ha sido una de las provincias andaluzas mas
dinamicas en 2024, logrando un récord historico en sus
exportaciones, que alcanzaron los 2.196 millones de eu-
ros, un 8% mas que en el mismo periodo de 2023. El acei-
te de oliva ha sido el principal motor de este crecimiento,
con ventas que sumaron 475 millones de euros, un 62%
mas que el afo anterior.

DIVERSIFICACION DE MERCADOS Y PRODUCTOS

La diversificacion también ha sido clave para Malaga,
que ha exportado productos a paises de cuatro continen-
tes. Francia lidera el ranking de destinos con 339 millones
de euros, seguida por ltalia y Portugal. Estados Unidos ha
registrado el mayor crecimiento dentro del Top 10, conun
incremento del 46%, consolidandose como un mercado
clave para Malaga.

A pesar del crecimiento en la mayoria de los sectores,
algunos capitulos han registrado descensos, como las
maquinas, aparatos y material eléctrico (-34%). El éxito
exportador de Malaga no solo se debe a la calidad de sus
productos, sino también al respaldo de entidades como
Andalucia TRADE, que ha apoyado a 468 empresas ma-
laguenas en su proceso de internacionalizacion en 2023.
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Hoy contamas con mas de 4,500 empresas vinculadas, hemos revisado mas de
285.000 anuncios y hemos resuelto mas de 9.500 reclamaciones sobre publicidad.
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www.atitocontrol.es



Automocion 2024

El mercado de vehiculos en Malaga:
crece [a electrificacion, pero persisten los desafios

El sector de la automocion en Malaga
experimenta un crecimiento moderado en 2024,
con un aumento del 5,65% en matriculaciones de
vehiculos en septiembre. Sin embargo, el camino
hacia la electrificacion y la transformacion del
modelo de negocio sigue siendo complicado.

| mercado de vehiculos

en Malaga ha mantenido

una tendencia positiva en

2024, registrando, segun
Faconauto, unincremento del 5,65%
en las matriculaciones de septiem-
bre respecto al afio anterior, con un
total de 1.757 vehiculos nuevos. En el
acumulado anual hasta septiembre,
las matriculaciones han crecido un
2,06%, alcanzando las 15.000 unida-
des. Sin embargo, la recuperacion del
sector sigue siendo lenta y persisten
importantes retos, tanto a nivel local
como nacional.

El sector del automovil, segun apun-
ta el gerente de Cotri, Carlos Oliva, se
encuentra en un momento de cambio,
probablemente uno de los mas impor-
tantes de su historia, ya que afronta
cambios en la tecnologia de propulsion
y de conduccion. Uno de los segmentos
que afronta este cambio con mayor di-
namismo es el de los vehiculos electri-
ficados, tanto eléctricos como hibridos.
Este mercado crece un 20%, sobre todo
por elimpulso de los eléctricos. Tahermo
ha experimentado en este sentido un
notable incremento del 26%, mejorando
el buen porcentaje de ventas nacional
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del 21%. A pesar de estos datos, el direc-
tor general de Grupo Terry Automocion,
Juan Ignacio Fernandez, advierte que “la
falta de infraestructura de recarga y los
cambios en las preferencias de los clien-
tes hacia el pago por uso son fendmenos
que deberan abordarse para mantener
este crecimiento”. El director de negocio
de venta de Autovisa, Juan Pefia, critica
que Espafia, y especialmente Malaga,
estén rezagadas en comparacion con
otros paises europeos en cuanto a la
adopcion de vehiculos eléctricos. A pe-
sar de que la Unién Europea ha fijado
metas ambiciosas para la electrificacion,

Elmercado de la
automocion en
Malaga avanza
hacia una mayor
electrificaciony
eficiencia, aunque
persisten barreras
que limitan su pleno
desarrollo

“las instituciones deben facilitar incenti-
vos fiscales mas efectivos y agiles. El ac-
tual Plan Moves, disefiado para fomentar
la compra de vehiculos eléctricos, es
lento y poco efectivo”, concluye

LA FORMACION, UN RETO
ESENCIAL

Uno de los principales retos para los
concesionarios es la formacion de los
equipos comercialesy de posventa. Con
la electrificacion ganando terreno, es
esencial que los vendedores compren-
dan las diferencias entre los vehiculos
electrificados y los convencionales, ya
que muchos clientes desconocen las
ventajasy el ahorro que pueden obtener
con este tipo de vehiculos. Ademas, la
complejidad de los sistemas electroni-
C0s Yy mecanicos de los nuevos modelos
requiere que los talleres estén equipa-
dos con maquinaria de ultima genera-
cion y personal altamente cualificado.
En este sentido Pefia alude a la esca-
sez de mano de obra cualificada en el
area técnica, un problema que afecta al
sector en toda Espafa. Para solucionar
este reto, destaca la necesidad de una
colaboracion entre el sector publicoy
privado en la formacion profesional.



.
F oy
-

CONCENTRACION DE
CONCESIONARIOS

La aparicion de nuevas marcasy la
creciente competencia supone un reto
adicional para los actores tradicionales,
gue deben adaptarse para seguir siendo
competitivos. Patricia Aguilar (Caetano)
también menciona la aparicion de nue-
vos actores en el mercado, como las
marcas chinas, que estan introducien-
do productos altamente competitivos.
Ademas, la digitalizacion ha hecho que

el mercado sea cada vez mas global y
competitivo, lo que obliga a los conce-
sionarios a adaptarse a un nuevo entor-
no donde los margenes son cada vez
mas ajustados.

Desde C. de Salamanca ponen el
foco en la relacion marca-concesiona-
rio. El sector del automovil enfrenta el
reto de adaptarse a los cambios en el
modelo de negocio, donde “el sistema
comercial de agencia ha reemplazado
en muchos casos a los concesionarios

tradicionales, mas humanizados y
especializados”.

El mercado de vehiculos industria-
les también esta enfrentando sus pro-
pios retos. Segun Antonio Lopez OImo,
director general de Covei, el sector ha
mostrado una recuperacion en 2024,
con la construccion como uno de los
motores de este crecimiento. Sin em-
bargo, sefiala que la excesiva regula-
cioén ambiental en Europa esta poniendo
a prueba a los fabricantes.

En los ultimos cinco afios, el perfil del comprador de automoviles ha
cambiado drasticamente. Hoy en dia, los clientes estan mucho mas
informados y enfocados en lo que buscan, gracias a la disponibilidad
de comparadores online, opiniones de expertos y resefias. Antes
de visitar un concesionario, los compradores suelen realizar una
investigacion exhaustiva, lo que ha reducido las visitas fisicas pero ha
incrementado el cierre de ventas basado en la informacion obtenida.
Ademas, coinciden las empresas consultadas, en que hay una creciente
demanda por vehiculos mas sostenibles, con una preferencia marcada
hacia la electrificacion, como los modelos hibridos y eléctricos, lo
que refleja una mayor conciencia sobre el medioambiente y las
restricciones de circulacion urbana. Esta evolucion también implica
que el automavil ya no se percibe solo como un objeto de disfrute, sino
como una herramienta de movilidad eficiente, donde la tecnologia y las
alternativas ecolégicas juegan un papel fundamental.
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| sector de la automocion se

enfrenta a varios desafios en

el corto y mediano plazo. En

opinion de Patricia Aguilar,
directora territorial en Méalaga de
Grupo Caetanoy gerente de Caetano
Benet, el primero es la adaptacion a
la electrificacion, donde no sdlo se
incrementa la necesidad en la venta
del vehiculo electrificado sino que
se necesitan adecuar las infraes-
tructuras de carga en el territorio.
"En el acumulado a septiembre las
ventas de vehiculos electrificados
pesan un 45%", apunta. En segundo
lugar, la incorporacion en el mer-
cado de nuevos actores, CoOmo son
las marcas chinas. Estas llegan con
nuevos productos que compiten con

Caetano Benet

Direccion: Calle la Tierra s/n.
29004 | Malaga

Contacto: 952 24 7096
www.caetanobenet.es
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Caetano Benet afronta los desafios
del sector adaptandose a las
necesidades del cliente

Mercedes Benz se consolida como lider en ventas
de vehiculos electrificados, con un 24% de cuota. La
marca apuesta por ofrecer opciones en combustion,
hibriday eléctrica, adaptandose a cada cliente.

los actuales; desafio y oportunidad
al 50% para profesionales del sector
perotambién para clientes. En tercer
lugar, continua Aguilar, la digitaliza-
cion que "ha hecho que entremos
en un mundo sin barreras, un mun-
do global que no garantiza los niveles
de margenes que necesita cualquier
negocio". Y en cuarto lugar, situa la
adaptacion de los equipos huma-
nos para la venta de un nuevo pro-
ducto, la reparacion de sistemas
mas electronicos, el aumento del
salario minimo interprofesional y
las posibles reducciones de jorna-
das laborales. A estos desafios, se
une un aumento de stock en todas
la marcas, que empujan al mercado
con precios “demasiados competi-
tivos”, y que buscan un desestocaje
por la presion en las polizas de los
profesionales.

En el caso de Mercedes Benz, la
apuesta por el vehiculo electrifica-
do es un hecho que, como sefala
Patricia Aguilar, "ha posicionado a la
marca como lider en ventas de vehi-
culos electrificados con un peso del
24% en el acumulado a septiembre”.
Viendo que el mercado espafiol no
despega con el 100% eléctrico, don-
de la cuota se mantiene estable en el
5%, la marca ha pasado a apostar por
la diferenciacion y por tener el vehi-
culo adecuado a cada perfil de clien-
te. Es decir, tener el mismo modelo en
combustion, hibrido y eléctrico 100%.

De este modo, apuesta por el cliente
y por ayudarlo en esta etapa haciala
electrificacion. "Ponemos en manos
del cliente el poder de elegir”, finaliza.

Gracias a esta amplia gama de
vehiculos, el mix de vehiculos que
vende Caetano Benet esta muy re-
partido entre GLC, Clase A, GLA,
GLE, EQAy Clase C. En el caso de
los SUV son la apuesta fuerte para
familias que buscan la versatilidad,
pero existe una demanda creciente
en la gama de eléctricos. Los clien-
tes confian en la marca y confian en
la solida postventa que la respalda a
la hora de la compra de este tipo de
vehiculos.

SOBRE CAETANO RETAIL
Caetano Retail, pertenecien-
te al grupo internacional Salvador
Caetano, fundado en 1946, es el ma-
yor grupo automotriz de la peninsula
ibérica, con mas de 7.500 empleados
y presencia en 42 paises. Representa
mas de 30 marcas de automoviles,
con 240 puntos de venta y un volu-
men de negocio de 3,6 mil millones
de euros. Actualmente, en Espafia,
Caetano Retail es concesionario ofi-
cialde 18 marcas: BMW, MINI, Nissan,
KIA, Peugeot, Fiat, Fiat Profesional,
Jeep, Alfa Romeo, Abarth, Renault,
Dacia, Mercedes Benz, Smart, BYD,
Dongfeng, Xpeng , y varias nuevas
marcas que se incorporaran proxi-
mamente durante el afio en curso.
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Cotri: Adaptacion y tecnologia en tiempos de cambio

Imercado de la automocion en
Malaga atraviesa una etapa
de transformacion profunda.
Segun Carlos Oliva, gerente de
Cotri, concesionario oficial de Honda
y distribuidor de otras marcas como
INEOS Automotive, el sector esta en
"uno de los momentos mas importan-
tes de su historia". Los cambios tec-
noldgicos, la creciente demanda de
vehiculos hibridos y eléctricos, y las
normativas medioambientales estan
redisefando las reglas del juego.

En los ultimos cinco afios, el per-
fil del comprador ha cambiado nota-
blemente. "Ahora los clientes actuan
con mas cautela y se informan muy
bien antes de comprar un vehiculo",
afirma Oliva. La aparicion de nuevas
opciones de propulsion, como los co-
ches eléctricos e hibridos, ha hecho
que los consumidores valoren facto-
res antes menos considerados, como
la etigueta medioambiental, esencial
para circular en las ciudades en el fu-
turo proximo.

LA URGENCIA DE RENOVAR EL
PARQUE AUTOMOVILISTICO

Con una media de mas de 14 afios,
Espana tiene uno de los parques auto-
movilisticos mas antiguos de Europa.
"Es vital reducir esta media si quere-
mos bajar las emisiones y mejorar la
seguridad vial", comenta. Para ello,
propone incentivos como ayudas al
achatarramiento que sean mas efi-
cientesy accesibles.

HONDA, ALAVANGUARDIADE LA
ELECTRIFICACION

Cotri, como concesionario ofi-
cial de Honda, ha vivido de primera
mano la apuesta de la marca por la
electrificacion. "Honda fue pionera
en la adopcion de la propulsion hi-
brida", sefiala Oliva. Hoy en dia, toda
la gama de Honda en Espafia esta
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Carlos Oliva destaca como la electrificacion, la
cautela del comprador y la tecnologia hibrida estan
transformando el mercado del automovil en Malaga.

electrificada, con vehiculos hibridos
autorecargables que combinan pres-
taciones de alto nivel con un consumo
eficiente. Segun Oliva, esta evolucion
ha mantenido el perfil de cliente de la
marca, siempre en busca de tecnolo-
gia avanzada.

NUEVOS MODELOS Y EXPANSION
DE GAMA

Entre los modelos estrella que
Honda ha lanzado recientemente,
Oliva destaca el SUV hibrido ZRV, de
caracter deportivo, y el nuevo CRV, que
combina confort, espacio y propulsion
hibrida. Ademas, el e:NY1, un SUV
eléctrico con 420 km de autonomia,
refuerza la posicion de Honda en el
segmento eléctrico, consolidando su
oferta como una de las mas completas
y eficientes del mercado.

DIVERSIFICACION EN TIEMPOS DE
CAMBIO

Cotri no solo apuesta por Honda.
También comercializa la marca
INEOS Automotive en toda Andalucia,
especializada en todoterrenos de al-
tas prestaciones como el Grenadier.

Ademas, con Motorfactory, Cotri ofre-
ce una de las mayores exposiciones
de vehiculos de ocasion y seminuevos
de Malaga.

Desde sus inicios a finales de los
afios 80, Cotri ha sido un grupo familiar
enfocado en ofrecer la méaxima calidad
de producto acompafiada de un trato
excelente. "Muchos malaguefios han
confiado en nosotros para sus decisio-
nes de movilidad, y esperamos seguir
siendo su opcion de confianza en el
futuro”, concluye Oliva.

Cotri

Direccién: Avda. de Veldzquez
319.29004 | Mélaga
Contacto: 952241 717.
WWW.COotri.es
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Hay partidas
en las que solo
puedes Sanar

El Honda Civic se ha disefiado para ofrecer una experiencia Unica al volante.
Su respuesta instantanea y su rendimiento dinamico ofrecen una conduccion
estimulante que no te dejara indiferente. Porque para Honda, la tecnologia
es una partida que nunca acaba.

Liévatelo ahora por 230 € al mes

230E al mes en 36 cuotas - Cuota final 19747 € - TIN: 7,.89% . TAE: 9, 75%' - Entrada: 10,980,20 €
Importe; 2284554 € - Plazo 37 meses - Importe total adeudado: 28,027 € - Cumpliendo condiciones
PVPR: 32,950 € « Precio total a plazos: 39.00720 €

Homnda TECHNDOLOGY

Consumo combinade (1100 km) 4,7. Emisiohes CO, [gfkm) 108,

PYPR en Paninsula y Baleares para CIVIC Elegance: 32.950 € financiando a aves del pragrama Henda Opti

an pormanancla minima de 24 mases, s 33.500 € paganda

al eontado. Enlrada 10.980,20 €, Castos de apartura flinanciadon Un 3. 75% siande 825,74 €. Imparts total flog 22,885,554 € on un plazo
de 3T meses, 36 cuotas de 230 € v 1 cucta final de 19,7647 €. Importe total adeudads 20.027 € Intere ] E. Coste del crédite 6007 20 € =
Sistema de amarticacion francés, Precio tatal & pl JLQOT.2I0E€. TIH 7,09 %, TAL 9,75 %, Of Heérid iy B g k5. 2oty ANOS g
i ek L e, s f i : Y4 brigit il GhiraEtal GARANTIA®
y traves de la Red uye-p da ni gastos de oberturnsexcl 0s on handa.es

COTRI. Concesionario Oficial Honda en Malaga.

Avda. Velazqguez, 319. Tel. 952 24 17 17°. Malaga.

*Contacte con nosotros para mads informaocion y solicitud de prueba.




Automocion 2024

C.DESALAMANCA

El grupo C. de Salamanca apuesta
por la innovacion en el mercado
del lujo automovilistico

La empresarefuerza su presencia en Malagay Costa
del Sol, consolidando nuevas lineas de negocioy
adaptandose alos cambios tecnologicos

El grupo C. de Salamanca, con mas
de 116 afos en el sector automovilisti-
co, se enfrenta al actual momento de in-
certidumbre del mercado con una solida
estrategia de adaptacion y expansion. A
pesar de las dificultades que afectan a
la industria en general, especialmente
en el mercado generalista, la empresa
ha sabido aprovechar su enfoque en
el segmento de lujo, menos sensible a
las fluctuaciones econdmicas. Desde la
compafiia destacan que, aunque el mer-
cado del automovil en Mélaga y otras

regiones experimenta caidas debido a
la pérdida de poder adquisitivo y la falta
de incentivos fiscales, el segmento de
alta gama sigue mostrando fortaleza.

"Los consumidores

de hoy estan mas
informados que
nunca, convirtiéndose
en prescriptores de la
marca"
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En los ultimos afios, el perfil del
comprador ha evolucionado, destacan-
do un cliente mucho mas informado y
exigente. Este cambio ha transforma-
do la experiencia de compra, donde los
consumidores ya llegan con un conoci-
miento profundo de los productos y op-
ciones tecnologicas disponibles. Este
fendmeno ha convertido al comprador
en un aliado clave para las marcas, fa-
cilitando la fidelizacion a largo plazo.

ELECTRIFICACION Y
LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
Aunque el coche eléctrico todavia
tiene un papel testimonial en el seg-
mento de lujo, el interés por los vehi-
culos hibridos ha crecido significati-
vamente, con marcas como Ferrariy
Bentley lanzando modelos con motori-
zacion hibrida. Este tipo de tecnologia
ha ganado terreno entre los clientes
mas exigentes, que valoran el equilibrio
entre eficiencia y rendimiento.

NUEVAS LINEAS DE NEGOCIO

El grupo C. de Salamanca no se ha
quedado atras en innovacion, con la
reciente creacion de C. de Salamanca
| Pre-Owned, que ofrece vehiculos rea-
condicionados de alta gama. Ademas,
la empresa ha ampliado su servicio de
alquiler premium a Marbella y Madrid,
consolidando su presencia en el mer-
cado de lujo con Jaguary Land Rover.

Con planes de expansion a corto
y medio plazo, el grupo se mantiene
como un referente en la industria, apos-
tando por el crecimiento sostenido y la
innovacion tecnoldgica en el sector de
lujo.

C.de Salamanca

Direccién: Avda. Norberto
Goizueta S/N, San Pedro
Alcéantara. 29670 | Marbella
Contacto: 952 785 250.
www.cdesalamanca.com
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Te presentamos el Nuevo BMW X3

En BMW Automotor Premium,
Concesionario Oficial en Malaga,
Fuengirola y Marbella, estamos
emocionados de presentar el Nuevo
BMW X3. Fabricado para descubrir
el mundo, el BMW X3 auna confort,
flexibilidad a diario y la distintiva di-
namica de marcha X. Las tecnolo-
gias innovadoras de conectividad y
asistencia a la conduccion del BMW
X3 llevan la funcionalidad, seguri-
dad y el entretenimiento a otro ni-
vel. El disefio establece estandares
con elementos destacados como
la rejilla reinterpretada BMW Iconic
Glow. La impresionante capacidad
del maletero ofrece espacio para
todo aquello que quieras llevarte.
Descubre sus variantes de modelo,
opciones de equipamiento y da-
tos técnicos, o configura el BMW
X3 atendiendo a tus preferencias
personales.

Flexibilidad para todo aquello
que la vida te tiene reservado: ma-
letero con capacidad minima de
570l y méaxima de 1.700l. Carga de
remolque de 2.400kg. Impresionante
se mire por donde se mire, el exterior
del BMW X3 despliega su tamafioy
presencia. Unas superficies amplias
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y unos contornos precisos conforman
unas proporciones monoliticas propias
de los SUV: desde la imponente parte
delantera, pasando por el lateral largo
provisto de una gran distancia entre
ejes, hasta la ancha parte trasera. Uno
de los elementos destacados es el di-
sefio reinterpretado por completo de la
parrilla frontal con iluminacion del con-
torno BMW Iconic Glow, asi como la
nueva firma luminica doble de los faros.

El Nuevo BMW X3 te proporciona
un ambiente adecuado para cualquier
viaje. El interior del BMW X3 ofrece un
ambiente moderno y comodo. Esto
se consigue gracias a los materiales
de alta calidad, asi como a un disefio
general que se ha reducido a lo esen-
cial. El puesto de conduccion ofrece la
mas moderna tecnologia y un manejo
del méaximo confort gracias a la BMW
Curved Display con cuadro de instru-
mentos de 12,3"y pantalla central de
14,9", la composicion dinamica de la
luz, la BMW Interaction Bar y las mol-
duras de luz ambiente. Con unos ma-
teriales textiles sostenibles compues-
tos por poliéster reciclado, el BMW X3
combina el calor y confort del tejido de
punto para lograr una estética total-
mente nueva.

GRUPO SAFAMOTOR

No esperes masy ven a BMW
Automotor Premium en Malaga,
Fuengirola o Marbella a probar
y obtener informacion del nuevo
modelo. Nuestro equipo de exper-
tos estara encantado de atender-
te y ayudarte a descubrirtodas las
ventajas del nuevo BMW X3. Para
mas informacion visita nuestra
web bmwautomotor.com.

BMW Automotor

Direccion BMW Malaga Velazquez:
Av. Velazquez, 184. 29004 Mélaga
Contacto: 951 773 001.

Direccion BMW Malaga El Viso:
Av. José Ortega y Gasset, 339.
29006 Malaga

Contacto: 952 333 600.

Direccion BMW en Marbella:
Carretera de CadizKm 175.3.
29660 Marbella.

Contacto: 952 818 800.

Direccion BMW en Fuengirola:
Avda. del Quijote S/N. 29640
Fuengirola.

Contacto: 951 606 000.

www.bmwautomotor.com



DESDE 630€& AL MES*

ENTRADA: 12.146,77€. CUOTA FINAL: 34.506,92E

MANTENIMIENTO INCLUIDO
FINANCIANDO CON BMW BANK

DEEUBRELD EN BMW AUTOMOTOR PREMIUM, CONCESIONARIO OFICIAL EN MALAGA, FUENGIROLAY MARBELLA
MAS INFO EN BMWAUTOMOTOR.COM

TAE: 7,76%. TIN: 6,39%. Importe a Ainanciar: 51.948,77 €. 48 meses. 47 cuotas de 630,00 E/mes. Importe total adevdade: 64.890,96 E. Precio total a
plozos financiondo con BMW Bank: 78.03773 E [cumpliendo condiciones). Condiciones vilidos poro pedidos hasta 30/09/2024 Precio de venta al conta-
do para BMW X3 20d xDrive; 65.095,54 E (tronsporte, descuento, mantenimiento -50fos100.000km- e impuestos incluidos; gastos de matriculacién y
pre-entrega no incluidos).* Lo imogen mostrodo puede no coincidir con el modelo ofertado.
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Grupo Terry Automocion impulsa a Sertasa hacia
el futuro de [a movilidad

Conlareciente
adquisicion de Sertasa,
Grupo Terry Automocion
refuerza su presencia

en Malaga, apostando
por la electrificacion, la
mejora de la experiencia
del cliente y un enfoque
innovador en el sector
automotriz.

ertasa, concesionario de re-
ferencia en Malaga, ha dado
un paso clave hacia el futuro
con su reciente integracion
en el Grupo Terry Automocion. Juan
Ignacio Fernandez, director general
del grupo, sefala que esta adquisicion
refuerza su estrategia de crecimiento
en la provincia y les permite afrontar
con mayor solidez los retos del sector.
Entre los principales desafios desta-
can la electrificacion y el cambio de
prioridades de los clientes hacia mo-
delos de pago por uso, ademas de la
necesidad de adaptar la oferta de mo-
vilidad a las nuevas exigencias.

APUESTAPORLA
ELECTRIFICACION Y NUEVOS
SERVICIOS DE MOVILIDAD

El sector automovilistico esta en
plena transformacion hacia la electrifi-
cacion, y Grupo Terry Automocion esta
decidido a liderar este cambio. Segun
Fernandez, “la falta de infraestructura de
recargay el ritmo lento de transicion ha-
cia vehiculos eléctricos son retos impor-
tantes, pero creemos que con incentivos
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adecuadosy unared de cargadores ac-
cesible, podemos acelerar el cambio”.
El Grupo Terry ha lanzado proyectos de
movilidad y electrificacion, alineandose
con lastendencias que definiran el futuro
deltransporte.

REVISION DE PROCESOS Y
CALIDAD EN EL SERVICIO

Tras la adquisicion de Sertasa, el
Grupo Terry ha revisado y mejorado to-
dos los procesos de negocio, con espe-
cial atencion en aquellos que impactan
directamente en la experiencia del clien-
te. Han reforzado la plantilla y ampliado
recursos, especialmente en el departa-
mento de postventa, con el objetivo de
ofrecer un servicio de calidad que esté
a la altura de las marcas de lujo que re-
presentan, como Jaguary Land Rover.

“Nuestro compromiso es convertir-
nos en un referente en calidad de ser-
vicio y mejorar cada dia la experiencia
de nuestros clientes”, afirma Fernandez.
Para ello, estan desarrollando nuevos
servicios de movilidad y ampliando su
oferta, siempre con un enfoque hacia la
excelencia.

MARCAS CON PERSONALIDAD Y
FIDELIDAD

Entre los modelos mas destaca-
dos, el Land Rover Defender y el Range
Rover Sport estan teniendo un notable
crecimiento en ventas. Ambos modelos
reflejan la esencia de la marca, ofrecien-
do una experiencia de conduccion unica,
con una fidelidad de marca que pocos
competidores pueden igualar.

Sertasa

Direccién: Avenida de Velazquez,
321.29004 | Mélaga
Contacto: 952 176 828.
www.sertasa.landrover.es
www.sertasa.jaguar.es
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Autovisa, el iinico concesionario Ford en Malaga, afronta
grandes retos apostando por la innovacion y el servicio

Autovisa es desde hace unas se-
manas el unico concesionario oficial de
Ford en la provincia de Malaga, un desa-
fio que la empresa asume con entusias-
mo Yy una fuerte apuesta por la mejora
continua. Juan Pefia, director de negocio
de venta de Autovisa, destaca la impor-
tancia de representar aunamarcadela
talla de Ford. "Es un gran reto que afron-
tamos con ilusion y con el mejor equipo
humano", afirma Pefia, subrayando la
responsabilidad de ofrecer un servicio
de excelencia a sus actuales clientes y
atraer a nuevos usuarios.

NUEVAS INSTALACIONES

Contres sedes en Malaga, Marbella
y Vélez-Malaga, Autovisa ha ampliado
y modernizado sus instalaciones para
cumplir con los exigentes estandares
europeos de Ford. En su sede principal
de Malaga, la mejora ha sido significati-
va, permitiendo a los clientes disfrutar de
una oferta completa de turismos, vehicu-
los comerciales y de ocasion. La amplia-
cion del area de postventa, con 9.000 m?2
adicionales, demuestra su compromiso
por ofrecer un servicio técnico de prime-
ra calidad.

El crecimiento de la plantillay la am-
pliacion del area de carroceria, junto
con un mayor inventario en el almacén
de recambios, garantizan que Autovisa
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esté preparado para cubrir todas las ne-
cesidades de sus clientes.

INNOVACION EN LA OFERTA DE
MODELOS

Ford continda innovando en sugama
de vehiculos. El Kuga, fabricado en
Espafia, esta disponible en versiones hi-
brida e hibrida enchufable, mientras que
el Ford Puma, un SUV urbano, ha ganado
popularidad gracias a su conectividad y
eficiencia.

La apuesta de Ford por la electrifi-
cacion se refleja también en modelos
como el Mustang Mach-E y los futuros
lanzamientos del Explorer y Capri, que
consolidan alamarca en el mercado de
vehiculos eléctricos.

CENTRADOS EN EL CLIENTE

Autovisa forma parte del grupo One
Motors, cuya estrategia se basa en tres
pilares: clientes, equipo y resultados.
"Nuestro equipo es fundamental para
ofrecer una respuesta adecuada a las
demandas de nuestros clientes", afirma
José Ivars, director de negocio de pos-
tventa. El concesionario ha ampliado sus
horarios de taller y ventas con servicio
ininterrumpido (no cierra a mediodia)
tanto en taller como en ventas, y ha im-
plementado mejoras como la recogida
y entrega de vehiculos, gestion de TV y,

Lamarca Ford

deposita en Autovisa

la exclusividad en la
provincia de Malaga, lo
que supone unreto que
afrontan con expansion
de instalaciones,
servicios mejoradosy
un equipo altamente
cualificado.

proximamente, un taller movil para repa-
raciones in situ.

LIDER EN VEHICULOS COMERCIALES

Ford Pro, la division de vehiculos
comerciales de la marca, lidera el
mercado europeo y también en Malaga,
Autovisa esta a la cabeza. Modelos
como la Transit Courier, Transit Custom
y la Ranger, recientemente renovados,
destacan en este segmento. Ademas, la
oferta electrificada de Ford proporciona
una solucion a las crecientes demandas
de sostenibilidad de los clientes.
"Nuestra exposicion es el Centro Transit
de referencia a nivel nacional”, afirma
Pefla, destacando el crecimiento
constante de este segmento del negocio.

Ford Autovisa

Direccion Malaga: Avda. de
Velazquez 309. 29004 | Méalaga
Contacto: 952 239 900.

Direccion Marbella: C. Juan de la
Cierva 11. 29600 | Marbella
Contacto: 952 898 793.

Direccion Vélez-Malaga: Avda.
delrey Juan Carlos|,51.29700 |
Vélez-Malaga

Contacto: 952 912 209.

www.autovisa.es
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Tahermo impulsa su crecimiento con innovacion y
electrificacion en Malaga

.-_:mhazfc'fe las instalaciones de Mélaga. En laii lmagen
| inferior, nuevo centro de Ve/ez-MaIa@a"

Tahermo ha experimentado un incre-
mento del 10,8% en sus ventas durante
el ultimo afo, impulsado por la estrategia
"Renolution" de Renaulty el buen hacer
del equipo que conforma la empresa. Un
aspecto clave ha sido el aumento en las
matriculaciones de vehiculos electrifica-
dos, con un crecimiento del 26%, supe-
rando las cifras de Méalaga (20,6%) y del
promedio nacional (21,3%). Este notable
avance refleja el compromiso de Tahermo
con la sostenibilidad, respaldado por un
equipo altamente capacitado para ase-
sorar a los clientes sobre las mejores op-
ciones en motores eléctricos e hibridos.

SOLUCIONES ADAPTADAS

Tahermo distingue entre dos perfi-
les de clientes principales. El primero,
mas tecnoldgico, busca electrificacion y
avances en conectividad y sistemas de
ayuda a la conduccion. Para estos clien-
tes, Renault ofrece una gamainnovadora
que incluye el Scénic 100% eléctrico, el
Nuevo Symbioz y el Rafale, todos ellos
contecnologias avanzadasy un enfoque
en la electrificacion.

Por otro lado, aquellos que prefieren
la simplicidad y utilidad encuentran en
Dacia la opcion ideal. Vehiculos como
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el Dacia Sandero, lider de ventas en los
ultimos afios, ofrecen fiabilidad y fun-
cionalidad a un precio accesible. Dacia
también destaca con su modelo Spring,
100% eléctrico, disefiado para un uso ur-
banoy reconocido por su competitividad
en precio.

INNOVACION Y ELECTRIFICACION

Renault ha lanzado una gama de
vehiculos eléctricos que compite direc-
tamente con marcas premium, como el
Mégane E-Tech y el esperado R5, con
autonomias de hasta 600 km. Ademas,
Renault apuesta por el sector comer-
cial con sus modelos eléctricos Kangoo
Furgdn y Master Furgon E-Tech, ideales
para zonas restringidas por emisiones.
Alpine, por su parte, se prepara para lan-
zar su primer vehiculo eléctrico, el A290,
que marca el inicio de su electrificacion
total a partir de 2026.

Aunque la electrificacion avanza
con fuerza, Tahermo mantiene opciones
para los motores de combustion, es-
pecialmente en versiones hibridas. Un
ejemplo es el Renault Rafale E-Tech Full
Hybrid, un SUV coupé potente y eficiente
que responde a las necesidades del mer-
cado actual. Los SUV, en sus versiones

Tahermo, con mas de
50 anos de trayectoriay
perteneciente al Grupo
Molina Caballero, ha
mejorado la experiencia
de sus clientes con
avances en seguridad,
digitalizaciony la apertura
de un nuevo centro en
Vélez Malaga, donde
ademas inauguraran en
breve mas de 1.000 m?
dedicados a carroceria.

hibridas y gasolina, como Captur, Austral
y Symbioz, siguen registrando un creci-
miento importante, destacando por su
disefo, tecnologia y adaptabilidad.

SEGURIDAD Y DIGITALIZACION

La mejora en seguridad es otra de las
apuestas recientes de Renault, incorpo-
rando ultimamente hasta 32 sistemas
ADAS en su gama de vehiculos. Ademas,
Tahermo sigue avanzando en la digitali-
zacion de procesos y el uso de inteligen-
cia artificial para mejorar la sostenibilidad
y la eficiencia operativa.

Tahermo

Direccion:
¢ Avda. Velazquez, 186. Malaga

¢ Alfredo Corrochano, 109
(Autovia Campanillas). Malaga
¢ Avda. Juan Carlos |, 12.
Vélez-Malaga
www.tahermo.com
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Kia Ruedatur impulsa la movilidad eléctrica con
nuevas apuestas para 2025

Alfonso Cherino, gerente de Ruedatur, destaca el avance en ventasylas
innovaciones tecnologicas de Kia, a la vez que subraya la necesidad de mejorar la
infraestructura de carga eléctrica en Espana.

El mercado de vehiculos eléctricos
sigue en expansion en Europa, pero
Espafia aun se encuentra rezagada
en el ritmo de crecimiento. Alfonso
Cherino, gerente de Ruedatur, desta-
ca que, aunque las matriculaciones
de vehiculos eléctricos avanzan en
el continente, en nuestro pais el pro-
greso es mas lento. Segun Cherino,
"necesitamos que la red de carga
crezca mas rapido” para que los
vehiculos eléctricos puedan seguir
ganando cuota de mercado, un as-
pecto en el que Kia esta invirtiendo
fuertemente.

“Los motores de combustion se-
guiran conviviendo con nosotros,
pero no en el largo plazo”, sefiala
Cherino, anticipando que la transicion
hacia tecnologias mas sostenibles es
inevitable. Dentro de esta estrategia,
Kia ha lanzado el nuevo EV3, un mo-
delo con mas de 600 km de autono-
mia y un precio atractivo, que busca
democratizar la movilidad eléctrica.
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INNOVACION Y SEGURIDAD, LAS
CLAVES DEL EXITO

En los ultimos afios, Kia ha inver-
tido considerablemente en 1+D, lo
que se refleja en la mejora de ma-
teriales, elementos de seguridad y
tecnologias de sus vehiculos. El Kia
EV9, por ejemplo, ya cuenta con ca-
pacidad de conduccion autonoma
de nivel 3, aunque en Espafia aun
no es posible por motivos de legis-
lacion. “Los coches son ahora mas
seguros, eficientes y tecnologicos”,
enfatiza Cherino.

KIA SPORTAGE, LIDER EN VENTAS

El modelo mas vendido de Kiaen
2024 ha sido el Sportage, una apues-
ta consolidada que ha sido elogiada
en Europa y premiada a nivel inter-
nacional. La clave de su éxito radica
en la variedad de motorizaciones
que ofrece, como Diesel, Gasolina,
HEV, PHEV y MHEV, adaptandose
asialas necesidades de un mercado
cada vez mas exigente.

En los ultimos anos,
Kia ha invertido
considerablemente
enl+D, lo que se
refleja en la mejora de

materiales, elementos

de seguridady
tecnologias de sus
vehiculos

NUEVOS MODELOS Y PLANOS DE
EXPANSION.

En Ruedatur, la apuesta por la
movilidad eléctrica continuara de for-
ma decidida. En 2025 se espera una
"auténtica revolucion" con la llegada
de nuevos vehiculos eléctricos e hi-
bridos, asi como el lanzamiento de la
plataforma PBV (Plataforma Beyond
Vehicle), que ofrecera soluciones de
movilidad electrificada tanto para el
transporte de pasajeros como para
uso comercial.

Este afo ha sido positivo para Kia
Ruedatur, que ha incrementado su
facturaciony ventas en Malaga, ade-
mas de expandir su equipo. Ademas,
en el grupo se han celebrado hitos
importantes como el cuarto aniver-
sario de Kia Ruedatur y la apertura
de Rueda Motor, una nueva linea de
negocio multimarca que consolida
la presencia del Grupo Rueda en el
mercado.

Ruedatur

Direccion: Calle Paris 82.
29006 | Malaga
Contacto: 951 818681
www.kiamalaga.es
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Covei lidera el mercado de vehiculos
industriales con innovacion y expansion

| mercado de vehiculos in-
dustriales y comerciales ha
mostrado una tendencia
positiva en 2024, especial-
mente en el segmento de cabezas
tractoras, segun Antonio Lopez
Olmo, director general de Covei. La
recuperacion en la construcciony la
mejora en los plazos de entrega, tras
los problemas logisticos causados
por la guerra en Ucrania y la falta de
microchips, han permitido un repun-
te en la matriculacion de vehiculos
nuevos. "El mercado esta en una
fase de crecimiento, aunque no sin
desafios", afirma Lopez Olmo.

RETOS DEL SECTOR: REGULACIO-
NES Y FALTA DE CONDUCTORES

A pesar de la tendencia positiva,
el sector enfrenta importantes retos.
Entre los principales esta la normati-
va anticontaminacion en Europa, que,
segun Lopez Olmo, impone plazos
dificiles de cumplir para la industria.
"Se esta imponiendo una ideologia
ecoldgica para la que no estamos
totalmente preparados", comenta. La
digitalizacion y automatizacion tam-
bién requieren grandes inversiones,
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Antonio Lopez,
gerente de Covei

sumado alimpacto de los altos precios
del combustible y los tipos de interés.

Otro reto critico es la falta de con-
ductores, especialmente en el trans-
porte pesado, lo que deja vehiculos
parados en las flotas de camiones
espafolas. Aun asi, el perfil del com-
prador de vehiculos industriales ha
cambiado, centrandose mas en laren-
tabilidad y eficiencia de los vehiculos
que en otras consideraciones.

LIDERAZGO EN VENTAS Y
CRECIMIENTO SOSTENIDO

Covei, concesionario oficial de
Iveco, lidera el mercado en Malaga y
Cantabria con una solida gama de pro-
ductos, desde la Daily (3.500 kg) has-
ta los Eurocargo y vehiculos pesados
(mas de 18toneladas). "Somos lideres
en todas las gamas", afirma Lopez
Olmo, destacando que el vehiculo nue-
VO Se esta recuperando, mientras que
el seminuevo ha experimentado un re-
punte, aunque empieza a estabilizarse.

EXPANSION Y MEJORAS EN LAS
INSTALACIONES

En cuanto a novedades, Covei
esta ampliando sus instalaciones en

Conuna solida presencia
en Malagay Cantabria,
Covei se enfrenta a

los retos del sector
industrial apostando

por la digitalizacion,

la expansion de sus
instalacionesy el
liderazgo en ventas de
vehiculos industriales de
la marca Iveco.

Cantabria con la adquisicion de una
parcela de 11.500 metros cuadrados.
Ademas, en Malaga estan llevando a
cabo unaremodelacion integral de sus
instalaciones, incluyendo nuevos ves-
tuarios, salas de reunionesy areas de
OCiO para su equipo.

"El vehiculo nuevo se estéa recupe-
rando, y somos lideres en todas nues-
tras gamas", confirma Antonio Lopez
Olmo, director general de Covei.

Covei

Direccion: Ctra. Azucarera Intel-
horce 78.29004 | Malaga
Contacto: 952 176 636.
www.covei.com
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Tras la bajada de tipos que vimos
en Estados Unidos, el horizonte en
Europa dibuja nuevas bajadas para lo
que resta de 2024 y todo el 2025.

Una ralentizacion de la economia
(elfamoso aterrizaje suave), y unas ba-
jadas al otro lado del atlantico, dan via
libre a una posicion mas acomodaticia
a 0jos de los banqueros centrales de
Europa.

En esta ocasion, me gustaria hacer
una reflexion para aquellos inversores
que encontraron un recurso de remu-
neracion para sus ahorros en el perio-
do 2023-2024 a través de depositos.

Ahora mismo el mercado estaria
descontando en Europa bajadas de

tipos hasta el entorno del 1.75% para
dentro de un afio. La “buena noticia”
es que, aparentemente, el mercado
no descuenta que vayamos hacia un
escenario de tipos 0. Esto quiere decir
que, quizas, en un entorno de tipos del
1.75%, “algo” de remuneracion via de-
positos podria existir.

Ante esto, podemos seguir miran-
do hacia los fondos de renta fija. Para
aquellos que piensan que la renta fija
ha corrido mucho lo cierto es que si-
gue teniendo carry y un atractivo su-
ficiente. Las perspectivas de bajadas
de tipos seguiran favoreciendo a estos
activos. En nuestra opinion, preferi-
blemente en fondos con carteras de

COMIENZAN LAS BAJADAS DE TIPOS... £QUE VIENE AHORA?

bonos investment grade.

También lo venimos comentando,
pero sigue teniendo sentido incremen-
tar algo la duracion en las carteras.

Por supuesto, todo esto siempre
que nuestro perfil como ahorradores o
permita. De igual manera, que, determi-
nados activos de riesgo se comportan
bien ante bajadas de tipos lentas que
acompafian a procesos de moderacion
de crecimiento e inflacion a la baja.

Todas estas alternativas pueden
tener sentido para todos aquellos que
encuentran que, ante las bajadas de
tipos, los depdsitos dejan de ser una
opcion, pero insisto... siempre que
nuestro perfil de inversion lo permita.

JUNTOS SUMAMOS PARA RESPALDAR Y FORTALECER A LAS

EMPRESAS MALAGUENAS

La colaboracion publico-privada es clave para el de-
sarrollo economico de Malaga, y, conscientes de ellos
desde Garantia hemos llevado a cabo a lo largo de los
pasados afos una alianza que ha dado frutos. Se trata
de la alianza entre Garantia, el Ayuntamiento de Malaga,
Promalagay la Confederacion de Empresarios de Malaga
(CEM). Nos sentimos orgullosos de que esta colaboracion
ha sido util para fortalecer el respaldo a las pequefias y
medianas empresasy autonomos malaguerios, quienes
constituyen el motor principal de nuestra economia.

Gracias al apoyo del Ayuntamiento de Malaga,
Promalagay la CEM, Garantia ha conseguido ofrecer un
aval financiero que representa una herramienta esen-
cial para aquellos empresarios que necesitan acceder
a financiacion, pero no disponen del asesoramiento
técnicoy financiero adecuado. Este aval facilita mejores
condiciones en cuanto a importes, plazos, subvenciones,
ventajas fiscales, ventajas que resultan dificiles de ob-
tener sin una adecuada orientacion y respaldo ante las
entidades financieras.
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El objetivo de Garantia, como Sociedad de Garantia
Reciproca (SGR), es precisamente ayudar a estas em-
presas a superar las barreras de financiacion, siendo
una entidad sin animo de lucro comprometida con el
crecimiento empresarial. Su trabajo es crucial para que
las pymes y autonomos de Malaga y Andalucia tengan
acceso al credito en mejores condiciones, permitiendo-
les impulsar sus negocios, crear empleo y contribuir al
desarrollo econémico.

Con mas de 40 afos de experiencia, Garantia se ha
consolidado como la SGR lider en Andalucia, y su ac-
tuacion ha tenido un impacto significativo en el tejido
empresarial andaluz. La colaboracion publico-privada
que ha establecido con instituciones malaguefias como
el Ayuntamiento y la CEM, pone de manifiesto la impor-
tancia de trabajar juntos para respaldar a las pymes y
autonomos, generando oportunidades de crecimiento
y fortaleciendo la economia local. Juntos sumamos es-
fuerzos para el bienestary el desarrollo de nuestras em-
presasy nuestra economia.



0S esperan tiempos con-
vulsos, posiblemente no
termine el afio sin que se
aborden reformas labora-
les importantes como la rebaja de
la jornada laboral, el registro hora-
rio- la Inspeccion de trabajo podra
acceder de forma remota a los re-
gistros- la desconexion digital - ya
se habla del “derecho a no ser lo-
calizable”- la retribucion del permi-
SO parental de 8 semanas, las bajas
flexibles, la ampliacion del permiso
por nacimiento de 16 a 20 semanas
y la regulacion de las practicas ex-
tracurriculares de estudiantes en
empresas, mas conocido como el
Estatuto del Becario.

BUENAS INTENCIONES CON UN MAL PRESAGIO

Pero la agenda de reformas tie-
ne como punto de mira la modifica-
cion del despido improcedente, casi
como una segunda fase de la refor-
ma laboral que ya comenzg, tras la
pandemia, con la reduccion de la
temporalidad a través de la simplifi-
cacion contractual y ahora pretende
implementar el denominado “despi-
do restaurativo” con cimientos en
el refuerzo de la causalidad y en la
reparacion del dafio al trabajador, en
el caso de los improcedentes, y con
el objetivo de establecer un modelo
que disuada a las empresas de re-
currir al despido como principal he-
rramienta para ajustar su balance
economico.

Apuntes

Ciertamente, con todos estos
cambios, es mas que previsible que
aumente exponencialmente la litigiosi-
dad. Llegados a este punto, debemos
plantearnos como vamos a digerir las
venideras reformas con los atascos
que ya sufren los juzgados de lo so-
cial, donde los expedientes se acumu-
lan y los actos judiciales estan siendo
agendados para el afio 2028. ;Qué
puede resultar mas disuasorio para el
empresario?: una indemnizacion por
despido “a la carta” o que el juicio no
se celebre, con suerte, hasta dentro
de dos afios. Ahora, mas que nunca,
esta de actualidad esa frase atribuida
a Séneca: “nada se parece tanto a la
injusticia como la justicia tardia.”

CDEFERAS.

BARCELONA

MALAGA

Fecha: 13-14 NOVIEMBRE

Lugar: FYCMA

El encuentro anual mas importante
para impulsar la internacionaliza-
cion de las empresas andaluzas.
https://fycma.com/evento/
andalucia-trade-global-2024/

Fecha: 21 NOVIEMBRE

Lugar: FYCMA

El encuentro esencial del tejido
empresarial andaluz.
https://fycma.com/evento/
andalucia-management-2024/

MADRID

Fecha: 5-8 NOVIEMBRE

Lugar: IFEMA

Punto de encuentro del sector de
la construcciony el inmobiliario a
nivel nacional.

Fecha: 4-6 NOVIEMBRE

Lugar: RECINTO DE MONTJUIC

El evento para los profesionales del
mundo de la gastronomia.
https://www.gastronomicforumbar-
celona.com/
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FONDOS DE INVERSION.

Construir una cartera diversificada con Fondos de
Inversion es, sin duda una eficaz estrategia para minimi-
zar riesgos y optimizar rendimientos financieros siendo la
opcion mas eficiente desde el punto de vista fiscal a largo
plazo; es por lo que un solo fondo puede contene run gran
numero de diferentes acciones, bonos o combinaciones de
ambos. Indicar que hay varios tipos de Fondos de Inversion
gue puedes utilizar para construir una cartera: renta varia-
ble, que invierten en empresas; renta fija que invierten en
deuda emitida por Gobiernos y Empresas; Mixtos, que com-
binan ambas propuestas; Sectoriales, que invierten en sec-
tores especificos: salud, consumo, tecnologia...; Indexados
y ETFs, que replican a un indice bursatil a un bajo coste.

La construccion de un Asset Allocation de una cartera
diversificada contendria los siguientes pasos:

1.-Definicion de los objetivos y el perfil de riesgo.

Los objetivos pueden ser diversos y variar en el tiem-
po: jubilacion, adquirir un inmueble, incrementar el patri-
monio...; conocer cuales son tus objetivos a corto, medio y
largo plazo es fundamental para determinar el tipo de fondo
gue conviene.

El perfil de riesgo obedece a la disposicion a soportar
fluctuaciones en el valor de las inversiones; de ahi que la

MEJOR VEHICULO DE DIVERSIFICACION

correcta perfilacion de un cliente es el primer paso antes
de confeccionar una cartera.

2.- Diversificaciéon dentro de cada categoria de
activos.

Es muy recomendable diversificar ademas por sectores,
paisesy tipos de empresas. Si invertimos en Fondos que
incluya regiones como EE. UU., Europa, Emergentes, te pro-
tegera de riesgos econdmicos o geopoliticos de cada zona.

Piensa en invertir en distintos sectores y tanto en gran-
des como en pequefias empresas, estas Ultimas ofrecen un
mayor crecimiento, aunque con algo mas de riesgo.

Invertir en un Fondo de renta fija debe incluir tanto Bonos
gubernamentales (menor riesgo) como bonos corporativos
(puede ofrecer mayor rendimiento)

3.- Reequilibra la cartera periédicamente.

La seleccion de activos de tu cartera a lo largo del tiem-
po se puede desviar de la asignacion inicial, de ahi que re-
balancear implica traspasar o vender parte de los activos
que han crecido y a la vez comprar mas de los que han
tenido un crecimiento inferior.

Dado que el entorno de Mercados es volatil es impres-
cindible ponerse en manos de un asesor financiero; por lo
cual me pongo a su disposicion para cualquier consulta.

RECBALA CEB | PROTAGONISTASEN ESTA EDICION... l."l_
NEWSLETTER ,
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ACTUALIDAD DE LA
UNIVERSIDAD DE MALAGA

CICLO DE CONFERENCIAS SOBRE
TECNOLOGIAY MARKETING EN LA UMA

La Catedra de Comercio y Transformacion
Digital abordara la influencia de los
influencers, el neuromarketingy la
inteligencia artificial.

La Universidad de Malaga celebro los dias 3, 17, 24
y 31 de octubre un ciclo de conferencias titulado

UNA CIENTIFICA DE LAUMA, PREMIO
AL MEJOR DOCTORADO MUNDIAL EN
MATERIALES CEMENTOSOS

Shiva Shirani recibe el 'Innovandi NanoCem
PhD Prize 2024' de la Asociacion Mundial de
Productores de Cemento y Hormigon.

Shiva Shirani, investigadora postdoctoral en la Facultad
de Ciencias de la Universidad de Malaga, ha sido ga-
lardonada con el prestigioso Innovandi NanoCem
PhD Prize 2024, otorgado por la Global Cement and
Concrete Association (GCCA). El premio, que recono-
ce el mejor doctorado sobre materiales cementosos

GLORIA CORPAS, PREMIO NACIONAL DE
INVESTIGACION 2024

La catedratica de la UMA recibe la distincion
mas importante en I+D por su trayectoria en
Filologia.

Gloria Corpas, catedratica de Traduccion e Interpretacion

de la Universidad de Méalaga (UMA), ha sido galardona-
da con el Premio Nacional de Investigacion 2024 en

“Jovenes en la vanguardia de la investigacion tec-
noldégica en marketing” . Organizado por la Catedra
de Comercio y Transformacion Digital, dirigida por
Sebastian Moalinillo, este evento conto con expertos
que trataron temas como el impacto de los influencers,
el neuromarketing, el analisis de fotografias mediante
IAy el papel de los asistentes virtuales. Las conferen-
cias tuvieron lugar en la Sala de Ambito Cultural de El
Corte Inglés de Malaga.

defendido entre 2021 y 2023, destaca su investigacion
sobre la optimizacion de cementos bajos en carbono.
La tesis de Shirani, desarrollada con el uso de técnicas
avanzadas de imagen con sincrotron, ha sido selec-
cionada entre mas de
30 trabajos interna-
cionales. La cientifica
irani busca reducir la
huella de carbono del
cemento Portland, res-
ponsable del 8% de las
emisiones globales de
Cco2.

la categoria Ramon Menéndez Pidal, otorgado por el
Ministerio de Ciencia e Innovacion. El jurado destaco su
papel como impulsora de la fraseologia moderna y sus
investigaciones en tecnologia de corpus. Corpas lidera el
grupo 'Lexytrad'y es responsable del Instituto Universitario
de Investigacion de Tecnologias Linguisticas Multilingues.
Este reconocimiento se suma a otros logros recientes,
como el Premio UMA a la Transferencia del Conocimiento
y el galardon internacional de Tecno-Humanidades.

FEll MASTERES OFICIALES
Ef PROGRAMAS DE DOCTORADO

35 GRUF‘D':} DE INVES
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clitR PERSOMNAL DOCENTE E INVESTIGADOR
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ESTUDIANTES
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UNIVERSIDAD DE MALAGA
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Fundacion Juan Cruzado

"Bienvenido a tu futuro".

Llego a tener 1.650 empleados, pero un hecho familiar le cambio el
rumbo. Con apenas 58 anos, Juan Cruzado, en plena expansion de
su grupo empresarial, decide dejar la presidencia de Grupo Vérticey
emprender en la atenciony el cuidado de las personas mayores.

a Fundacion Juan Cruzado
fue creada en el afilo 2000

COomo una respuesta perso-
nal del fundador a la enfer-
medad de Alzheimer que sufrio su
madre a principios de los afios 90.
Pronto comenzo6 a cuestionarse
como podia ayudar a otras personas
mayores necesitadas de atencion.
Desde entonces, la mision de la
fundacion ha sido clara y profunda:
trabajar pory para las personas ma-
yores, mejorando su calidad de vida
y empoderandolas en su vejez. Este
enfoque esta presente en el logoti-
po de la organizacion: "primero las
personas mayores”, subrayando la
importancia de priorizar a los mas
vulnerables en cualquier situacion.
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La Fundacion Juan Cruzado es un
espacio lleno de vida, no solo por la
edad de las personas que la habitan,
sino por la vitalidad que se respira
en sus instalaciones de 1.000 m?,
llenas de luz gracias a sus amplias
cristaleras que dividen las estancias.
Cruzado nos recibe con un “bienve-
nido a vuestro futuro” y, con el entu-
siasmo de un emprendedor, recorre
el centro donde casi 40 profesionales
trabajan con dedicacion y una sonri-
sa. Es mediodia y el comedor acoge
a una parte de los 60 mayores que Vvi-
sitan este centro de dia. El resto esta
en talleres de estimulacion fisica y
cognitiva, participando en una char-
la sobre salud o preparando el tardeo
de un jueves cualquiera.

La fundacion esté dividida en
dos areas principales: el envejeci-
miento activo y la atencion a la de-
pendencia. El envejecimiento activo
esta dirigido a mayores que aun no
son dependientes, pero que buscan
mantener su autonomiay prevenirla
dependencia mediante actividades
fisicas, culturales y sociales. En con-
traste, la atencion a la dependencia
se centra en aquellas personas que
ya requieren ayuda diaria y a quie-
nes se atiende en distintas tareas.
En estos centros, la capacidad es
limitada y una parte de los usua-
rios recibe asistencia bajo la Ley de
Dependencia, mientras que otros
son atendidos de manera privada.
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Sello distintivo de
Empresa Senior
Solidaria

Desde su creacion, por la funda-
cion han pasado mas de 60.000 per-
sonas, tanto dentro como fuera de sus
centros. Ademas de la atencién en los
centros de dia, la fundacion organiza
numerosos proyectos fuera de sus
instalaciones, como visitas culturales,
paseos por parques Yy otras activida-
des gue fomentan la socializaciony el
bienestar de los mayores.
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Aunque es una fundacién con
ingresos privados, la organizacion
recibe apoyo de la administracion
publica y cuenta con donacionesy
financiacion de proyectos por parte
de empresas privadas y fundaciones,
como La Caixay Unicaja. Ademas, la
entidad presidida por Juan Cruzado
ha creado la red "Empresa Senior
Solidaria", a través de la cual las em-
presas que contribuyen obtienen un
sello distintivo para su comunicacion
corporativa, mejorando asi suimagen
mientras apoyan una causa tan noble
como la de los mayores.

Uno de los principales desafios
que enfrenta la fundacion es la ex-
pansion de sus instalaciones. En

Propdsito y tecnologia.

El envejecimiento de la poblacion
plantea un reto que la administra-
cion no podra abordar por completo
debido a la falta de recursos. Para
mitigar este problema, el funda-
dor de la Fundacion Juan Cruzado
propone dos soluciones: el volun-
tariado sénior, donde las personas
mayores de 50 aflos encuentran
proposito ayudando a otras per-
sonas, y el uso de la inteligencia
artificial para combatir la soledad
no deseada. "Si de las 24 horas del
dia, le quitamos las de dormir y una,

como mucho, de atencion familiar,
quedan 15 horas libres. A menudo
estas personas pasan largas ho-
ras solas, con pocas interacciones
sociales". La tecnologia, mediante
asistentes virtuales personalizados
(estan trabajando en un proyecto
llamado Luc.IA, mi compafiera per-
sonal), “puede proporcionar com-
pafia a las personas mayores que
se sienten solas”, ofreciendo una
alternativa innovadora para mejo-
rar su calidad de vida y bienestar
emocional.

2020 obtuvieron la licencia de obras
para construir un nuevo edificio de
6.000 metros cuadrados en el distrito
de Teatinos, un proyecto que Cruzado
espera concretar en el corto plazo, con
el apoyo financiero de empresarios y
otras entidades.

El fundador también comenta el re-
conocimiento internacional que la fun-
dacion ha obtenido. La Organizacion de
las Naciones Unidas (ONU) ha expresa-
do interés en acreditar a la Fundacion
Juan Cruzado como un centro de refe-
rencia en envejecimiento activo, lo cual
seria un granlogro para la organizacion
y un paso importante en su objetivo de
convertirse en un referente en la aten-
cion a los mayores, no solo en Espania,
sino a nivel mundial. / D.D.

Juan Cruzado, en una de las actividades que la
fundacion organiza para los mayores.
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POR JOSE CABELLO
Miembro de la Academia Andaluza de
Gastronomia y Turismo

6 Vinos de Malaga

CAPUCHINAVIEJATINTO

Vino tinto a base de uvas Syrah, Cabernet
Franc, Cabernet Sauvignony Merlot, con
12 meses de crianza, que elabora en Ronda
Bodega y Vifiedos de la Capuchina.

Encontramos aromas de fruta madura,
especias, notas balsamicas, hierbas de
monte... Es un vino sabroso y bien ensamblado
que podemos combinar con carnes rojas,
asados, cazay guisos.

Precio ' 17,25€

NOCTILUCA, MOSCATEL NATURALMENTE DULCE

iy

Elaborado en la Axarquia con 100% de
Moscatel de Alejandria por Vifiedos Verticales,
el maravilloso proyecto de Juan Mufioz y Vicent
Inat.

Noctiluca es un vino naturalmente dulce, pero
fresco, nada empalagoso y con un perfecto
equilibrio entre acidez y dulzor, con notas
citricas, florales, de hierba... una delicia.

Precio - 20€

CAPUCHINA VIEJADORADILLA

La Doradilla es una uva autdctona de Malaga
que cada vez tiene mas adeptos gracias
avinos como este que elabora Bodega y
Vifiedos de la Capuchina.

Es un vino blanco fresco con aromas a fruta
fresca, flores, hierba, hinojo, notas minerales
y salinas... Perfecto para combinar con
pescados y mariscos.

Precio - 15€
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EL HUERTO DE LA CONDESA BLANCO

-

Vino blanco elaborado en Ronda por una
joven pero interesante bodega, con un 70%
de uva viognier que complementan con
pedro ximénez, moscatel y sauvignon blanc,
con crianza sobre lias en deposito de acero
inoxidable y en barrica usada (5%) durante
tres meses, que le dan cierta complejidad.

Es un vino elegante, muy agradable, de buena
textura con aromas citricos, de albaricoque,
fruta blanca, especias...

Precio - 14€

GRACIANO, DE BODEGAS CORTIJO DE LOS AGUILARES

= =

Un vino de produccion limitada elaborado 100%
con uva Graciano y una crianza de 15 meses de
crianza en barrica de roble francés.

Es un vino con buena estructura, cierta frescura

y buena acidez. Notas de fruta negra madura,
balsémicas, minerales, especias...

Precio - 29 €

ROME CONTE, DE FABIO COULLET

il b
Y r

Vino elaborado por Fabio Coullet a los pies
de Sierra Tejeda, en Salares, con uva Romé,
otra variedad autdctona de Malaga en plena
recuperacion que hay que probar.

Unvino con 13 meses de crianza en roble
francés, con taninos delicados y cierta
frescura y aromas de fruta roja como fresas y
notas minerales.

Precio - 52 €
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La PaQa Food, la hamburguesa a
domicilio que triunfa en Malaga

0s amantes
de las ham-
burguesas
tienen en La
Paga Food una de las
opciones mas reco-
mendables y que mas
me ha sorprendido
ultimamente, eso si,
solo estan disponi-
bles para pedirlas a
domicilio o recogerlas

directamente enellocal
que tienen en Alameda
de Capuchinos 61.

La PaQa elabora
sus hamburguesas de
manera artesanal, con
200 gramos de carne
simmental de calidad,
que podemos elegir en
su punto o tipo “smash
burger”,y exquisito pan
brioche. Respecto a las

diferentes opciones,
tienen recetas para
todos los gustos, des-
de las mas clasicas,
como la “Queens”, con
queso, bacon, cebolla
y pepinillos, ademas de
|la sabrosa salsa PaQa,
hasta hamburguesas
mas creativas como la
“Double B”, que incluye
en su receta, ademas
de la carne, pulled
beef, salsa de ciruela,
verduritas de tempo-
rada con ajo, canela,
pimienta, pimenton,
miel, queso cheddar
rojoy salsa BBQ.
Disponen también
de unas deliciosas
patatas fritas caseras,
aros de cebolla, alitas o
lagrimitas de pollo para
completar el festin.

QUEO ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA PICUAL

Interesante proyecto, situado en Porcuna, Jaén, en donde los tres hermanos
Alberto, Luis y Miguel Angel, la cuarta generacién olivarera de la familia
Barrionuevo Torres, ha decidido apostar por la calidad, sostenibilidad, innovacion
Y, por supuesto, la tradicion en todo el proceso, desde el cultivo de su propio olivar
hasta la produccion y comercializacion.

Elaboran aceites premium, de produccion muy cuidada, como este de la variedad
Picual de recoleccion temprana, que es frutado verde intenso, con equilibradas
notas amargas y picantes, de tomatera, hierba... un gran AOVE. Lo podemos
encontrar en diferentes formatos, incluso en “bag in box” de 3 litros, que protege a
la perfeccion delaluzy el aire.

LAPAQAFOOD

Direccion - Alameda de
Capuchinos, 61, 29014
Malaga.

Teléfono - 667 9518 51
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uenta la leyenda que este
pinsapo, crecio, como
“faro y guia de los cami-
nantes”. Pero realmente
el Pinsapo de las Escaleretas, ubi-
cado en el Parque Natural Sierra
de las Nieves, en Parauta, €s un
auténtico tesoro botanico. Con una
altura de 26 a 30 metros y una copa
de mas de 200 metros cuadrados,
este arbol majestuoso es un simbo-
lo de la historia y la naturaleza de
la region. Su nombre proviene de

las lajas calizas de la zona, que se
asemejan a escalones y que o ro-
dean, y guarda una leyenda que lo
vincula con la generosidad de una
antigua habitante de la region. Este
pinsapo tiene una antigiedad es-
timada de 350 a 550 afos, siendo
testigo de eventos historicos como
la conquista cristiana y las andan-
zas de bandoleros por la sierra.
Sin embargo, su genética se re-
monta a unos 20 millones de afos,
cuando el clima era mucho mas

frio y humedo, y se encuentra en
el entorno de un pinsapar unico en
el mundo, sobreviviente de la ul-
tima glaciacion. Alli, se encuentra
acompafiado de especies como el
quejigo, el arce y el fresno. La con-
servacion de este espacio es fun-
damental para mantener la biodi-
versidad de la region y preservar el
equilibrio ecologico de la Sierra de
las Nieves. Con la llegada del oto-
no, Jte animas a visitar este Parque
Natural y encontrarlo?.

20 aiios del primer
nodcast

Desde que el el 11 de julio de 2004,
se emitiese el primer episodio de
“Morning Coffee Notes”, a cargo de
David Winner como el primer podcast
de la historia ha habido muchisimas
horas de grabacion. Tantas que inclu-
S0 ha pasado a realizarse en video y
Seguro que seguira evolucionando.

El aperitivo de los andaluces: salado y de tarde

Segun el informe "Un pais de pico-
teo", realizado por Snack’ln For You,
los andaluces prefieren aperitivos
salados, consumidos principal-
mente en casa por la tarde para
"matar el gusanillo". Ademas, los
andaluces mostramos una mayor
sensibilidad medioambiental que
la media nacional, con una de cada
cuatro pesronas que prioriza los
embalajes reciclables. Patatas fri-
tas, frutos secos y fruta encabezan
la lista de opciones. La preocupa-
cion por la salud (13,5%) es tan im-
portante como el sabor (14,1%) en
Sus elecciones.
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APasosiPdraionmIguien

Entre un 20% y un 48% de los adultos en Espafia experimentan problemas
de suefo, segun la Sociedad Espafola de Neurologia (SEN). Por ello desde
Productividad Feroz, expertos en habitos, productividad y biohacking, nos

dan 7 pasos para lograr un suefio reparador cada noche.

1. PRACTICAR LA GRATITUD.
Dedicar unos minutos a escribir
tres cosas por las que uno se siente
agradecido promueve una menta-
lidad positiva y reduce la ansiedad
acumulada durante el dia.

2. REVISAREL DIA.

Hacer un repaso de los momentos
destacados, incluso los mas peque-
nos, ayuda a terminar el dia con pen-
samientos agradables y satisfaccion.

3. IDENTIFICAR DESAFIOS.
Reconocer los momentos de estrés
permite evaluar los obstaculos en-
frentados y desarrollar estrategias
para superarlos en el futuro.

4. EXTRAER LECCIONES.
Reflexionar sobre lo aprendido du-
rante el dia fomenta el crecimiento
personal y mejora la comprension
emocional.

5. TOMAR CONCIENCIA DEL
ESTADO EMOCIONAL.

Hacer un inventario de las emocio-
nes predominantes ayuda a identi-
ficar qué las desencadena y como
gestionarlas, promoviendo un mayor
autoconocimiento.

6. DESAFIAR CREENCIAS
LIMITANTES.

Reflexionar sobre éreas de estanca-
miento y buscar formas de cambiar-
las puede abrir nuevas oportunida-
des enlavida personal y profesional.

7. PLANIFICAREL DIiA SIGUIENTE.
Establecer tres mini objetivos para
el dia siguiente brinda un sentido de
propaosito y direccion, facilitando un
comienzo claro y enfocado.
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‘LA PIEL DEL 0S0'

La Piel del Oso (Ed. Seleer) es la
primera novela de Arturo Moya
(Madrid, 1968). Hijo del politico
andaluz con el mismo nombre,
el autor, que ha desarrollado su
actividad profesional en el am-
bito financiero y empresarial, ha
querido contar al lector una his-
toria entretenida y sencilla, con
personajes cercanos con los
que poder identificarse. En ella,
se analiza la sociedad actual

y se propone al lector, que se
convertira en un personaje mas
delanovela,ir mas alla de los
"clichésy trampas en los que la
sociedad, los partidos politicos
y los medios de comunicacion
andan actualmente enredados".
La obra invita a una reflexion
sobre principios mas elevados y
transcendentales que permitan
a la sociedad avanzar hacia un
mayor grado de libertad, como
se consiguio con el hito de la
proclamacion Universal de los
Derecho Humanos.

ARTURO MOYA
La piel del ngq

El Alcalde saludo y dedico
unas palabras al autor en
la presentacion del libro
en la Libreria Luces el
pasado 27 de septiembre.
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EL CIRCULO EMPRESARIAL DE MALAGA | g aryins |
CELEBRA SU IV GALA BENEFICA s = 4 - ca farmics
El pasado 27 de septiembre, la Finca : : F y - ¥ r_’ e
La Tosca fue el escenario de la cuarta ¢ .o

Gala Benéfica del Circulo Empresarial

de Malaga, que congreg6 a mas de 300

empresarios y autoridades locales.
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ONDA CERO ENTREGA SUS
DISTINCIONES METAFUTURO MALAGA
AVANZA

El Museo de Malaga acogia esta entrega %
de premios que destaca la labor de
diversas empresas en la provincia. MEDAC,
Frutas Eladio y Panaderia Confiteria
Salvador fueron galardonados entre otros.
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FUNDACION HARENA CELEBRA SU CENA
DE GALA ANUAL EN LES ROCHES

El 27 de septiembre, mas de 350 personas
se reunieron en la Cena de Gala Benéfica
«Dolce Vita» organizada por Fundacion
Harena. El objetivo era recaudar fondos
para los proyectos de cooperacion

VER MAS internacional.
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LA DIPUTACION ACOGE LA Iil EDICION DE
LOS PREMIOS JOAN HUNT

La Diputacion de Mélaga y la Fundacion
Cudeca celebran la tercera edicion de los
Premios Joan Hunt, destacando la labor

de residentes extranjeros en la provincia.
Lydia Cacho, AVISAy Nerja Coffee Roasters
fueron galardonados entre otros.

EL CAFE DE CHINITAS REABRE EN
MALAGA

Afinales de septiembre, el mitico Café
Chinitas reabria en Malaga. Este iconico
establecimiento promete una experiencia
renovada con espectaculos en vivo, alta
gastronomiay cocteles de tradicion local.
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EL MUSEO DEL AUTOMOVIL Y LAMODA
CELEBRA SU 14 ANIVERSARIO

Bajo el nombre 'Resplandor igneo'

el Museo del Automovil y de la Moda
celebr6 a mediados de septiembre en

su sede en la antigua Tabacalera este
catorce aniversario con la asistencia de
VER MAS personalidades del sector.

SE INAUGURA EL PRIMER GLAMPING
RESORT DE LA COSTA DEL SOL

El 27 de septiembre se llevé a cabo

la inauguracion oficial del proyecto
Costa del Sol Glamping Village con un
evento que reunio a personalidades del
sector turistico, autoridades locales y
empresarios.
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“LA COLABORACION ENTRE AGENCIAS ES CLAVE
PARA MEJORAR EL SERVICIO AL CLIENTE"

¢POR QUE ERA NECESARIA ESTA
ASOCIACION?

La asociacion era una necesidad que
los directivos y empresarios del sector
llevabamos comentando desde hace
afios. Somos un agente dinamizador
clave en la actividad industrial y em-
presarial de la zona, pero no se nos
valoraba porque no estabamos unidos
ni poniamos en valor lo que aportaba-
mos. El clasico, en casa del herrero...

¢CUAL ES LA MISION PRINCIPAL DE
APECOM?

Hemos definido cuatro campos de
actuacion: Marca, Mejora, Defensa
y Aportar. La primera es construir la
marca del sector y mostrar el valor
de las empresas profesionalizadas.
Luego, apostamos por la innovacion y
laformacion, cruciales para liderar con
conocimiento, por ejemplo, el aterriza-
je de la Inteligencia Artificial. Ademas,
buscamos defender a las empresas
serias ante abusos de empresas 0 ad-
ministraciones que no valoran el tra-
bajo. Finalmente, queremos aportar a
la sociedad colaborando en iniciativas
socialesy culturales de Malaga.
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Ignacio Luque.

¢QUIENES FORMAN APECOM?
Apecom agrupa a empresarios del
sector que ofrecen servicios diversos:
agencias creativas, de medios, rela-
ciones publicas, marketing digital, etc.
No es una asociacion de profesionales
independientes ni de medios de comu-
nicacion. Necesitamos empresas que
aporten recursos y valor al tejido em-
presarial y a las instituciones.

¢CUANTOS ASOCIADOS TIENE?
Acabamos de empezar y la respuesta
ha sido espectacular. En pocas sema-
nas ya se han sumado 25 empresas
del sector. Queremos alcanzar unas
50 antes de fin de afo. Esto nos posi-
cionaria como una de las asociaciones
locales mas importantes de Espana.

¢ES UN GREMIO COLABORATIVO?
Tradicionalmente no, pero el momento
actual lo exige. Las audiencias se han
fraccionadoy para realizar una buena
campafa se necesitan muchos espe-
cialistas. La colaboracion es clave para
mejorar el servicio al cliente, y desde
Apecom ayudaremos a fomentar el
proceso.

Presidente de Apecom

La asociacion Apecom se constituyo en 1980,
pero ha sido relanzada recientemente para dar
voz unificada a las empresas de comunicacion
de Malaga. Liderada por Ignacio Luque,
director general de Coonic, la junta directiva
busca dar visibilidad a las empresas que
invierten en talento, formacién y metodologia.

¢POR QUE ES IMPORTANTE LA CO-

MUNICACION EN LAS EMPRESAS?

Sino hay comunicacion, no te diferen-
cias, y si no te diferencias es probable
que no estés mejorando tus servicios
respecto a la competencia. El marke-
ting abarca desde la estrategia de pre-
cios hasta el contenido que publicas,
y no hacer campafias publicitarias no
significa ignorar su importancia. Por
ejemplo, Primor no hace publicidad
tradicional, pero es puro marketing.
Como dice Jacobo Guerrero, de micol-
chon: "somos una empresa de marke-
ting que vende colchones”. Las empre-
sas competitivas valoran el marketing
y la creatividad, mientras que aguellos
que buscan solo un disefiador para
manejar redes y webs no entienden la
profundidad del trabajo. No basta con
tener un “hombre orquesta”, se necesi-
ta una empresa especializada para te-
ner resultados rentables y sostenibles.

SIN COMUNICACION...

Sin comunicacion, tu empresa esta ex-
puesta a los vaivenes del mercadoy no
puedes dar a conocer tu trabajo nilo
que haces para mejorar tus servicios.
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BY SEUR

Descubre los tesoros espanoles

.Y sl pudieras encontrar los sabores mas autenticos de todo nuestro pais en un mismo lugar?
Te presentamos Singular by SEUR, la plataforma donde te conectamos con una seleccion
premium de marcas y productos gastronomicos fabricados en Espana.

Escanea el QR o entra en es.singular.shop | orealo!

Apoyemos la autenticidad de lo nuestro.



LEXUSMALAGA

Avda, Veldzquez, 190
Tel. 951214 400
www.lexusauto.es/malaga

SIENTE MAS
EN CADAMOMENTO

HIBRIDO E HIBRIDO ENCHUFABLE

LEXUSMARBELLA
C/ Juande la Cierva, 2 - local 5

Tel. 952 886 750 @
(= I (=

www.lexusauto.es/marbella



