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UN GRAN VALOR

DAVID DELGADO. DIRECTOR

ddelgado@vidaeconomica.com

Hace unos dias se celebro en Madrid la Feria Internacional de Turismo,
FITUR 2025. Por obligacion, aficion u oportunidad es, junto con la ITB de
Berliny la WTM de Londres, cita obligada anual para los agentes de la
industria turistica. Mas de 9.000 destinos (y cada vez mas empresas)
exponen sus bonanzas entre celebrities, regalos promocionales y tapas
para llevar. Andalucia fue de nuevo protagonista de esta feria de luzy co-
lor con mas de 7.000 metros cuadrados de exposicion y un sinfin de pro-
puestas turisticas. Este pabellon andaluz sostiene jornadas de mafiana
cuyo ritmo frenético de anuncios, presentaciones y firmas de acuerdos,
se va suavizando conforme avanza el dia. Cada cierto tiempo el remolino
de camaras y flashes anuncia el paso fugaz de algun influencer o pre-
sidente de comunidad auténoma. A poco que salgas a ‘conocer mundo’
a otros pabellones y visites nuevos destinos se puede ver con claridad
la atractiva imagen empresarial que Malaga proyecta. Y el turismo es la
puerta de entrada.

En esta edicion llevamos algunos ejemplos de ello. Que un aleman, un
francésy uninglés elijan Malaga no es un chiste. En este nimero habla-
mos, entre otros, del centro de formacidn de la alemana Dekra, del nuevo
campus de la escuela de negocios francesa Essca y del crecimiento de
la fintech inglesa Snowdrop. Sin duda, la eleccion del destino para estas
empresas obedece a un riguroso estudio econoémico, pero no es menos
cierto que la propuesta turistica de Malaga aporta un gran valor.

La provincia se nutre de un equilibrio entre el talento local y el fora-
neoYy, entre los primeros, traemos a paginas interiores unain-
teresante charla con un empresario muy

malaguero. Ar.1ton|o del Paso c.omgn.zo su 2% \‘,UES““HES £
carrera profesional en la Guardia Civil para PARA 2025 _.)
b ==

girar surumbo vital hacia laempresay fac-
turar 40 millones de euros en una actividad
muy diversificada. En el comienzo del afio
traemos a portada 25 cuestiones que seguro
daran que hablar en este 2025.

DATOS DE DISTRIBUCION. N°117

La edicion n°117 de la revista Vida Econémica se ha distribuido por correo
postal de forma personalizada a 8.000 empresas, instituciones y organismos,
de los cuales:
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Nombres propios, indices,
clavesy protagonistas.

[] BITACORA

Repaso a la actualidad
economica de Mélagay
Andalucia del ultimo mes.

lﬂ ACTUALIDAD

3 2 ESTILO
DIRECTO
ANTONIO DEL PASO
Conversamos con un empresario

malaguefo que cambi6 su rumbo
profesional para diversificar.

2 25 PARA 2025

Planteamos 25 cuestiones que seran
relevantes para este afio recién
estrenado. Proyectos, llegada e
indicadores que seran noticia en 2025.

EMPRESAS MALAGA
Lo mas destacado de las PARA INVERTIR

empresas de la provincia.

Ken Hart es el CEO y fundador de
Snowdrop, una de las muchas
tecnoldgiocas que han visto en Malaga un

trampolin para seguir creciendo.
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LAESCUELA ARRANCAESTE
2025

3 ESSCA

La escuela de negocios francesa esta en
plena construccion de su campus junto al
conservatorio Maria Cristina.

DEKRA KNOWLEDGE CENTER

42 INNOVACION

Tras su reciente presentacion conocemos
el nuevo centro de formacién de Dekra en
Malaga.

48 OCEANOGRAFICO

El nuevo centro es uno de los edificios
mas relevantes en lo que respecta a la
investigacion cientifica.

CONGELADOS DECA

5 EXTERIOR

Con 30 afios de experiencia en la
distribucion de alimentos congelados, la
malaguefia DECA se ha convertido en un
referente dentro y fuera de Espafia.

Sumario # 117

La empresa de ingenieria
Sglobalec figura entre los
proyectos mas prometedores
del Top 50 de emprendimiento
andaluz.

54 EMPRENDER .GL@8 LEeE

La Fundacion ALMA
acompafa las enfermedades
invisibles y a quienes viven
conella.

56 LADO HUMANO

58 VIVIR MAS
Tendencias, ocio y estilo de

vida mas alla de las empresas.

Jose Cabello nos acerca
las recomendacionesy el
buen producto de la cocina
malaguena.

Bﬂ GASTRONOMIA

Repaso grafico a los eventos socioempresariales mas
destacados del ultimo mes en Méalaga.

52 GRAN ANGULAR

BB LA ULTIMA
Charlamos sobre periodismo

con Elena Blanco, presidenta
de la Asociacion de la prensa
en el 120 aniversario de la
institucion.
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Bitacora

NOMBRES PROPIOS

PEDRD J. NAVARRO

El doctor Pedro J. Navarro Merino

ha sido reelegido por cuatro afios
mas presidente del Colegio Oficial de
Médicos de Malaga en las elecciones
celebradas el pasado 13 de enero.
Promete continuidad de los proyectos
iniciados e innovacion.

ANTONID GARCIA

El delegado territorial de Economia

en Malaga de la Junta de Andalucia,
Antonio Garcia Acedo, ha sido nombrado
Presidente de BIC Euronova, el Centro
Europeo de Empresas e Innovacion de
Malaga, con sede en la tecndlopolis
Mélaga TechPark.

JOSE LUIS CORDOBA

La escuela de negocios malaguefia
ESESA ha designado a José Luis
Cordoba, ex director de Andalucia Lab,
nuevo director general de ESESA. Su
nombramiento marca el inicio de un
ambicioso proyecto para consolidar a la
escuela de negocios como referencia en
formacién innovadora.

JUANDE MELLADO

El periodista Juande Mellado, director
general de Radio y Television de
Andalucia (RTVA) ha tomado posesion
de la presidencia de FORTA por un
periodo de seis meses, en cumplimiento
del turno rotatorio estatutario.

FCO. JAVIER CAMPOY

Francisco Javier Campoy de Diego se
haincorporado como socio en el area de
asesoramiento fiscal y legal de Emede
ETL Global. Cuenta con una destacada
trayectoria en asesoramiento tributario
y gestion de negocios en firmas
internacionales.
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Crisis en RR. HH.: un 30% de los
profesionales abandonara el sector

Un estudio de Personio revela que el 30% de los profesio-
nales de Recursos Humanos en Espafia considera dejar
la profesion en 2025, debido a una creciente carga de
trabajo y agotamiento profesional, que afecta al 56% del
sector. Elinforme destaca que las tareas administrativas,
€n su mayoria automatizables, ocupan el 57% del tiempo
de estos trabajadores, limitando su capacidad de abordar
areas estratégicas como la mejora de la cultura empre-
sarial, deseada por el 62%. Se subraya la necesidad de
invertir en IA para mejorar su trabajo.

LA GRAFICA




INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Las empresas espaiolas aumentaran
inversion en lA en 2025

Un estudio de IBM concluye que el 61% de las empre-
sas en Espafaincrementara su inversion en |Aen 2025,
priorizando innovacion y productividad sobre el retorno
inmediato de inversion (ROI). Aunque solo el 39% ha lo-
grado ROI positivo en 2024, el 79% espera obtener be-
neficios en dos afios. El codigo abierto sera clave, con
un 51% de organizaciones planeando aumentar su uso.
Ademas, desafios como la calidad de datos y la integra-
cion con sistemas existentes destacan como obstaculos
principales en la implementacion de nuevos proyectos.

REBAJAS

| periodo de rebajas de enero de

Bitacora

TRABAJO

’

Ocho de cada diez empleados buscan
empleo mientras trabajan

Un informe de Ringover apunta que el 79% de los trabaja-
dores busca activamente empleo mientras esta contrata-
do, dedicando una media de 4,5 horas semanales a esta
actividad. Entre las estrategias mas comunes destacan
actualizar el perfil de LinkedIn (39%) y enviar curriculum
a portales de empleo (29%). Los indicios mas frecuentes
de busqueda laboral incluyen llegar tarde (34%) y solicitar
mas tiempo libre (31%). Ademas, el 60% admite mentir
para asistir a entrevistas. La digitalizacion y las redes so-
ciales juegan un papel clave en este fendomeno.

textil, calzado, tecnologia y electrodomés-

2025 arranco con fuerza en Espafia,

registrando un gasto medio por

persona de 181 euros, segun da-
tos de la asociacion de consumidores.
Esta cifra, superior a la de afios anteriores,
refleja el interés de las familias en apro-
vechar los descuentos para adquirir prin-
cipalmente textil y calzado, que concen-
tran el 93% de las intenciones de compra.
El 84% de los espafoles planea realizar com-
pras en estas rebajas en sectores como el

ticos. En paralelo, esta campana de rebajas
esta generando un impacto significativo en
el empleo. En Andalucia, se crearan mas de
28.200 contratos, lo que supone un 18% mas
de contrataciones que en 2024, con Malaga
y Sevilla liderando las ofertas vacantes.
A nivel nacional, se esperan casi 173.000
contrataciones, un 19,8% mas que el afio an-
terior, destacando los sectores de transporte
y logistica, que representa el 67% del empleo
generado.

?3\ Todavia nos gusta ir de rebajas.

Aunque el comercio online esta en auge, mas de un 50%
de consumidores prefieren la tienda fisica.

VIDA ECONOMICA ¢ ENERO/FEBRERO 2025 | 7



Bitacora

BMW Automotor: Socratech: La

te presentamos el empresa que

nuevo BMW X3 transforma vidas
atravésde...

LO + LEIDO EN [] Malaga se “Defenderé

. .. consolida como los derechos e
vidaeconémica.com referente industrial intereses de los
a w en Andalucia... comerciantes...

VIDA ECONOMICA Un repaso mensual a los estudios, datos y

E N DATO S referencias de nuestra economia.

SALUD MENTAL =" oM

LOS PROBLEMAS DE SALUD MENTAL EN EL TRABAJO

SE DUPLICAN EN TRES ANOS

Segun el informe sobre salud mental realizado por . r LY

Infojobs, un 42% de los trabajadores sufrid problemas

de salud mental en 2024, frente al 27% en 2021. La AHORRO

sobrecarga laboral (64%) es el principal motivo y El 53% de los espafioles quieren

cada afio que pasa va en aumento. Las mujeres y los . ~
o quep , s mujeres y ahorrar mas este afo. Para ello, pre-
jovenes entre 25y 44 afios son los mas afectados por

estos problemas. Urge mayor apoyo empresarial para ven gestionar mejor sus gastos dia-
revertir esta tendencia. rios y priorizar el pago de deudas.

Los embalses, por debajo del 30%. Los embalses de la provincia de

Malaga estan al 27% de su capacidad a principios de enero 2025. l[] []IJE SIJBE
Aunque estan a mayor capacidad que en el afio 2023, sigue siendo

una cifra baja para el mes de enero.

PRODUCTOS
BASICOS

Desde del 1 de enero de 2025
los productos basicos como
el aceite de oliva, el pan, la
leche, legumbres o cereales
aumentan su IVA del 2% al
4%, lo que repercute direc-
tamente en el bolsillo de los
consumidores.

@ SUMINISTROS

DE FUTURO
También desde principios

de este aflo 2025 vamos a
pagar mas por la factura de
la luz. Esto es asi porque

ENFERMEH@S el IVA que la gravaba,

del 10%, ha vuelto a
aumentarse
al 21%.

El Ministerio de Sanidad estima que
faltan 100.000 enfermer@s en Espafia
para alcanzar la media de la UE.
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OUIGO lanza su
nueva ruta al sur

Elgrupo C.de
Salamanca apuesta
por lainnovacién en

el mercado... para viajar...

con una promocion

Bitacora

[] Andalucia marca
récord historico
en exportaciones
agroalimentarias...

INDICES

2, 436"

Es el Euribor de diciembre 2024.

87"

Aumentan las ventas de vehiculos
usados en 2024.

80"

de las empresas inscritas en la
Seguridad Social en Espafia en 2024
son andaluzas.

12*

Crece la compraventa de viviendas en
Andalucia en el ultimo afio.

PROTAGONISTAS

[

EUGENIO LUQUE

El rector de la UMA
Teodomiro Lopez ha
propuesto al exdecano
de la Facultad de
Econdémicas de Malaga
como directordela

debe ser ratificado por el
Patronato de FGUMA.

PASTORA SOLER

La cantante andaluza,
que celebra sus 30 afios
de carrera musical, ha
sido galardonada en
la Gala del Boquerdn
Victoriano el 23 de enero
FGUMA. El nombramiento  en el marco de Fitur con
el Boqueron de Plata a
toda su trayectoria.

Savills: arquitectura
estratégicay
evolutivaenel
mercado...

Los hoteleros
malaguefios prevén
una ocupacion
hotelera...

OJO AL DATO

OPERFILES DIGITALES

Andalucia demanda estos profesionales

[(

Andalucia ocupa el cuarto lugar
nacional en demanda de profesio-
nales digitales, con 3.304 ofertas
en los ultimos tres meses, segun
el Mapa de Empleo de Fundacion
Telefénica. Malaga lidera la re-
gion con 1.475 vacantes, seguida

P

"y

ANTONIO DE LATORRE

El actor malaguefio ha
logrado su decimoquinta
nominacion a los premios

del cine espaiiol, los
Premios Goya, por
su papel de enfermo
terminal en 'Destellos’.

Seguro que no sera la

ultima nominacion.

CARLOS HUESA

La Sociedad Americana
contra el Cancer,
ha confiado en este

computacionales,
mejores tratamientos
para el cancer de higado.

de Sevilla (945) y Granada (275).
Los perfiles mas solicitados son es-
pecialistas en marketing digital, desa-
rrolladores de software y consultores
TIC. Java, JavaScript y cloud compu-
ting encabezan las habilidades mas
demandadas.

ELENA BARCENA

La catedraticade la
Facultad de Ciencias
Econdmicas, del

investigador malaguefo departamento de
para obtener, a Economia Aplicada, ha
través de modelos entrado a formar parte

de la Comision Asesora
del SMI, constituido por el
Gobierno de Espafa.
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Actualidad

\

R L ﬂ ==
RECORD HIST[]RI[I[]IEN El
AEROPUERTO DE MALAGA

El Aeropuerto de Malaga-
Costa del Sol alcanzo en 2024
sSu maximo historico, con casi
25 millones de pasajerosy
mas de 174.000 operaciones,
destacando un crecimiento del
11,5% en viajerosy 8,2% en
vuelos. Impulsado por conexio-
nes internacionales, lideradas
por Reino Unido, Alemania 'y
Paises Bajos, este hito consoli-
da a Malaga como un referente
clave en la red aeroportuaria de
Espafiay Europa.

2024, un gran ano turistico
para la Costa del Sol

La institucion cierra el afio con récords en ingresos y
empleo, gracias a un turismo mads sostenible

a Costa del Sol finaliz6 2024

consolidando su posicion

como uno de los destinos

turisticos lideres en Europa.
Con 14,47 millones de turistas, un
aumento del 3,17% respecto a 2023,
los ingresos alcanzaron un récord de
21.223 millones de euros, un 10,9%
mas que el afio anterior. Este modelo
turistico, basado en la sostenibilidad
y la rentabilidad, también impulso
el empleo, alcanzando un maximo
historico de 137.408 personas ocu-
padas, con un crecimiento del 7%.
Francisco Salado, presidente de la
Diputacion de Malaga, destaco que
“mientras el nimero de turistas au-
mento un 3,1%, los ingresos crecie-
ron mas del triple. Estamos avanzan-
do hacia un turismo mas rentable y
sostenible”. El mercado internacional

El Cuerpo Consular reconoce a
instituciones centenarias de la ciudad

| Cuerpo

Neville para home-

aniversario, recogi-
do por el Comisario
Principal Enrique
Baron Castafo.
También fueron galar-
donadas la Autoridad
Portuaria de Malaga,
la Denominacion de
Vinos de Malaga y
Telefonica. El evento
incluyo una leccion ma-

Consular
de Malaga
y el Aula de
Mecenazgo celebro
el 30 de enero un acto
en el Auditorio Edgar

najear a institucio-
nes centenarias de
la ciudad. La Policia
Nacional recibio un
reconocimiento de
honor por su 200°

10 | ENERO/FEBRERO 2025 ¢ VIDA ECONOMICA

gistral sobre la seguri-
dad en la UE, impartida
por el general Amador
Ensefaty Berea,y con-
to con la asistencia de
personalidades locales.

fue clave para este éxito, con unin-
cremento del 6,9% en viajeros alo-
jados, destacando mercados como
Estados Unidos (+26,1%), Alemania
(+12,8%) e Irlanda (+19,9%). Para
2025, el reto es mantener la calidad
y competitividad, reforzando la cola-
boracion publico-privaday priorizan-
do la sostenibilidad, segun Salado,
quien reafirmo el compromiso de
seguir consolidando este turismo
de excelencia.

26.200 CONTRATOS

La campana de rebajas genera
en Andalucia mas de 28.200
contratos, un 18% mas que en
2024, segun Randstad. Sevilla
lidera con 6.730 vacantes,
seguida de Malaga con 5.525

y Almeria con 4.145, reflejando
un crecimiento significativo en
toda la region. El sector logistico
concentra el 67% del empleo

a nivel nacional, mientras

el comercio genera 56.825
contratos. Randstad destaca

la importancia de habilidades
digitales y tecnologicas en los
perfiles demandados. Espana
alcanzara 172.450 contratacio-
nes, un 19,8% mas que en 2024.



Actualidad

El nuevo centro de microelectronica en Malaga
revolucionara el mercado europeo

alaga TechPark aco-
gera la sede de IMEC
Espafia, un ambicioso
proyecto de investiga-
cion y fabricacion de microelectro-
nica previsto para 2030. Con una
inversion inicial de 615 millones de
euros y el respaldo del Gobierno de
Espafia, la Junta de Andalucia y el
Ayuntamiento de Malaga, este cen-
tro colocara a la ciudad en el epi-
centro europeo de la innovacion en
chips y semiconductores.

El centro ocupara un terreno de
51.300 metros cuadrados, cedido

DATOS DE INTERES

por el Ayuntamiento de Malaga, la
Junta de Andalucia y el Gobierno
Central. En la primera fase, el pro-
yecto incluira:

-Una sala blanca de 2.000 metros
cuadrados, equipada con capacidad
para 60 maquinas destinadas al en-
samblaje de chips. Este espacio con-
taré con posibilidad de expansion
para atender la creciente demanda
de actividades.

-Un edificio de servicios para la
purificacion de agua, produccion
de aire seco y otras operaciones
esenciales.

-Instalaciones para emergencias,
incluyendo reservas de aguay un al-
macén para materiales peligrosos.

-Un edificio de oficinas, que alo-
jara a 200 empleados de diversas
especialidades.

La segunda fase del proyecto
contempla la duplicacion de la sala
blanca, la ampliacion del personal y
la construccion de un segundo edi-
ficio de oficinas, aunque esta etapa
aun no tiene una fecha definida.

La licitacion esta programada
para 2026, con un periodo de cons-
truccion que abarcara hasta 2030.

@ APOYD INSTITUCIONAL

El proyecto, valorado en 615 millones de euros, recibe
500 millones del Gobierno Central para construccion
y equipamiento, gestionados por INECO. La Junta de
Andalucia aporta terrenos valorados en 10 millones,
120 millones adicionales en equipamiento y asumira
los gastos operativos. El Ayuntamiento de Malaga cede
4.565 m2de terreno y facilitara la tramitacion urbanis-
tica. Este solido apoyo financiero asegura la viabilidad
del centro, con aportes clave de las administraciones
para su construccion, gestion y operacion futura.

@ IMPACTO EN MALAGA

IMEC Espafa convertira a Malaga en un referente euro-
peo en innovacion tecnoldgica, reduciendo la dependen-
cia en chips y semiconductores. Generara 200 empleos
directos en su primera fase, con potencial de crecimiento,
y atraera talento cualificado. Impulsaréa la economia local
mediante la llegada de empresas colaboradoras, fomen-
tando un ecosistema tecnologico. Ademas, establecera
sinergias con universidades para potenciar la investiga-
ciony desarrollo, fortaleciendo su posicionamiento como
motor de innovacion y desarrollo empresarial en Europa.

VIDA ECONOMICA ¢ ENERO/FEBRERO 2025| 11



Actualidad

Los emprearios de
Fuengirola se unen

El Circulo de Empresarios presento su
nueva delegacion en Fuengirola, des-
tacando su compromiso con el desa-
rrollo empresarial de la Costa del Sol.
Autoridades locales y representan-
tes del sector subrayaron su impacto
en la economia local, con iniciativas
orientadas a innovacion, formaciony
redes de colaboracion.

Se celebro la VII Feria
de empleo de Marbella

El Palacio de Ferias y Congresos de
Marbella acogio en enero la séptima
Feria de Empleo, con 120 empresas
participantes y mas de 2.000 ofertas
laborales. El evento incluyo ponen-
cias sobre habilidades demandadasy
destaco el récord de empleo en la ciu-
dad, que cerro diciembre con 7.876
parados, el mejor dato desde 2007.

Récord de visitantes
en Muelle Uno

El centro comercial Muelle Uno su-
pero su mejor marca con mas de
14,4 millones de visitantes en 2024
y un aumento del 12% en ventas.
Con un 98% de ocupacion, nuevas
aperturas y mas de 1.170 empleos
generados, refuerza su posicion
como motor econdmico y cultural en
Malaga.

Elrécord de ventas de aceite de oliva en Malaga impulsa las
exportaciones andaluzas

| aceite de oliva andaluz alcanzo un récord historico de 4.250 millones

de euros en ventas entre enero y noviembre de 2024, liderando las

exportaciones agroalimentarias de la region con un incremento del

43%. La provincia de Méalaga contribuyo significativamente, logrando
un aumento del 21,5% en sus ventas, alcanzando 1.588 millones. Este creci-
miento refleja la diversificacion hacia mercados clave como EE.UU. (+47%),
China (+41%) y Australia (+116%) consolidando el liderazgo de Andalucia
como la principal exportadora de alimentos y bebidas de Espana.

@ CAMARA MALAGA

INTERNACIONALIZACION DE
PYMES DE SABOR A MALAGA

Medio centenar de empresas
participaron en la primera
jornada formativa sobre
internacionalizacion organizada
por Sabor a Mélagay la Camara
de Comercio. Se busca fortalecer
el comercio exterior del sector
agroalimentario con ponencias,
asesoramiento y misiones
comerciales.

LA CAMARA IMPULSA SU
CRECIMIENTO EN REDES

LAZOS COMERCIALES CON
MEXICO Y COLOMBIA

La Camara de Comercio

de Malaga cerré 2024 con
unincremento del 11% en
seguidores, alcanzando 33.272
usuarios en RRSS. Destacaron
aumentos en Instagram y
LinkedIn. El lema ‘CRECE’
guiara el 2025, con especial
enfoque en conectar con
jovenes a través de TikTok.

Afinal de noviembre de 2024,
la Camara de Comercio de
Malaga lideré una mision
comercial en Méxicoy
Colombia para impulsar

la internacionalizacion de
empresas malaguefas. Las
participantes exploraron
oportunidades en mercados
estratégicos.
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Entre las obras entregadas en 2024 en la provincia de Malaga, destacamos

guamar tres proyectos que sobresalen por su singularidad estética, su contribucién al

bienestar social y su impacto positivo en el desarrollo econdmico de la regidn.

Construyendo



Actualidad

ERIA INTERNACIONAL
JE TURISMO

vuelven a desmostrar
en Madrid el buen
estado de su amplia
oferta turistica

a Feria Internacional de

Turismo (Fitur) 2025 ha re-

afirmado su posicion como

el evento de referencia en
la industria turistica global. Con una
participacion récord, esta edicion ha
reunido a mas de 255.000 asistentes,
incluyendo 153.000 profesionales del
sectory 102.000 visitantes generales.
En términos de expositores, mas de
9.000 empresas y 165 paisesy re-
giones han estado representados
en los pabellones de IFEMA Madrid,
consolidando a Fitur como una pla-
taforma clave para la promocion de
destinos y el desarrollo de acuerdos
comerciales.

Turismo Costa del Sol ha desple-
gado una ambiciosa campafia pro-
mocional en Madrid, con presencia
estratégica en Atocha, Gran Via y
Nuevos Ministerios. Con mas de 17

MAS FITUR

@ PREVISION

El mercado nacional sigue siendo
clave para la Costa del Sol, con 5,8
millones de visitantes previstos en el
aflo 2025 y un impacto econdmico
de 6.543 millones de euros, impul-
sando la diversificacion de la indus-
tria turistica.

millones de impactos, la accion com-
bind imagenes iconicas del destino,
como el golf y la playa, dos de sus
grandes atractivos.

Uno de los momentos mas impor-
tantes de la feria fue la presentacion
de la nueva campafia promocional
de Turismo Costa del Sol para FITUR
2025, ‘Dame tu mano’, que rinde ho-
menaje a los 137.000 trabajadores

@ DIVERSD

Bajo una estrategia de promocion
innovadora y sostenible, muchos
de los municipios de la provincia de
Malaga exhibieron sus principales
atractivos, consolidando el desti-
no como un referente del turismo
diversificado.
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@ ANDALUCIA

Andalucia liderara la transforma-
cion del turismo con alianzas estra-
tégicas junto a Microsoft, LinkedIn,
Simpleview y Amazon Ads, impul-
sando un modelo turistico innovador,
sostenible e inteligente con impacto
global.



del sector turistico de la provin-
cia de Mélaga. Segun Francisco
Salado, presidente de la Diputacion
de Malaga, esta campafa celebra
a las personas cuya hospitalidad
y esfuerzo diario hacen que la
Costa del Sol sea un destino turis-
tico de referencia a nivel mundial.
“Somos un destino imbatible en
todos los segmentos, pero nues-
tro principal patrimonio es nues-
tra gente”, afirmo Salado durante
la presentacion de la campafa,
que busca destacar la calidad
y autenticidad del turismo en
la region. La campafia también
pretende contrarrestar la turis-
mofobia y reconocer el esfuerzo
de los profesionales del sector.
Esta estrategia de promocion con-
tinda el éxito de la campafia ante-
rior, ‘Grita mi nombre’, y utiliza un
enfoque emocional para conectar
con los visitantes.

A través de un spot pro-
mocional, la campafa resalta
como la hospitalidad de los tra-
bajadores convierte a la Costa
del Sol en un lugar inolvidable.
“Ellos son los protagonis-
tas de nuestra excelencia
turistica”, subrayo Salado.
Ademas de destacar la calidad y
autenticidad, la campafia busca
reforzar laimagen de la Costa del
Sol como un destino completo que
abarca desde el turismo de sol y
playa hasta el cultural, interior, gas-
tronomico, deportivo y de lujo.

@ TURISMO

Elafio 2024 fue un hito historico para
el turismo en Malaga, con resulta-
dos récord en ingresos, rentabilidad
y empleo. Sin embargo, el mercado
nacional, que representa un tercio de
los turistas que se alojan en la region,
registro una ligera contraccion.

@ ACTIVIDAD

La actividad econdmica generada
por la feria de Turismo celebrada
en Madrid se estima en mas de 400
millones de euros en ingresos di-
rectos e indirectos para la ciudad,
gracias a la afluencia de visitantes y
delegaciones.

Actualidad

@ MEXICo

La 452 edicion de la mayor feria
mundial del sector reunio en Ifema
Madrid a 156 paises, 9.500 empre-
sas y 884 expositores. Brasil fue el
pais invitado. En 2026, México to-
mara el relevo.
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Actualidad

BBVA RESEARCH

Revisa al alza el PIB de 2024
y prevé desaceleracion

El crecimiento del PIB en 2024 al-
canzara un 3,1%, impulsado por el
consumo interno y el turismo, segun
BBVA Research. Sin embargo, en
2025y 2026 se anticipa una des-
aceleracion, con aumentos del 2,3%
y 1,7% respectivamente, debido a la
moderacion en las exportaciones y
la inversion. Comunidades del sury
las islas lideraran el crecimiento.

A -
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DESTACADOS

LA GRAN PROCESION DE ROMA 2025

-

El Santo Padre ha recibido
en audiencia a los organiza-
doresy patrocinadores de la
Gran Procesion, que se cele- 51"
brardenRomael 17demayo. |
Este evento historico conta-
ré con las imagenes del Cristo de la Expiracion (Sevilla) y
Maria Santisima de la Esperanza (Malaga).

Malaga brilla en lared de
espacios culturales andaluces

il

b

Los espacios culturales gestionados
por la Junta en Malaga registraron
un destacado incremento en 2024.
El Teatro Romano se situé como
el tercer monumento mas visitado
de Andalucia con 477.528 visitas,
consolidandose como un referente

Estas cifras récord se deben entre
otras cosas a las mas de 900
actividades organizadas en toda
Andalucia

«

cultural. Por su parte, el Museo de
Malaga, ubicado en el Palacio de la
Aduana, experimento un impresio-
nante crecimiento del 65%, alcan-
zando 256.652 visitantes. Ademas,
los Bafios Arabes de Ronda atraje-
ron a 103.703 personas, reforzando
la posicion de Malaga como destino
cultural clave. Estas cifras reflejan el
impacto de las mejoras en la progra-
maciony la inversion en experiencia
de visita realizadas por la Consejeria
de Cultura'y Deporte.

La consejera, Patricia del Pozo,
destaco el éxito de las mas de 900
actividades organizadas en toda
Andalucia.

La Costa del Sol impulsa la cooperacion
empresarial con L’Attitude

El presidente de la Diputacion de Malaga, Francisco Salado, recibio a repre-
sentantes de L'Attitude (el mayor foro empresarial latinoamericano) y del
Training Center Higuerdn The Embassy. El objetivo era explorar vias de co-
laboracion entre empresarios latinos en EE.UU. y sectores clave de la Costa
del Sol, como turismo, inmobiliaria y ocio. Este canal estratégico busca atraer
inversiones y fomentar sinergias entre ambos territorios, potenciando el cre-

cimiento economico en Malaga.
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LA SEMANA SANTA DE 2025 TIENE CARTEL

La Agrupacion de Cofradias de
Semana Santa de Malaga ha presen-
tado el cartel para este afio 2025. Con
la Virgen del Rocio como eje central,
simboliza la fe y la identidad malague-
fia. La biznagay el clavel rojo reflejan
la dualidad entre la solemnidad de la
Pasiony la alegria primaveral.



Nuevos embajadores de la
marca Ejército en Malaga

El presidente y el director general
de la Fundacion Unicaja, José M.
Dominguez y Sergio Corral, han sido
nombrados embajadores de la Marca
Ejército por su compromiso en la di-
fusion de los valores del Ejército de
Tierra. Esta concesion refuerza el
vinculo entre dicha institucion y la
sociedad.

H&T 2025

Se reuniran a 500 empresas
y expertos del sector Horeca

Del 3 al 5 de febrero, el palacio de
Ferias y Congresos de Malaga aco-
ge H&T 2025, el evento lider eninno-
vacion y negocios del sector Horeca
en Espafia. Mas de 500 empresas y
14 paises participan en un programa
que incluye sostenibilidad, alta coci-
nay transformacion digital y el V Foro
Nacional de Hosteleria.

Actualidad

ASOC. DE PRENSA

MEDALLAS DE HOSOR DEL FERIODISTA 20025

Se entregan las Medallas
de Honor del Periodista

La Asociacion de la Prensa de
Malaga entregd su maximo galardon
el 30 de enero en el Hard Rock Cafe
Malaga. El reconocimiento destaco
la trayectoria de tres profesiona-
les: Agustin Pelédez, referente local;
Bella Palomo, pionera académica; e
Ignacio San Martin, veterano cronis-

ta judicial.
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Actualidad

Malaga marco un récord en 2024
con 337 trasplantes realizados en
el Hospital Regional, liderando en
Espafa los trasplantes renales (242
procedimientos). Andalucia alcanzé
1.222 trasplantes totales, un 18%
mas que en 2023, consolidando su
posicién como referente nacional y
reforzando su excelencia sanitaria.

INGRESOS TRIBUTARIOS

La Delegacion de Hacienda de
Malaga cerrara 2024 con ingresos
récord en los principales impuestos,
superando los 4.920 millones de euros

recaudados hasta octubre, un 5% mas.

Destaca el Impuesto de Sociedades,
que alcanzo6 915 millones, marcando
un maximo histérico. Este crecimiento
refleja el dinamismo de la provincia.

‘Mercados de Malaga,

gastronomia y futuro sostenible’

Este es el nombre de la camparia promovida por Malaga
Comercio, en colaboracion con el Ayuntamiento, para
los mercados municipales. La accion busca destacar a
los mercados municipales como epicentros de la gas-
tronomia local, motores de los barrios e impulsores del
consumo sostenible. La estrategia de comunicacion
incluye entrevistas audiovisuales, reportajes, una ga-
leria de fotos de mercados y productos locales, y una
seccion especial en la pagina web mercados.malaga-

comercio.es.

Mexcados

de Malaga

——— =

La inversion hotelera en Malaga
disminuye pero es atractiva

En 2024, la inversion hotelera en
Malaga alcanzo los 263 millones de
euros en 17 transacciones, un 53%
menos. Segun el informe Inversion
hotelera 2024 de Colliers, los activos
individuales dominaron el mercado,
con un récord de 2.452 millones de
euros en Espafia. El precio medio por
habitacion se estabilizo en 165.000
euros, un 9% por encima de la me-
dia de los ultimos cinco afios. Pese
al descenso, Malaga sigue siendo
clave en el panorama inversor por su
consolidada oferta turistica y atracti-
VO estrategico.
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EL MAYOR PARQUE FOTOVOLTAICO
DE LA RED MUNICIPAL

La Empresa Municipal de Aguas de Malaga ha puesto en
servicio una planta fotovoltaica destinada al autoconsumo que
ha sido instalada en las cubiertas de la estacion potabilizadora
y desalobradora de El Atabal, asi como en la del deposito

de almacenamiento de Teatinos. Esta nueva infraestructura
permitira un ahorro del 17,5% del consumo eléctrico de

la desalobradora. El nuevo parque solar, el de mayores
dimensiones de toda la red municipal, es una de la apuestas del
Ayuntamiento sobre instalaciones para el autoconsumo.



Actualidad

No solo [a sequia asfixia al sector primario en Malaga

EL AUMENTO DE LOS COSTES DE PRODUCCION, LA COMPETENCIA DESLEAL Y LA FALTA

DE MEDIDAS AYUDAN A QUE EL CAMPO SE QUEDE SIN AIRE

| sector agrario de Malaga
facturé 672,30 millones de
euros en 2024, un aumento
del 3,27% respecto al afio an-
terior, impulsado principalmente por
el alza en los precios del aceite de

oliva. Sin embargo, el sector enfrenta
serios retos: la falta de agua, infraes-
tructuras para retenerla, y proble-
mas como la escasez de mano de
obra, la competencia desleal tras el
acuerdo MERCOSURYy el incremento

La Academia Gastronomica entrega

sus premios 2024

La Academia Gastronomica de Malaga
celebro el 11 de enero su tradicional
Gala Anual en el Gran Hotel Miramar.
En dicha gala se premiaron a los
mejores restaurantes y profesionales
de la provincia. El presidente de la
Academia, Manolo Tornay, destaco la
calidad y esfuerzo de los galardonados,
subrayando el papel clave de Malaga
en el panorama gastronémico
internacional.

Entre los premiados, Ta-kumi

Marbella se alz6 con el galardén al Mejor

Restaurante, mientras que Cristina

Canovas y Diego Aguilar, del restaurante

Palodu, recibieron el reconocimiento
como Mejores Cocineros. Otras
distinciones fueron para el Asador El
Puerto de Caleta de Vélez, el periodista
Pedro Luis Gémez, el chiringuito Las
Palmeras de Pedregalejo y Angel

Gonzalez, sumiller del Marbella Club. El
premio Sabor a Malaga fue para Finca
La Torre, por su aceite de oliva virgen
extra. Con mas de cuatro décadas de
historia, la Academia Gastronémica de
Mélaga reafirma su compromiso con la
excelencia culinaria'y la promocion del
patrimonio gastronémico de la provincia.

de costes. Segun Baldomero Bellido,
presidente de Asaja, se requie-
ren politicas valientes y planifica-
cion para garantizar estabilidad.
Elaceite de oliva produjo solo 31.014
toneladas, lacamparna mas bajadela
historia, pero gener¢ una facturacion
récord de 227,95 millones de euros.
Sin embargo, los citricos sufrieron
una caida significativa debido a im-
portaciones y una mala campafa,
especialmente en el limon. La pro-
duccion de castafas descendio a
900 toneladas, generando solo 1,8
millones de euros, afectada por pla-
gas, calor y sequia. En ganaderia, el
vacuno se enfrenta a desafios por
la entrada de carne extranjera con
menos controles, una consecuencia
del acuerdo MERCOSUR. A pesar de
ello, la produccion ganadera general
se mantiene estable.

Un informe de Analistas
Economicos de Andalucia desta-
ca que el sector agrario andaluz
genera casi un tercio del empleo
agrario en Espafa, representando
el 7% del total de puestos de tra-
bajo en la region. Este porcentaje
es el doble de la media nacional,
reflejando la importancia estra-
tégica del campo en la economia
andaluza. El sector también aporta
el 6% del Valor Afiadido Bruto (VAB)
regional, consolidandose como un
pilar economico clave. El informe
analiza la evolucion de la Politica
Agricola Comun (PAC), las impli-
caciones de la sequia y las expor-
taciones agroalimentarias.
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NS
Malaga Tech Games. Este evento tecnolégico que co-

MALAGA, DESTING PARA
L0 ESTADOUNIDENSES

Segun datos de la Encuesta de
Ocupacion Hotelera del INE, el
pasado mes de noviembre los
establecimientos malaguerios re-
cibieron 6.355 viajeros de EEUU,
que reservaron 12.836 noches de
hotel, permaneciendo en el des-
tino una media de 2,02 dias. Por
datos como este, Estados Unidos
se mantiene como el tercer
mercado mas importante para
los hoteles de la capital, pese a
no contar todo el afio con el vuelo
directo a Nueva York.

Malaga mantiene el auge en construccion,

pero falta vivienda asequible

El sector inmobi-
liario en Malaga
registro un fuerte
crecimiento en 2024,
con 8.902 viviendas
visadas,un 27,5 %
mas que en 2023. Sin

embargo, solo 691
fueron de proteccion
oficial, representan-
do menos del 8%
del total. El Colegio
de Arquitectos de
Malaga destaco el
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auge de proyectos en
la Costa del Sol, im-
pulsando los precios 'y
dificultando el acceso
alavivienda. La de-
cana, Susana Gomez
de Lara, insistio en la
necesidad de ampliar
el parque de vivienda
publica. Ademas, el
informe resalto el bajo
numero de proyectos
de rehabilitacion y
eficiencia energe-
tica, subrayando la
urgencia de estrate-
gias sostenibles para
equilibrar el mercado.

menz6 como una broma acaba de confirmrar su cuarta
edicién para 2025. Tendra lugar durante los dias 10y 11
de mayo, con la participacion de las pricipales empresas
Tech con sede en Mélaga.

LA MOVILIDAD DE
ENHORABUENA EN
MALAGA

La movilidad en la ciudad de ma-
laga esta de enhorabuena. Por
un lado, la Empresa Malaguefia
de Transportes ha alcanzado
este 2024 una cifra récord en
cuanto al numero de pasajeros,
50 millones de personas.

Por otro lado, el Metro de Malaga
en su encuesta anual de satis-
faccion realizada a sus usuarios
se sitla en un 8,86 sobre diez,
con un indice de confianza en el
servicio de movilidad malague-
Ao que alcanza el 98,78%.
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En Portada

20 GUESTIONES
PARA 2025

Malaga, la provincia incansable en una
metamorfosis constante

@ NOEMI FERNANDEZ
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Las cifras hablan por si

solas: el desempleo sigue
cayendo, la contratacion

se mantiene en ascensoy

las exportaciones crecen

a un ritmo constante,
impulsando a la provincia
como un referente regional en
innovacion.

Pero no solo los numeros son
los que marcan la pauta. El
metro continua su expansion,
el proyecto del Puerto Seco en
Antequera cobra fuerzayla
puesta en marcha de nuevas
iniciativas en el PTA, el sector
inmobiliarioy la UMA son solo
una huella mas en el camino
de una evolucion consolidada.

En Portada

EL CRECIMIENTO ECONOMICO
MALAGUENO

2025 comienza
con12.000
parados menos
en Malaga

alaga ha
confirmado
este 2024
que crece
“como la espuma” en lo
que a economia se refie-
re. La bajada del desem-
pleoy el aumento de los
cotizantesy de las expor-
taciones, especialmente
en el sector agroalimen-
tario, refuerzan el papel
de Malaga como atrac-
tivo para la inversion y
el desarrollo de proyec-
tos innovadores. Segun
la Confederacion de
Empresarios de Malaga
(CEM), al notable desa-
rrollo en areas como la

tecnologia y la ciberse-
guridad hay que anadir
que el turismo y el sector
servicios han llegado a
alcanzar cifras historicas.

Las perspectivas
para 2025 son alenta-
doras, con previsiones
de crecimiento del PIB
por encima de la media
nacional y europea. No
obstante, el problema de
la vivienda, el encareci-
miento de determinados
costes y las dificultades
que deben afrontar las
pymes seguiran latentes
en un afio que acaba de
comenzar.

La CEM destaca que
“si a pesar de tanta ines-
tabilidad e incertidumbre
estamos siendo capaces
de crecery generar acti-
vidad econémica, qué no
seriamos capaces de lo-
grar si, ademas, contase-
mos con viento a favor”.
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1. PRESUPUESTOS
17% MAS QUE EN 2024

Los presupuestos de Andalucia
para 2025 consignan un total de 524
millones de euros para la provincia
de Malaga, mientras que el presu-
puesto de la Diputacion asciende a
335 millones, lo que representa un
crecimiento de mas del 6% respecto
al de este afio pasado.

Por otra parte, el Ayuntamiento de
Malaga, que centrara su capital en la
construccion de VPO y la remodela-
cion del estadio La Rosaleda para el
mundial de 2030, dividira los mas de
1.250 millones de euros de su pre-
supuesto, un 17,65% mas respecto
al aflo 2024, en sostenibilidad (358
millones de euros); urbanismo (338
millones); fines sociales (165 millo-
nes); cultura (76 millones) e innova-
cion (60 millones).

2. AUTONOMOS

INCERTIDUMBRE CON LALLEGADADE LA

REGULARIZACION

La cotizacion por rendimiento neto, es decir, la cantidad que el autobnomo
“paga en funcion de sus ingresos”, lleva implantada desde julio de 2022, aun-
gue ahora se esta llevando a cabo su regularizacion.

“2025 sera un afio en el que las cifras quedaran por debajo de las actua-
les, se notara el freno en la economia”, ha asegurado al respecto Lorenzo
Amor, presidente de la Federacion Nacional de Asociaciones de Trabajadores

Autdnomos (ATA).

3. POBLACION

AUMENTO PROGRESIVO

Segun los ultimos datos del
Instituto Nacional de Estadistica
(INE), Malaga comienza el 2025
con 1.781.316 habitantes. La cifra
refleja un aumento de poblacion en
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la provincia malaguefia de mas de
12.000 habitantes. Solo la ciudad ya
ostenta 542.090. Marbella, Estepona
y Mijas son los municipios que mas
han crecido en los ultimos afos.



4. PUERTO SECO

"MAS PRONTO QUE TARDE"

Puerto Seco
Antequera es el sue-
Ao de unos visiona-
rios que hoy es una
realidad.

La conexion di-
recta a través de
ferrocarril con los
Puertos de Algeciras
y Malaga, unidos a la
multimodal que enla-
zara con los corredores Atlantico y Mediterraneo;
la ampliacion de la carretera A384, y las energias
verdes con las que se preve dotar al parque ha-
cen de Puerto Seco Antequera el primer parque
logistico e industrial XXL del sur de Europa.

La primera fase ya urbanizada deja 274.000
metros de parcelas netas de las mas de 300 hec-
tareas divididas en 3 fases.

La llegada de Ontime en este primer trimestre,
junto a otros operadores logisticos que apuestan
por su implantacion en un emplazamiento que les
aporta un valor afadido, consolidan este proyec-
to como un referente en Andalucia.

En Portada

5. REFORMA FISCAL

AFECTARA AL MERCADO INMOBILIARIO

Las nuevas medidas del
Gobierno en materia de vi-
vienda tienen un impacto
significativo en Malaga. Se
propone que ciudadanos
no residentes, que no per-
tenecen a la Union Europea,
paguen mas por la compra
de viviendas en Espana, limi-
tando el acceso de compra-
dores internacionales, espe-
cialmente en zonas con alta demanda, para evitar que estos
desplacen a compradores locales, segun indica el socio de
Emede ETL Global, Francisco Campoy.

Ademas, las SOCIMIs, que disfrutan de beneficios fisca-
les, se verian obligadas a destinar parte de su actividad a la
promocion de vivienda en alquiler asequible, lo que limita la
libertad de estas empresas de operar unicamente en el seg-
mento mas lucrativo del mercado, como los alquileres turisti-
cos o de lujo. Por otra parte, actualmente, las viviendas turis-
ticas tributan de manera similar a propiedades residenciales.
La nueva propuesta busca considerarlas como negocios y
aplicarles IVA, especialmente en areas con problemas de
acceso a la vivienda o saturacion turistica, como en Malaga.

6. VIVIENDA
PROYECTOS RESIDENCIALES NECESARIOS

En Mélaga capital, destacan varios proyectos residen-
ciales importantes. Entre ellos se encuentran los sectores de
Distrito Z, Cortijo Merino, Los Morales y Rojas-Santa Tecla,
que seran los que dinamicen el mercado residencial en los
proximos afios, segun indican desde Savills. Estos proyectos
aportaran aproximadamente 7.900 viviendas, incluyendo vi-
vienda publica, tan necesaria para la ciudad en la actualidad.
Tres de estos cuatro proyectos ya cuentan con un avance
significativo tanto en obras como en ventas, dando impulso
a su desarrollo y materializacion en el medio plazo.

El'avance en el crecimiento y estabilizacion del parque
de viviendas de la ciudad es lento en comparacion con la
elevada demanda con la que cuenta Malaga. Sicomparamos
con otras capitales de provincia, Malaga necesita al menos
triplicar la produccion de vivienda en los proximos afnos. Esta
misma situacion se repite en otros sectores como logistico
y oficinas. Green Logistics de Aquila o las oficinas en el edi-
ficio Agora, suponen un primer paso para solucionar este
desequilibrio.
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8. SANIDAD

LA CONSTRUCCION DEL TERCER
HOSPITAL DE MALAGA DEBE
INICIARSE ESTE ANO

En el primer semestre de 2025 se espera
que llegue la licitacion, la adjudicacion de las
obrasy el comienzo de éstas, esclarecién-
dose asi la hoja de ruta del tercer hospital
de Mélaga.

La licitacion para la adjudicacion de las
obras estara dividida en dos fases. La pri-
mera, marcada por la construccion de un
parking de mas de 63.000 metros cuadra-
dos. Y la segunda, el hospital, que aportara
815 camas al sistema sanitario.

El presupuesto sera de 700 millones de
euros, lo que supone un incremento signifi-
cativo, ya que en un principio estaba tasado
en poco mas de 400.
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1. FORMACION
LA LLEGADA DE LAS PRIVADAS

La Universidad Alfonso X el Sabio recibio en enero luz ver-
de por parte del Ayuntamiento para comenzar las obras del
Campus UAX Mare Nostrum, en el distrito de Carretera de
Cadiz. La construccion de los seis edificios se ejecutara en
dos fases con un plazo maximo de 36 meses.

La Universidad Europea, por su parte, ya tiene en marchala
construccion de su edificio en el Campus de Teatinos y espera
poder comenzar el proximo curso, a falta de la verificacion de
las titulaciones conforme a la legislacion vigente.

Ademas, la escuela de negocios francesa ESSCA, que
esta creando un nuevo campus en el antiguo convento de las
Misioneras Eucaristicas de Nazaret, junto al conservatorio,
tiene también planes de apertura para el curso 2025-2026.

9. VIVIENDAS TENSIONADAS
MUCHA DEMANDA, POCA OFERTA

Con un crecimiento anual del 17%, comprar una vi-
vienda en Malaga nunca habia sido tan caro como ahora.
Tanto en 2025 como en afos venideros se espera que
continle esta tension propia de una demanda intensa
debido a la gran expansion tecnologica de la ciudad y
una oferta reducida.

Segun indica Maria Matos, directora de estudios de
Fotocasa, “en estos momentos la demanda de la periferia
de la ciudad es todavia mas acusada que en el centro,
debido a que los ciudadanos van en busca de un precio
mas asequible”. Rincon de la Victoria, Coin y Nerja son
los municipios mas tensionados.




10. INFRAESTRUCTURAS

LAS OBRAS DE
AMPLIACION DEL METRO.

Las obras en la ciudad para unir
calle Hilera con el Hospital Civil
avanzan segun lo planificado,
mientras que la archiconocida
Torre del puerto tiene la aprobacion
para erigirse. Los antiguos terrenos
de Repsol, por su parte, siguen

“sin una piedra” a la espera de una
resolucion judicial y los accesos
por carretera de la MA-20 (ala
altura del poligono Industrial Santa
Barbara) y la A-7 (con un carril
reversible en la zona este) se
prevén ampliar con el fin de acabar
con las retenciones.

INVERSION DE 6 MILLONES DE
EUROS EN EL BENITEZ.

Dentro del presupuesto de este
afo, se destinara la mayor cuan-
tia, casi 6 millones de euros, a
las obras del Proyecto de Parque
Metropolitano Campamento Benitez.
El proyecto contempla mas de 1.000
nuevos arboles, rutas peatonalesy
grandes areas para practica depor-
tivay juegos infantiles.

11. CULTURA

CUATRO
GRANDES
RETOS

En 2025 se
espera que en-
tren en funcio-
namiento tanto
la visita al sotano
arqueologico del
Museo Carmen
Thyssen como
las nuevas sa-
las de cine del
Neoalbéniz en el
casco historico.

Del mismo
modo, en estos
primeros me-
ses se espe-
ra el acto de la
primera piedra
del Caixaforum
Malaga.

No obstante,
el gran reto de
este afio sera
resolver finan-
ciacion para la
construccion
del Auditorio de
Malaga en el
puerto, al que se
destinaran este
afo 4 millones
de eurosy6en
los siguientes
tres afios. El
presupuesto as-
ciende a 209 mi-
llones de euros,
y, mientras que
la Junta ha apro-
bado la suma de
25 millones, el
Ministerio de
Cultura aun no
ha dado res-
puesta a su po-
sible aportacion
de 45 millones.
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12. TURISMO

LOS BRITANICOS SE MANTIENEN

En 2024, el Reino Unido se mantuvo como el prin-
cipal pais emisor de turistas hacia Malaga, seguido de
Alemania, Francia y los paises nordicos. Ademas, la
conexion directa Méalaga - Nueva York ha incentivado
el aumento del turista estadounidense, que suele de-
cantarse por el lujo y realizar unos gastos bastante al-
tos. Por otra parte, el gasto de los turistas extranjeros en
Andalucia crecio un 22,5% en la primera mitad de afio
de 2024, respecto al mismo periodo de 2023.

13. AEROPUERTO Y ESTACION
CIFRAS HISTORICAS: CASI 25 MILLONES

El Aeropuerto de Malaga-Costa del Sol cerrd en 2024
el afio de mayor trafico de su historia con 24.923.774
viajerosy 174.915 vuelos, arrojando asi crecimientos
del 11,5%Y el 8,2%, respectivamente.

La infraestructura malaguefia afiade ademas otro
hito: el mayor volumen de equipajes tratados (de salida)
en sus mas de 105 afos, al rozar los 6 millones de ma-
letas facturadas en las instalaciones.

Por su parte, Maria Zambrano cuenta con un trafico
de mas de 200 trenes diarios entre cercanias, ave, avlo
y las nuevas Iryo y Ouigo.
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14. UMA

TURISMO, FILOSOFIAY
LETRAS Y EL BULEVAR, EN
OBRAS

Este afio se podra ver termina-
da la nueva facultad de Turismo de
la UMA, ya que la construccion de
la misma se ha reanudado tras un
‘pardn’ y se preve que llegue a su
fin en tres meses. Ademas, 2025
trae consigo una remodelacion del
bulevar central del campus, que co-
menzara en marzo y se prolongara
seis meses mas. Por otra parte, ten-
dremos que esperar otro afo hasta
ver terminada la obra de ampliacion
de la Facultad de Filosofia y Letras,
realizada por Sando.

EL MINISTERIO DE
TRANSPORTES HA LICITADO
EL ESTUDIO DE VIABILIDAD
DEL TREN LITORAL, CON

UN PRESUPUESTO DE 1,2
MILLONES DE EUROS.

SE ESPERA QUE PARA
ENERO DE 2026 SE
DETERMINE EL TRAZADO
DEFINITIVO DEL CORREDOR
FERROVIARIO.

15. SEQUIA
MEJOR QUE EL ANO
ANTERIOR, PERO NO BIEN

Los siete embalses de la provin-
cia malaguefia se encuentran en
enero de 2025 al 27% de su capa-
cidad de media aproximadamente.
Han comenzado el afio con un volu-
men de agua total de 170 hm3, una
cifra bastante mas alta que el afio
anterior (98,96hma3).

No obstante, este dato no impide
que sean probables futuras restric-
ciones de agua en verano.
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16. TREN LITORAL
UN SUENO QUE SE ACERCA
LENTAMENTE

Este 2025 se espera la llegada
del estudio de viabilidad, asi como
la licitacion del estudio informa-
tivo del tren litoral de Malaga. El
proyecto trata de conectar el lito-
ral mediterraneo desde Tarragona
hasta Algeciras. El presidente de la
Diputacion de Malaga, Francisco
Salado, destaca que este tren po-
dria mover mas de 60 millones de
pasajeros al afio, aunque las obras
no comenzarian hasta 2032 0 2033.
Por otra parte, el Gobierno central
tiene previsto licitar su estudio in-
formativo en 2025. Sin embargo, en
palabras del ministro de transporte,
Oscar Puente esta infraestructura

"no esfacil".
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17. EMPLEO

MAS TRABAJO Y MAS
CONTRATOS PARA
MALAGA

Malaga ha terminado el afio con
12.000 parados menos, segun los
datos del Ministerio de Trabajo y
Economia Social. Al mismo tiempo,
se alcanzo su récord de afiliados
a la Seguridad Social (714.245), lo
que representa un crecimiento del
3,43%, superior a la media nacional.
La Navidad, |las rebajas de eneroy
verano siguen siendo las épocas
en las que mas crece el empleo. El
sector servicios, impulsado por el
turismo y la hosteleria, sigue sien-
do el principal motor de empleo en
Malaga.

19. AGRO

ALALUCHAPORUNOS
18. IMEC PRECIOS JUSTOS
MALAGA, A LA VANGUARDIA EN TECNOLOGIA Este sector ha experimentado

una leve subida de ingresos en 2024,
situandose en los mas de 670 millones
de euros.

De cara a 2025, los principales
retos del campo malaguefio incluyen
garantizar la sostenibilidad hidrica y
lograr precios justos para los produc-
tores, haciendo que las explotaciones
sean competitivas y duraderas en el
tiempo.

Desde la Asociacion malaguefa
de Jovenes Agricultores (ASAJA), des-
tacan los problemas a los que se han
enfrentado el pasado afio: la sequia
prolongada, las dos DANAs, el incre-
mento en los costes de produccion y
las interminables trabas burocraticas,
ademas de la competencia desleal.

En menos de cuatro meses parece que
podremos ver comenzar la segunda sede
mundial del IMEC en Malaga. El alcalde
Francisco de la Torre califica esta iniciativa
como “la noticia mas importante del afio”.

Este proyecto, que se ubicara en el
Malaga TechPark, contempla una inversion
total de 615 millones de euros y la creacion
de aproximadamente 450 empleos de alta
cualificacion. Se espera que el centro esté
operativo en 2030.

El Centro Interuniversitario de
Microelectronica (IMEC) es una organiza-
cion internacional de investigacion y desa-
rrollo que trabaja en los campos de la na-
noelectronicay las tecnologias digitales con
sede en Bélgica.
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20. MALAGA TECHPARK

IMPARABLE

El El Parque Tecnoldgico de
Andalucia (PTA) preve ampliar
550.000 m?, duplicando empresas y
trabajadores a largo plazo. Ademas,
abriraninfraestructuras como el cen-
tro de Kadans para deep techs y TIC,
y un proyecto de coliving con 180 pla-
zas, lo que consolida a Malaga como
un hub tecnoldgico europeo. En 2025,
el PTA afronta proyectos clave como
el centro de semiconductores IMEC,
con unainversion de 615 millones de
euros y 450 empleos previstos.

El director general de Malaga
TechPark, Felipe Romera, destaca
que, hace unos meses, tuvo lugar
la inauguracion del edificio Regus,
un edificio que albergara empresas,
mientras que el NODE | se encuentra
en construccion. Ademas, segun ha
destacado, en 2024 se pusieron en
marcha sucesivas iniciativas del club
de directivos de Malaga TechPark
Execs.

" Sin duda, también es importante
destacar el reto de ver crecer a nue-
vas empresas. Por ello, prestamos
atencion a las diferentes startups del
ecosistema en ubicaciones como la
incubadora BIC Euronova", explica
Romera.

-

5
—
21. SOCIEDADES CREADAS

MAS DE UN TERCIO DE LAS SOCIEDADES MERCANTILES
CREADAS EN ANDALUCIA NACEN EN MALAGA

Segun el Barometro Economico del Colegio de Economistas de Malaga, el
crecimiento de sociedades mercantiles asciende a 2.115frente alas 5.360 en
Andalucia durante el segundo trimestre de 2024, o que hace que aglutinemos
el 39 % de sociedades creadas en nuestra region y el 7 % de las creadas en
Espanfia, certificando las cifras de liderazgo econdémico de nuestro entorno.

La provincia de Malaga sigue siendo afio tras afio la provincia andaluza
favorita para la constitucion de sociedades mercantiles por delante de Sevilla.

23. MATRICULACIONES

HIBRIDOS Y ELECTRICOS,
LOS FAVORITOS

En 2024, Malaga registro un total
de 24.310 matriculaciones de vehi-
culos, lo que representa un incre-
mento del casi 6% en comparacion
con el afio anterior. Los vehiculos
hibridos y eléctricos representa-
ron una gran parte de estas ventas,

22. EXPORTACIONES

EN AUMENTO

—

Malaga representa el 8,2% de las
exportaciones andaluzas con 2.781
millones de ventas y sigue, afio tras
afilo, aumentando el volumen de és-
tas. En las exportaciones de alimen-
tosy bebidas Méalaga logra una cifra
récord con mas de 1.400 millones
en ventas (representa el 11,3% de
las de Andalucia), con un aumento
de casi el 23% interanual, el tercero
mejor de la comunidad autonoma.
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24. HIPOTECAS Y
ALQUILERES

TANTO HIPOTECAS COMO
ALQUILERES SE ELEVAN
COMO NUNCA

Durante los ocho primeros me-
ses de 2024 se firmaron un total de
12.354 hipotecas sobre viviendas, lo
que representa una disminucion de
mas del 5% respecto al mismo perio-
do del afno anterior.

Malaga es una de las provincias
de Espafia con las hipotecas mas
elevadas, al igual que ocurre con el
precio de los alquileres.

Afinales de 2024, el precio me-
dio de una habitacion en alquiler
en Malaga supero los 500 euros
mensuales. Cabe destacar que uno
de cada diez alquileres en la ciu-
dad corresponde a alquileres de
temporada.

Segun el INE, en la provincia de
Malaga, hasta agosto de 2024, se
registraron 25.389 operaciones
de compraventa de viviendas, de
las cuales 12.354 se financiaron

En Portada

mediante hipoteca. Esto indica que
aproximadamente el 51% de las vi-
viendas se adquirieron sin necesidad
de financiacion hipotecaria, es decir,
al contado.

indicando una creciente inclina-
Ccion por opciones mas ecologicas.

En cuanto a las marcas, Toyota
lidero el mercado en la provincia
con mas de 2.500 matriculacio-
nes. Aunque las cifras mejoran,
todavia estamos lejos de las cifras
de matriculacion prepandémicas,
lo que evidencia un camino por
recorrer hacia la plena normaliza-
cion del mercado automovilistico
en la region.

25. EL FESTIVAL DE CINE DE MALAGA

LA TAQUILLA RECAUDO 280.000 EUROS EN 2024

La 28° edicion del Festival de Cine de Malaga aterriza este afo del 14 al
23 de marzo. Enla edicion del pasado afio, el certamen conto con casi 98.000
espectadoresy participantes en sus distintas actividades, incluyendo las mas
de 53.000 entradas emitidas, 10 que supuso una recaudacion cercana a los
280.000 euros. Esto situo al festival en cifras bastante superiores a las de la
edicion de 2023 con un incremento de espectadores del 18% y un aumento
de larecaudacion del 38%. En 2025, se espera que el festival siga en lalinea

de crecimiento en la que se encuentra.
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ntonio del Paso es empresario, malaguefo

y fundador de un grupo de empresas que

abarca desde la fabricacion de paneles so-

lares hasta el turismo. Es un claro ejemplo de
como la intuicion, la perseverancia y la pasion no siem-
pre requiere de formacion académica para manejar una
facturacion global de 40 millones de euros.

UN INICIO INESPERADO:
LA GUARDIA CIVIL Y UN GIRO DEL DESTINO

Lejos de nacer en el seno de una familia de empresa-
rios, Antonio crecio con un padre guardia civil y una ma-
dre maestra. Sin embargo, la influencia de una pequefia
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fabrica de puertas metélicas regentada por su abuelo
desperto su interés por el mundo empresarial desde
muy joven. No obstante, su primer camino profesional
fue otro.

"Con 16 afios ingresé en la Academia de Guardias
Jovenes de Valdemoro. Amaba la Guardia Civil, como
mi padre, pero también me atraia el mundo empresarial”,
explica Antonio. Tras ocho afios de servicio, un grave ac-
cidente laboral cambid radicalmente su vida, forzando su
jubilaciony llevandole a replantearse su futuro.

Con 27 afios, Antonio comenzd su carrera en el ne-
gocio familiar, pero pronto encontrd su propio camino.
"Me pregunté qué era lo que mas me apasionaba, y la



respuesta fue clara: los automovi-
les", recuerda. En un momento en
que vehiculos de alta gama como
Mercedes y BMW escaseaban en
Espafia, Antonio vio una oportunidad
y comenzo a importar coches uno a
uno desde Bélgica y Alemania.

Esta primera experiencia em-
presarial marco el nacimiento de su
primera gran compaiiia, J. del Paso,
que sento las bases para una serie
de iniciativas que han evolucionado
con los afios.

Estilo Directo

"HE HECHO LAS DOS
COSAS QUE MAS ME
HAN APASIONADD
EN LA VIDA'

Antonio J. Del Paso se crio siendo un TDAH no diagnosticado. “Era
muy mal estudiante y mi madre, la pobre, se paso yendo a psicologos
que no daban con la tecla”, recuerda con una sonrisa de nostalgia. A los
16 anos ingreso en la academia de la Guardia Civil. Vivio cinco anos en
Bilbao pero un grave accidente de trabajo le cambio el rumbo a su vida.

@ DAVID DELGADO

FACTURACION GLOBAL FLOTA RENT A CAR

40 2.000

MILLONES DE EURDS VEHiCULDS

PLANTILLA HOTEL

+00 +223

EMPLEADOS HABITACIONES*

*Sumando el futuro hotel
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DIVERSIFICACION COMO CLAVE
DEL EXITO

Su espiritu innovador lo llevo a
diversificar su incipiente negocio de
importacion de automoviles. "Vi que
en Mélaga, con el turismo, un rent a
car seria muy rentable. Asi nacio Del
Paso Car Hire, con una flota actual
de 2.000 vehiculos", comenta. Este
negocio, ubicado estratégicamente
cerca del aeropuerto de Malaga, se
consolido como un referente en el
sector.

Las oportunidades se presentan,
pero también de buscan y, asi, fundo
una distribuidora de neumaticos, que
llego a facturar 8 millones de euros
anuales, antes de incursionarse en
otros sectores. Su primer paso di-
versificado fue, con su hermano, en
el ambito de las energias renovables
con Del Paso Solar, una empresa
que fabrica paneles solares térmi-
cosy acumuladores para aerotermia
y con una facturacion de 16 millones
de euros. "Comenzamos con siete
empleados en una pequefia fabrica
en Villanueva del Trabuco. Hoy con-
tamos con 80 empleados y exporta-
mos a 27 paises", sefiala orgulloso
sobre su moderna planta ubicada
en Mélaga techPark. Entre tanto, en
2018, monto una empresa de VTC,
pero con la pandemia decidio ir ven-
diendo las licencias y haciendo la
empresa mas pequefia hasta que
desaparecio.

Reconociendo el potencial tu-
ristico de Malaga, Antonio decidio
invertir en el sector hotelero. En el

poligono Valdicio construyo un hotel
de 100 habitaciones, que opera con
éxito baja la marca propia, Vibes
Hoteles. Actualmente esta inmerso
en la construccion de un segundo
hotel, que sumara 128 habitaciones
a su ofertaen 2028. "El turismo es un
sector clave en Mélaga, y mi enfoque
siempre ha sido crear negocios que
diversifiqguen riesgos”, afirma.

El complejo hotelero se comple-
menta con un local comercial de
2.700 metros cuadrados, alquilado a
una cadena nacional de gimnasios,
lo que refleja su capacidad para
maximizar el rendimiento de sus
inversiones.

UN EMPRESARIO DE INTUICION
PERO CONSERVADOR

Antonio del Paso se define como
un "empresario de intuicion”, guiado

marcé un punto de inflexion en su vida.

He hecho las dos cosas que mas me
gustan, esa es la verdad

Antonio del Paso inicio su carrera en la Guardia Civil en 1981, ingresando a la Academia
de Valdemoro con solo 16 afios. Tras su formacion, fue destinado a Lériday Gerona, y
en 1985 llego a Bilbao, donde sirvié durante varios afios hasta que un accidente laboral

Proveniente de una familia con tradicion en la Guardia Civil, su vocacién nacio
al seguir los pasos de su padre, su abuelo y su bisabuelo. Sin embargo, Antonio
también encontré una segunda pasion en el mundo empresarial, combinando ambas
experiencias a lo largo de su trayectoria.“Siempre he hecho las dos cosas que mas me
gustan: la Guardia Civil y la empresa. Ambas han sido auténticas pasiones”, afirma.
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por su pasion y un analisis rapido
pero certero de las oportunidades.
"No soy un kamikaze. Soy conserva-
dor. Hago mis numeros y evaluo los
riesgos antes de dar cualquier paso”,
asegura. Este enfoque le ha permitido
evitar grandes fracasos y mantener
un crecimiento estable y sostenible.

La filosofia de Antonio también se
extiende a la gestion de su equipo.
"Trato a mis empleados como com-
pafieros. Es importante que haya un
equilibrio en el que ambas partes ga-
nen", dice.

El hijo de Antonio, de igual nom-
bre, ha asumido un rol destacado en
el grupo empresarial. "Desde peque-
fio ha estado muy pegado a mi, com-
partimos la pasion por los coches”,
comenta. Hoy, su hijo dirige tanto el
renta car como el hotel, consolidando
la continuidad del negocio familiar.




Estilo Directo

Vibes Hoteles ampliara su oferta con un nuevo
hotel en Malaga para 2028

CONSEJOS PARA
EMPRENDEDORES

Con décadas de experiencia a
sus espaldas, Antonio tiene claro
qué consejos dar a quienes quieren
comenzar su camino empresarial.
"Primero, que el negocio les apa-
sione, porque asi se convierte en un
hobby y trabajar 14 horas no sera un
sacrificio. Segundo, que sean muy
precavidos con el endeudamiento.
Es mejor crecer lento pero estable”,
recomienda.

La prudencia financiera ha sido
un pilar en su estrategia, y destaca
que su bajo nivel de endeudamiento
le ha permitido sortear crisis econo-
micas y mantener su grupo empre-
sarial a flote.

Con unafacturacion global de 40
millones de euros y 200 empleados,
Antonio sigue sofiando en grande.
Su objetivo de abrir el segundo hotel
en Malaga reafirma su compromiso
con una ciudad que le apasiona.
"Nacien el hospital Galvez y siempre
he tenido claro que mis empresas
estarian aqui. Malaga es mi hogar",
declara.

Antonio se mantiene cerca de
SuUs negocios y conectado con la
esencia de la ciudad que lo vio cre-
cer. Como apasionado que es de
Malaga y de sus empresas, Antonio

Vibes Hoteles, la marca creada por Antonio del Paso para diversificar
la actividad empresarial en el sector hotelero, planea la apertura de un
segundo hotel en Malaga para 2028. Este nuevo proyecto, también de
tres estrellas, contara con 128 habitaciones y estara ubicado a solo
100 metros del actual establecimiento (Valdicio), compartiendo el mis-

mo concepto y enfoque de turismo familiar y de ocio. A pesar de estar
cerca del aeropuerto, el 90% de los huéspedes son turistas y familias
que disfrutan del sol y las vistas panoramicas de Malaga.

El primer hotel, gestionado por Antonio, hijo del propietario, emplea
a 30 personas y destaca por su toque moderno, grandes cristaleras,
decoracion cuidada y terrazas. Esta nueva expansion reafirma el com-
promiso de la marca con ofrecer calidad y comodidad, consolidando

su presencia en el sector turistico y diversificando su actividad.

Si el negocio
te apasiona, se
convierte en un
hobby. Y trabajar
14 horas no sera un
sacrificio

comienza el dia pronto. Fue uno de
los primeros vecinos de Malaga
Towers. “Laverdad que la calidad de
vida y las calidades de la construc-
cion son buenisimasy le doy las gra-
cias a la familia Sierra Blanca porque
son unos grandes profesionalesy lo
tengo que decir. Estoy feliz y sobre
todo muy cerca de mis empresas,
del centro, del aeropuerto...”

Antonio, con su hermano Juan Antonio en las
instalaciones de Del Paso Solar.

1981:Ingresa en la Academia
de Valdemoro con 16 afios.

1983: Es destinado a Lériday
Gerona. Dos afios mas tarde,
se traslada a Bilbao, donde
trabaja cinco afos hasta sufrir
un grave accidente laboral que
marca el fin de su etapaenla
Guardia Civil.

1992: Alos 27 afios, inicia

su carrera empresarial en la
fabrica familiar. Posteriormente
comienza a importar coches
de Bélgica y Alemania, germen
de Automoviles J. del Paso.

1995: Funda el rent a car Del
Paso Car Hiretras establecerse
enla compraventa de
automoviles y una distribuidora
de neumaticos.

2008: Crea Del Paso Solar,

una fabrica de paneles solares
térmicos en Villanueva del
Trabuco. En 2013 inicia la
actividad en el PTA.

2018: Lanza una empresa de
VTC, que cesa operaciones
tras la pandemia.

2022: Proyecta su primer
hotel que abre en 2024 bajo la
marca Vibes Hoteles, con 100
habitaciones.

2028: Prevé la apertura del
segundo hotel.
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ESSCA transformara un convento historico
en su nuevo campus en Malaga

LA PRESTIGIOSA ESCUELA DE NEGOCIOS FRANCESA ABRE ESTE OTONO UN

ESPACIO EDUCATIVO DE VANGUARDIA

a escuela de negocios fran-

cesa ESSCA abrirda un cam-

pus en Malaga este otofio,

transformando un convento
histérico de 3.000 m2 en un espa-
cio educativo moderno. El proyecto
combina tradicion y modernidad,
respetando elementos como el teja-
do de cristal, galerias y pavimentos
historicos, y afiadiendo estructuras
contemporaneas que aporta luz na-
tural. El campus contara con 12 au-
las, biblioteca, mediateca, comedor,
Career Center, cafeteriay un espacio
innovador llamado “La Fuente”. Los
colores institucionales (rojo, blanco
y beige) estaran integrados en su
sistema de sefializacion. Este desa-
rrollo, iniciado en octubre de 2024,
consolida a Malaga como un referen-
te académico internacional al alber-
gar esta prestigiosa institucion en un
entorno que equilibra funcionalidad y
herencia historica.

UN INICIO CON PRACTICAS
INTERNACIONALES

Aunque el campus definitivo abri-
ra en 2025, ESSCA ya esta funcio-
nando eninstalaciones provisionales
en Malaga, donde recibe estudian-
tes de otros campus internacionales
como parte de sus programas de
intercambio.

Durante el primer semestre del
curso actual, 120 estudiantes del
Programa Grande Ecole (PGE) cur-
saron su semestre internacional
en Malaga. En el segundo semes-
tre, que comenzo en enero, se han
incorporado 140 estudiantes del
PGE y 60 del programa Bachelor in
International Management.
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UN DESTIND ACADEMICO INTERNACIONAL

Con capacidad para recibir a
1.000 estudiantes anuales, el
campus se perfila como un pun-
to de referencia para estudiantes
internacionales interesados en
programas de negocios interna-
cionales, gestion empresarial y
tecnologia.

ESSCA ya cuenta con 10 cam-
pus entodo el mundo, y su llegada
a Malaga refuerza la posicion de
la ciudad como un destino acadé-
mico de primer nivel, atrayendo a
jovenes talentos y profesionales
de diferentes paises.

Segun Stéphane Ruiz, direc-
tor del campus, cada espacio
ha sido disefiado para fomentar
la creatividad, el aprendizaje y

la convivencia, asegurando que
los estudiantes dispongan de un
entorno ideal para su desarrollo
académicoy personal.




HCP, ENTRE LOS 100 MEIORES
ESTUDIOS DEL MUNDD

!'. *'\ Al .L -

La ensefla malaguefia de arquitectura, HCP
Architecture & Engineering reafirma su posicion por
segundo afio consecutivo como uno de los 100 es-
tudios de arquitectura mas relevantes del mundo en
la prestigiosa lista WA100, elaborada anualmente
por la revista Building Design. "Este logro no seria
posible sin el talento y la dedicacion de las mas de
100 personas que forman parte del equipo de HCP,
y del firme compromiso que tenemos con la innova-
cion y digitalizacion", ha asegurado Javier Higuera
Yela, socio fundador y presidente de HCP. Ademas
el informe de Alimarket Construccion, lo incluye
en el top 6 nacional de estudios de arquitectura.
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Airzone inaugurara en 2026
su nueva fabrica en Malaga,
creando 140 empleos

a malagueria Airzone, lider en sistemas de control

de climatizacion, invertira 19 millones de euros en

la construccion de una moderna fabrica de 7.500

metros cuadrados en Malaga TechPark. Este pro-
yecto, disefiado por el estudio ISMO, contara con certifi-
cacion BREEAM de sostenibilidad, energias renovablesy
alta eficiencia tecnoldgica. Con esta expansion, Airzone
busca mantener su crecimiento anual del 20-30% en
ventas y aumentar su plantilla un 41%, alcanzando los
493 empleados en 2027. La nueva planta integrara fa-
bricacion, logistica y parte de I+D, mientras que la sede
actual albergara otras funciones. Airzone opera en mas
de 20 paisesy lidera el mercado europeo con su innova-
dor sistema de climatizacion por zonas.

U 4

Se presenta la Escuela Internacional de Hosteleriay

Turismo de Malaga

La Fundacion Victoria y la

Fundacion Universitaria San
Pablo CEU presentaron a prin-
cipios de enero el Campus
EIHT, Escuela Internacional de
Turismo y Hosteleria de Malaga.
Esta oferta formativa, que se lo-
caliza en la Casa Diocesana de
Fundacion Victoria, pretende si-
tuarse como referente en la forma-
cion gastrondmica en Andalucia y
sumar a este sector profesionales

altamente cualificados. Este pro-
yecto innovador comenzo a to-
mar forma en abril de 2022 y en
el primer trimestre de este afio
2025 abrira sus puertas, de cara
al curso 2025/26. EIHT ofrecera
un programa 360 grados basado
en formacion dual con un Ciclo
Superior en Direccion de Cocina'y
otro de Direccion de Servicios en
Restauracion, asi como acciones
especializadas.
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MALAGA OPEN FOR BUSINESS

'l Snowdrop llego

procedente de Reino
Unido a Mdlaga justo
antes de la pandemia.
Su CEO y fundador,
Ken Hart, estudio las

. posibilidades de instalar

su compania en alguna
ciudad esparniola. Las
comunicaciones, el
ecosistema empresarial
y las facilidades que
proporcionaba la ciudad
hicieron el resto.

"Silos bancos no priorizan la
experiencia del usuario, perderan
clientes frente a nuevos actores"

bicadaenlacéntrica calle

Larios, Ken Hart compar-

te con Vida Econdmica

la historia y evolucion de
Snowdrop desde su fundacion en
2013 hasta la actualidad. La com-
pafia comenzo ofreciendo sopor-
te técnico y personalizacion de
Google Maps, enfocandose princi-
palmente en el sector inmobiliario
en el Reino Unido. De esta forma
mejoro la experiencia del usuario
al permitir a los clientes visualizar
zonas de interés en funcion de su
estilo de vida, proximidad a los co-
legios, transporte publicoy lugares
de trabajo.

Posteriormente, la empresa
identifico similitudes con el sector
de viajes y expandio sus servicios
de geolocalizacion a hoteles, ae-
ropuertos y otras infraestructuras
turisticas, facilitando la localizacion

y elacceso a informacion relevante
mediante mapas interactivos.

El punto de inflexion llego en
2017 cuando Ken conocio a un
equipo de Google en Old Street
(Londres), y descubrio el incipien-
te banco digital Monzo. La introduc-
cion de la directiva europea PSD2
permitio que los bancos compar-
tieran datos de transacciones con
terceros autorizados, lo que abrio
nuevas oportunidades de negocio.
Ken vio el potencial de mejorar la
claridad de las transacciones ban-
carias, ya que muchas veces los
nombres de los comercios en los
extractos bancarios resultaban
confusos para los usuarios.

Snowdrop desarrollo el
Merchant Reconciliation System,
una API que utiliza Google Maps y
Google Cloud para limpiar y con-
textualizar estas transacciones

bancarias. Mediante esta tecnologia,
los bancos pueden proporcionar a
sus clientes informacion visual y de-
tallada sobre sus gastos, reduciendo
la ansiedad y las consultas innece-
sarias. Este sistema fue adoptado
rapidamente por bancos digitales
emergentesy, con el tiempo, por mas
de 40 bancos en todo el mundo, in-
cluyendo clientes en Espafia como
Evo Banco y Banco Sabadell.

Inicialmente, los bancos tradicio-
nales no percibian la necesidad de
este tipo de servicio. “Lo considera-
ban un servicio ‘bonito’. Hasta que
vieron como los bancos digitales
comenzaban a captar su cuota de
mercado.”

Amedida que la empresa crecio,
Snowdrop expandio sus servicios
a nuevas regiones como Europa,
Oriente Medio y Asia. Con presencia
en paises como Singapur, Malasia,
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Tailandia y Emiratos Arabes Unidos,
Snowdrop procesa mas de 2.500 mi-
llones de transacciones mensuales
en 180 paises. Aunque aun no han
entrado en el mercado estadouni-
dense, Ken explica que la banca en
EE.UU. no es tan innovadora en ter-
minos digitales como en Europa, y
que la necesidad de soluciones de
enriquecimiento de transacciones
no es tan evidente debido ala menor
frecuencia de viajes internacionales
de los estadounidenses.

Snowdrop también ha identifica-
do oportunidades en la inteligencia
artificial, una tecnologia que promete
revolucionar aun mas la industria fi-
nanciera. La empresa ha comenza-
do a desarrollar nuevas soluciones
de inteligencia artificial en su sede
de Malaga, donde ha encontrado un
entorno propicio para la innovacion.
Ken destaca que Malaga ofrece un
equilibrio ideal entre calidad de vida
y oportunidades empresariales, con
una comunidad diversay un ecosis-
tema tecnoldgico en crecimiento. La
proximidad del aeropuertoy la cone-
xion con Londres han sido factores
clave para la expansion de laempre-
sa en Espafa.

"Malaga ofrece el
equilibrio ideal
entre calidad de
vida y crecimiento
empresarial”

FORMACION CLAVE DEL EXITO.
Uno de los desafios que Ken Hart
identifica en Malaga es la necesi-
dad de una mayor formacion técni-
cay digital. La educacion continua
y el acceso a herramientas de inte-
ligencia artificial son cruciales para
mantenerse a la vanguardia de la
industria. En este sentido, Snowdrop
busca atraer talento internacional y
fomentar una cultura de aprendizaje
dentro de su equipo.

La empresa cuenta con aproxi-
madamente 40 empleados a nivel
global, de los cuales 20 de ellos es-
tan ubicados en Malaga. El equipo
estd compuesto por ingenieros de
telecomunicaciones, expertos en
machine learning y profesionales
con formacion en informatica. Ken
enfatiza laimportancia del trabajo en
equipo y la colaboracion presencial,
argumentando que la interaccion en
la oficina acelera el aprendizaje y la
cohesion del equipo.

Snowdrop ha mantenido su ne-
gocio en el sector inmobiliario y de
viajes, pero su mayor crecimiento
proviene del ambito financiero. La
empresa continua desarrollando su
API de reconciliacion de transaccio-
nesy explorando nuevas aplicacio-
nes para su tecnologia. Ken mencio-
na que el futuro de Snowdrop pasa
por seguir innovando en inteligencia
artificial y expandir su presencia en
mercados emergentes como el su-
dafricano./ DAVID DELGADO.

malaga = —

EL ORIGEN DEL
NOMBRE

El nombre de Snowdrop
proviene de John Snow,
un médico inglés del siglo
XIX que utilizd mapas para
identificar la fuente de

una epidemia de colera

en Londres. La historia

de Snow resuena con la
filosofia de Snowdrop,

que busca, através de la
geolocalizacion, transfor-
mar datos complejos en
informacion visual e intuiti-
va para mejorar la toma de
decisiones.

El Ayuntamiento de Malaga, a
través de su Oficina Malaga
Open for Business, se ha
comprometido a ayudar a
las empresas internaciona-
les a establecer oficinas en
Malaga. ;Qué hace?

« Promociona la imagen
de Malaga como un des-
tino de negocios, innova-
cion y tecnologia.

«  Ofrece servicios de con-
sultoria a las empresas
e inversores con interés
en Mélaga.

« Facilita la integracion a
través de servicios de
"soft-landing" para em-
presasy empleados que
llegan a la ciudad.

+ Genera una comunidad
de empresarios inter-
nacionales y nomadas
digitales para captar y
retener talento.
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EBURY COMPRARA EL
PROVEEDOR DE PAGOS ARCAPAY

La fintech especializada en pagos
internacionales e intercambio de divisas,
Ebury, ha firmado un acuerdo para adquirir
ArcaPay. Esta ultima es un proveedor
especializado en soluciones de pago
transfronterizo B2B para pymes con sede
en Lituania. La operacion permitira a
Ebury expandirse en los paises balticos,
fortalecer su presencia en mercados
clave como Finlandia y complementar sus
capacidades en pagos internacionales.
Dicha adquision ayudaré a sus clientes
existentes a crecer en la region, asi como
también creceran los ingresos del grupo,
que al cierre de abril de 2.024 aumentaron
un 8% hasta 220,6 millones de libras.

ALIANZA CULTURALY
HOSTELERA EN MALAGA

La fabrica malaguefia de San Miguel fue
ellugar elegido a principios de enero
para la presentacion de un acuerdo entre
Cervezas San Miguel y Antonio Banderas.
Esta alianza contempla, por una parte, el
patrocinio oficial de San Miguel a Sohrlin
Andaluciay el Teatro Soho CaixaBank.
Por otra parte, la cerveza San Miguel
estara presente en espacios iconicos
como El Pimpiy los restaurantes del grupo
Tercer Acto. Asimismo, las fundaciones
de EI Pimpi, Antonio Banderas y Mahou
San Miguel trabajaran en conjunto para
desarrollar proyectos de impacto social
en formaciény empleojuvenilenla
provincia.

La Junta de Andalucia ha aproba-
do la declaracion ambiental estra-
tégica para el proyecto de Faccsa
en Cartama, agilizando su viabili-
dad y tramitacion. Este complejo
industrial, de casi 300.000 m2,
producira 780.000 toneladas de
carne alafo, con unainversion de
60 millones de euros que genera-
ra 2.000 empleos directos y 5.600
indirectos. Incorporara biotecno-
logia en colaboracion con Horizon
para desarrollar productos bio-
farmacéuticos, fertilizantes y so-
luciones agricolas sostenibles.
Disefiado por Angel Asenjo, in-
cluira infraestructuras avanzadas
y medidas ambientales rigurosas.

Faccsa avanza en su nueva fabrica
en Cartama con el aval ambiental de
la Junta de Andalucia

Ademas, reubicara el matadero
actual, destinando sus instala-
ciones a embutidos.
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LUZ VERDE AL CAMPUS UAX
MARE NOSTRUM EN MALAGA

El Ayuntamiento de Malaga ha aprobado
la construccion del Campus UAX Mare
Nostrum, una iniciativa de la Universidad
Alfonso X el Sabio con una inversién de
32,8 millones de euros. Este proyecto,
ubicado en el distrito de Carretera de
Cadiz, ocupara dos parcelas municipales
concedidas por 50 afios, generando un
ingreso de 60 millones de euros para la
ciudad. El campus contara con 27.146 mz2
destinados a instalaciones educativas,
deportivas y administrativas. Su disefio
incluiré una plaza central, terrazas y areas
para movilidad sostenible. La construccion
se realizara en dos fases, con un plazo
maximo de 36 meses.

Programa Next GM de Les

Les Roches presento en FITUR el
programa Next GM Spain 2025, dise-
fado para identificar y formar a jove-
nes talentos en la industria hotelera
de lujo. El ganador recibira una beca
completa en Les Roches y se incor-
porara a los programas de desarro-
llo de Fuerte Group Hotels. Tendran
mentorias, formacion y networking.

Sorhlin acoge Imagine

El espectaculo de circo teatro
‘Imagine. El camino hacia los suefios’,
interpretado por reputados artistas
circenses que componen el Cirque
des Sensse, se presentara en Sohrlin
Andalucia el 7 de febrero. Esta obra
combina acrobacias y humor en una
historia sobre la importancia de los
suefos, reforzando a Malaga como
destino cultural.
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EL HOTEL DON CARLOS RECIRE 13
MILONESPARASUREFORMA = >
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El Hotel Don Carlos de Marbella emprendera una
reforma integral tras recibir una subvencion de 1,3

millones de euros por parte del Gobierno central. iESTAS R E BAJAS

Con un presupuesto total de 9,8 millones, las obras

modernizaran sus instalaciones, incorporando ele-

mentos sostenibles como control climatico pasivoy TRAE N So RPR ESA!

terrazas abiertas, reduciendo su huella de carbono. .

Este proyecto, que generara 20 empleos, también in- Por cada com pra superior a

cluye mejoras en zonas comunes, pérgolasy el acce- | . d

S0 principal, reforzando su arquitectura innovadora. 20€ en cua q ulera de nuestras

tiendas, recibiras un cédigo para

participar en nuestro el sorteo

de una box experience

valorada en 200€..

Para + info:

NACE DAVANTE, LA FUSION DE
MASTER-D Y MEDAC

Davante, resultado de la fusion de MasterD y MEDAC,
se posiciona como lider en formacion para el empleo
en Espafia. Con mas de 120 centros en Espafia, ltaliay
Portugal, y 140.000 estudiantes anuales, Davante bus-

ca revolucionar la educacion. Combina formacion re-
gladay noreglada, adaptandose alas necesidades del o \
mercado laboral actual. Respaldada por el fondo KKR Jf—o

Impact Fund, prioriza la sostenibilidad y la inclusion,

impulsando a los estudiantes a través de metodolo-
gias personalizadas y colaboraciones con empresas

e instituciones. NUESTRO LUGAR

g\
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DEKRA Knowledge Center da formaa la
innovacion y el talento en Malaga

En el numero 8 de la calle Severo Ochoa del Parque Tecnologico se
erige el DEKRA Knowledge Center, el primer espacio en Espana dela
multinacional alemana dedicado a la formacion y la colaboracion

| centro esta orientado tanto

a empleados de DEKRA que

buscan fortalecer sus com-

petencias como a nuevas
generaciones de profesionales que
se preparan para los retos del mer-
cado tecnologico.

DEKRA Knowledge Center no es
solo una infraestructura moderna
de mas de 400 m2, sino un concep-
to integral de desarrollo profesional
y empresarial. Sus instalaciones in-
cluyen un aula digital equipada para
formacion online, areas multifuncio-
nales con capacidad para hasta 100
asistentes y espacios disefiados
para la creatividad, la innovacion y
el trabajo en equipo. Todo ello con
el objetivo de ofrecer un entorno
flexible que impulse el crecimien-
to de talento y el intercambio de
conocimientos.

PERFIL DELALUMNOY
PROPUESTA DE VALOR
Su propuesta de valor reside en su
capacidad para conectar a empre-
sas, instituciones educativas y pro-
fesionales en un ecosistema de for-
macion dinamico y global. Malaga,
como referente tecnologico, se be-
neficia directamente de este mode-
lo, atrayendo talento e impulsando el
desarrollo economico regional.
DEKRA mantiene convenios con
la UMA eniniciativas como la Catedra
Mujer y Tecnologia Hedy Lamarry
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los premios W-STEM, fomentando
la participacion de jovenes y la in-
clusion femenina en el sector TIC.
Ademas, colabora con diversos ins-
titutos y centros de formacion profe-
sional, fortaleciendo su compromiso
con el desarrollo del talento local.

UN COMPROMISO CONSOLIDADO
Desde su llegada a Malaga en 2015
con la adquisicion de AT4 Wireless,
DEKRA ha consolidado su presen-
cia en la region con proyectos clave,
como la creacion de la primera pista
de pruebas para coches conectados
en 2017y lainauguracion del primer
centro europeo de certificacion 5G
para vehiculos. Su Hub Global de
Tecnologias de la Informacion re-
fuerza su liderazgo en areas como
ciberseguridad, seguridad funcional
e inteligencia artificial.



aniversario

50 Afios Construyendo Futuro

LA CONSTRUCTORA SANDO
CELEBRA 50 ANOS

En 2024, Sando cumplia 50 afios. La empresa destaca
por sus hitos en infraestructuras clave, como autovias,
alta velocidad, aeropuertos y proyectos hidraulicos.
También apuesta por edificaciones sostenibles y solu-
ciones ambientales. Con una vision de futuro basada en
lainnovaciony la sostenibilidad, Sando reafirma su com-
promiso con el progreso, incluyendo iniciativas sociales
desde su fundacion. Para celebrar su medio siglo de vida,
presentaron a finales de diciembre un libro conmemora-
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CAETAND RETAIL CRECE EN
ANDALUCIA ORIENTAL

El Grupo Caetano Retail en Andalucia Oriental cierra
2024 con un crecimiento destacado, vendiendo mas de
5.900 vehiculos, un 22% mas en cinco afos, y reparando
48.500 unidades en sus talleres, un 10% mas. En Malaga,
con 350 empleados, alcanza una facturacion récord de
218 millones de euros. La expansion con marcas como
BYD, Dongfeng y Xpeng refuerza su liderazgo en el sec-
tor. Con mas de 35.000 vehiculos vendidos y un volumen
de negocio de 1.000 millones de euros, Caetano sigue
apostando por Andalucia Oriental.

tivo escrito por el periodista Pedro Luis Gomez.

EL MEJOR QUESO CURADO DE
CABRA DEL MUNDO, EN MALAGA

El queso curado de cabra "Flor del Torcal",
de la empresa malaguefa El Pastor del
Torcal, ha sido galardonado con la medalla
de oroy el titulo de "Mejor queso espariol"
en el Concurso Internacional de Lyon.
Afinado con miel de flores y pétalos de
rosa, jazmin y azahar, este producto ha
conquistado a los catadores entre mas de
1.900 quesos de todo el mundo. El Pastor
del Torcal, adherido a Sabor a Malaga,
dispone de una planta en Antequera

con capacidad para procesar cinco
millones de litros de leche de cabra. Este
reconocimiento refuerza su posicién como
referente en la elaboracion de quesos
gourmet, con precios entre 30y 107 euros.

AGROJARDIN PATROCINA UN
EVENTO EMPRESARIAL

Agrojardin, referente en innovacion y
sostenibilidad en jardineria, patrociné el
encuentro “La excelencia del empresario
como lider de servicio”, organizado

por la Asociacion Espafiola de Amigos
Empresarios (AEAE). El evento, que

se celebroé el 17 de enero en Marbella,
promovio el liderazgo basado en

valores éticos y sostenibles. La jornada
incluy6 ponencias sobre liderazgo,
emprendimiento y sostenibilidad, ademas
del debate “Ser empresario en el Siglo XXI",
con Antonio Bazan, CEO de Agrojardin, y
otros destacados empresarios. La clausura
conté con intervenciones sobre liderazgo
femenino y sostenibilidad.

ASENJO Y ASOCIADOS CELEBRA

50 ANOS DE ARQUITECTURA

-

La firma malaguefia Asenjo y Asociados,
liderada por Angel Asenjo, celebra en
2025 su 50 aniversario. Medio siglo de
compromiso, creatividad y pasion por la
arquitectura. Durante estas cinco décadas,
han superado desafios y alcanzado
logros gracias al talento de su equipoy la
confianza de sus clientes.

Cada proyecto realizado refleja su
dedicacion, busqueda de excelencia

e innovacion, consolidandose como
referentes en el sector. Con una vision
renovada, Asenjo y Asociados sigue
creando arquitectura que inspira y marca
la diferencia, reafirmando su compromiso
con el futuroy los valores que los definen.
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Malaga se consolida
como polo de talento
tecnologico

lobant y Fundacion Telefonica

han firmado un convenio para

impulsar la formacién en habi-

lidades digitales en los campus
de programacion 42 Madrid y 42 Mélaga.
Esta iniciativa otorgara becas, practicas y
formacién avanzada a estudiantes, con un
enfoque en areas como ciberseguridad, IA
y blockchain. El campus 42 Malaga refuer-
za la posicion de la ciudad como referente
tecnologico. Este acuerdo busca reducir
la brecha de talento en el sector digital y
posiciona a Malaga como una puerta de
entrada al empleo tecnoldgico de calidad.
Globant también desarrollara médulos de
formacion especificos para todos los estu-
diantes de 42 en Espana.

Nuevas empresas innovadoras de

base tecnologica

Las empresas AGPhotonics
(Malaga) y HFF Protein (Huelva)
han recibido la prestigiosa mar-
ca EIBT, otorgada por ANCES, el
Ministerio de Industria y ENISA.
Este distintivo reconoce su inno-
vacion tecnoldgicay gran poten-
cial de crecimiento. AGPhotonics
lidera en dispositivos fotonicos
integrados, mientras HFF Protein
desarrolla proteina hidrolizada
para agricultura ecoldgica.

Windup, innovaciony
crecimiento en 2024

La agencia de marketing di-
gital Windup Business culmina
un 2024 de innovacion tecnolo-
gicay consolidacion interna, lo-
grando un crecimiento del 40%.
Con avances en |IAy estrategias
digitales, la empresa refuerza
su estructura para afrontar su
décimo aniversario en 2025. La
malaguenfa lanzara su 'Sistema
Windup'y planea expandirse a
nivel nacional e internacional.

e

Consum invertira 150 millones en una plataforma logistica en el

Centro Logistico de Antequera

La cooperativa valenciana,
Consum, asegura su expansion en
Andalucia con la construccion de
una plataforma logistica en el Centro
Logistico de Antequera. Este pro-
yecto, que generara 500 empleos y
tendra una superficie de 163.000 mz,
abastecera a 200 supermercados
de Andalucia y Castilla-La Mancha.
La urbanizacion de la parcela co-
menzaré en 2025 y la plataforma

preve estar operativa en el afio 2028.
Disefiada con tecnologia sostenible,
contara con un silo automatizado de
30 metros y camaras de frio avan-
zadas. Esta inversion refuerza la
presencia de Consum en Andalucia,
donde la empresa ya opera 39 su-
permercados. Con este plataforma,
la cooperativa valenciana subraya
su compromiso con el crecimiento
responsabley la innovacion logistica.
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Llega Ouigo:

El nuevo pasajero de
la alta velocidad en
Malaga

| 15 de enero marcé un an-

tesy un después en la oferta

ferroviaria de alta velocidad

en Malaga. La llegada de
Ouigo, filial espafiola de la francesa
SNCF Voyageurs, introduce una al-
ternativa de bajo coste para conec-
tar Malaga con Madrid, sumandose
ala competencia en unade las rutas
mas transitadas de Espafa.

La operadora francesa, que inicio
sus operaciones en Espafa el 10de
mayo de 2021, ya ha transportado a
mas de 14 millones de pasajeros en
Sus primerostres afios. Malaga, junto
con Sevillay Cordoba, son los desti-
nos mas recientes que se incorporan
a su red de servicios, consolidando
Su presencia en un total de 15 ciu-
dades espaniolas.

La estacion de tren Maria
Zambrano fue testigo de la llega-
da del tren inaugural de Ouigo el
15 de enero a las 10:12 horas, en
un evento que reunio a destacados
representantes de la empresa y fi-
guras clave del panorama politico
y turistico. Entre ellos se encontra-
ban Alain Krakovitch, presidente de
Ouigo Espana, y Héléne Valenzuela,
directora general, junto al alcalde
de Malaga, Francisco de la Torre; la
delegada del Gobierno andaluz en
Malaga, Patricia Navarro; el subde-
legado del Gobierno, Javier Salas; y
Francisco Salado, presidente de la
Diputacion de Malaga y de Turismo
Costa del Sol.

Durante el acto inaugural,
Krakovitch califico la llegada a
Malaga como un "hito comercial”
para la compafia, reafirmando su
compromiso de ofrecer viajes acce-
sibles y comodos a los pasajeros.

Empresas

El poker de la alta velocidad en Malaga

Desde el 16 de enero se amplian las posibilidades de viajar a Madrid
con precios asequibles y comodidad. La llegada de Ouigo completa el
“poker” de opciones de alta velocidad en Malaga.

Actualmente, los viajeros tienen a
su disposicion servicios de Renfe
(AVE y Avlo), Iryo y ahora Ouigo,
ofreciendo un total de 22 frecuen-
cias diarias entre Malaga y Madrid,
tanto de ida como de vuelta.

Renfe: Con su servicio AVE y la al-
ternativa low-cost Avlo, cuenta con

: .,_,..'.-.;--l;

OGO

LET'S GO !

UNA NUEVA FORMA DE VIAJAR:
TRENES DE DOS ALTURAS
Desde el 16 de enero, los via-
jeros pueden disfrutar del trayec-
to Malaga-Madrid en un Alstom
Euroduplex, el primer tren de alta
velocidad de dos alturas en cubrir
esta ruta. Este modelo ofrece 509
asientos, mas amplios de lo habitual,
y garantiza mas de 14.000 plazas
semanales. Las dos plantas estan
conectadas por escaleras
interiores, proporcio-
nando una expe-
riencia nueva
en el mer-
cado
fe-

13 frecuencias diarias. Los precios
oscilan entre 26'y 120 euros.

Iryo: Ofrece 7 frecuencias al dia,
con precios que van de 20 a 100
euros.

Quigo: Con 2 frecuencias diarias, li-
dera entérminos de bajo coste, con
tarifas desde 9 euros para adultos.

rroviario espafol.

El servicio incluye dos frecuen-
cias diarias de ida y vuelta entre
Malaga y Madrid, con parada en
Cordoba. Los precios, que son el
gran atractivo de Ouigo, comienzan
desde 9 euros para adultos 'y 7 eu-
ros para nifios, destacandose como
la opcion mas economica en la alta
velocidad espafiola.




Empresas

EL HOTEL MARBELLA CLUB,
PREMIADO

El Marbella Club, unico hotel
andaluz incluido en la Gold List
2025 de Condé Nast Traveler,
reafirma su prestigio como

uno de los mejores lugares del
mundo para alojarse. Junto al
Cap Rocat (Mallorca) y el Gran
Hotel Inglés (Madrid), este cinco
estrellas Gran Lujo destaca por
su exclusividad.
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CaixaBank

i

CaixaBank

y Garantia
amplian
financiacion
para pymes y
autonomos

La

GARS LA Caixabank i

1

GAREFSTIA

aixaBank y Garantia han re-
novado su convenio, incre-
mentando la linea de financia-
cion a 300 millones de euros

para pymes y autonomos en Andalucia.
Este acuerdo busca potenciar proyec-
tos empresariales, ofreciendo condi-
ciones ventajosas y avales solidarios.

colaboracion, ratificada por Juan

Ignacio Zafray Javier Gonzalez de Lara, re-
afirma el compromiso con la dinamizacion
del tejido empresarial, beneficiando a em-
presas de todas las provincias andaluzas.

APUNTES. FRANCISCO CAMPOQY, SOCIO DE EMEDE ETL GLOBAL

Reforma fiscal de las SOCIMIs: ¢,solucion al mercado de la
vivienda o amenaza para el sector?

El Gobierno lanzd un
ordago esta semana
respecto a la posible
modificacion del régi-
men de tributacion de
las SOCIMIs en un intento de copar
titulares con medidas aparentemen-
te apaciguadoras para el tensionado
mercado de la vivienda.

La impresion social existente so-
bre este tipo de regimenes fiscales
dista mucho de la exoneracion tribu-
taria, presentandose como una espe-
cie de paraiso fiscal para los grandes
patrimonios. Pero en un pais hipe-
rregulado, con un sistema tributario
exigente, hablar de estructuras que
sortean impuestos cuando la presion
fiscal alcanza casi el 39% suena poco
acertado.

Aun cuando el tipo impositivo de
las SOCIMIs en el Impuesto sobre
Sociedades es del 0%, para aplicar
este régimen estas sociedades tie-
nen la obligacion de repartir entre sus
socios (personas fisicas ojuridicas) al
menos 80% de los beneficios obteni-
dos durante el gjercicio, lo cual quiere
decir que seran estos lo que tributen
en IRPF oIS cuando reciban estos in-
gresos a un tipo impositivo que abar-
caentre el 19% Yy el 30% en persona
fisica y el 25% en sociedades. No se
produce, por tanto, una exoneracion
fiscal sino un traspaso de tributacion
dese la entidad tenedora de los in-
muebles a sus accionistas.

La reforma anunciada dificulta-
ria paraddjicamente aun mas el ac-
ceso a la vivienda, en la medida que

46 | ENERO/FEBRERO 2025 ¢ VIDA ECONOMICA

durante los ultimos afios han sido
estos grandes inversores -y no las
administraciones publicas- los que
han promovido tanto la construccion
como la rehabilitacion de edificios
para su puesta a disposicion como
vivienda ademas de para otros fines.

Sin perjuicio que dicho régimen
podria ser objeto de una reforma o
perfeccionamiento, la via paraimpul-
sar la disponibilidad de vivienda seria
a través de incentivos fiscales, pero
optar por medidas restrictivas conlle-
varia de facto una fuga de capitales
o la falta de entrada de los mismos
precisamente en un momento en el
que la atraccion financiera se hace
imprescindible para el crecimiento - o
estabilidad - econdmica que necesita
Espana.



————

——

ESTR 1846

Dewars & D@quxs

"$5§:*:"‘ | ‘White Label $

BLENDED SCOTEH WHISRY
A evdectian of fin: sohinbies aed inoak
‘ corefially Meredied tifathor:

et (T uunn’-ﬁ:} b |

méﬂhn Dewur&SonsEﬂ

PERTHSHIRE, SCOTLAND

| pf; FRELNE P .u
EON LN 4D

el
[T = = B ;:__nnl."-'L
_,____——-" | 2 (uut TED
nep ]
1 -

BE RGTTLIN I8 SOETLLE

oF NSt (oo 4 :’Jf war’s es maredie;



De Malaga

OCEANOGRAFICO DE MALAGA:

un edificio disenado para la
investigacion >

El Oceanografico de Malaga es uno de los edificios
mas relevantes en lo que respecta a la investigacion
cientifica, sobre todo si tenemos en cuenta que

es uno de los diez centros oceanograficos que

se encuentran repartidos por toda Espana. En la
actualidad, su nueva sede situada en el muelle de
San Andrés es uno de los edificios mas singulares
dela capital e incluso de la provincia, al disponer de
ultima tecnologia e instalaciones habilitadas para la

investigaciony el estudio.

‘ Un centro de Investigacion
de estas caracteristicas tie-
ne que estar disefiado para
que los cientificos puedan
pensar”, explica David Macias,
director de la sede en Malaga.
El mismo destaca tres elemen-
tos fundamentales en lo que a la
construccion respecta: el gran
espacio dedicado a los laborato-
rios, las distintas salas de trabajo
pensadas para que el personal
pueda concentrarse e investigar
y la superficie disponible para al-
macenar colecciones de fauna
marina, muestras o aparatos de
investigacion.

Mucho ha evolucionado este
centro desde que se creara en
Malaga en 1911. Aunque en aquel
momento era conocido como
Estacion Biologica. No fue hasta
1914 cuando se creo el Instituto
Espafiol de Oceanografia, con
centros como el de Santander,
Baleares o Malaga como pioneros.

La sede malaguefia estuvo si-
tuada en La Farola hasta los afios
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80, pero por motivos de logistica,
esta se cambio a una nueva si-
tuada en Fuengirola, donde se ha
encontrado el Oceanografico de
Malaga, durante mas de 40 afos,
hasta el pasado 2024. Sin embar-
go, la decision de volver a la capi-
tal era de vital importancia, ya que,
tal y como asegura su director,
esta institucion “nacio en Malaga”.
Sefiala ademas a la capital como
el ecosistema de investigacion
ideal por su gran biodiversidad y
avances tecnologicos.

En Centro Oceanografico de
Malaga trabaja pory para las in-
vestigaciones cientificas, tanto
las llevadas a cabo por grupos de
investigacion particulares como
las realizadas para el asesora-
miento al Ministerio de Cienciay al
Ministerio de Agriculturay Pesca,
entre otros. Esta ultima funcion es
una de las mas relevantes, sobre
todo si se tiene en cuenta que los
centros oceanograficos son orga-
nismos estatales y por tanto ase-
sores del gobierno.




De Malaga

q

Con el entorno

| Centro
Oceanografico de
Malaga cuenta con
numerosos recono-
cimientos. Entre ellos,
destaca el Premio
Proa por su divulga-
cion de la Mujer en la
Ciencia, asicomo diversas condeco-
raciones por parte de instituciones
publicas, entre ellas la Guardia Civil.
Estos ultimos galardones hacen refe-
rencia al asesoramiento al Seprona
gue el Centro Oceanografico de
Malaga lleva a cabo, siendo de ver-
\ dadera utilidad en casos de pesca
' ilegal, entre otros.
En lo que respecta a sus planes de
futuro, la sede situada en Malaga
tiene intencion de abrirse a los ciu-
dadanos. Resaltan la realizacion de
actividades tanto fuera como dentro
del centro para darlo asi a conocer.
Entre las iniciativas, destacan las
visitas guiadas a escuelas, universi-
dad o empresas relacionadas conla
cienciay el mar; asicomo saliry ofre-
cer conferencias y talleres a cargo
del equipo de divulgacion y comuni-
cacion del Centro Oceanografico de
Malaga.

FACHADA PRINCIPAL DEL CENTRO RECIEN INAUGURADO
S :

Tl




Exterior

Conmas de 30 anos
de trayectoria en el
sector de distribucion
de alimentos,

DECA ofrece a sus
clientes servicios

de elaboracion,
distribucion,

) éomercializacién e
Amportacion de todo
tipo de 'congelados,
principalmente
pescadosy

mariscos, verduras,
precocinados y carnes.

DECA: Una empresa malagueda que triunfa
en el comercio internacional de congelados

on mas de 30 afios de

experiencia en la dis-

tribucion de alimentos

congelados, la empresa
malaguefia DECA se ha convertido
en un referente dentro y fuera de
Espafia. Sumodelo de negocio, ba-
sado enla elaboracion, distribucion,
comercializacion e importacion de
pescados, mariscos, verduras,
precocinadosy carnes, ha logrado
expandirse a mercados interna-
cionales como China, Marruecos,
Francia, el Caribe y, en ocasiones,
Grecia.

Desde sus inicios en la Costa
del Sol, DECA ha trabajado prin-
cipalmente con el sector hotele-
ro y de restauracion, ofreciendo
soluciones a clientes tanto a nivel
local como internacional. "Damos
soluciones al hostelero en aquellos
pequefos problemas que pueda te-
ner ala hora de servir a los clientes.
Tenemos una gama muy amplia
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"Entre nuestros
planes de expansion
entra ampliar
elvolumende
mercado tanto en
Marruecos como en
el Caribe"

de productos, vendemos mas de
dos mil referencias", afirma Ivan
Jiménez, gerente de congelados
DECA.

A pesar de contar con un solido
mercado en Espafia, la mayor parte
de sus ingresos proviene de la ex-
portacion, un aspecto clave parala
empresa. "Queremos crecer en el
exterior. Somos conscientes de que
se puede crecer mucho mas en el

exterior que quedandonos solo en
Espafa. Es por este motivo por el
que entre nuestros planes de ex-
pansion entra ampliar el volumen
de mercado tanto en Marruecos
como en el Caribe. Queremos se-
guir creciendo”, destaca Jiménez.

Uno de los factores que ha per-
mitido la expansion de DECA es su
enfoque en la calidad y el control




Nurimar, marca
propia de DECA,
ofrece una amplia :
gama de productos }
congelados de alta :
calidad :

del producto desde su origen
hasta su distribucion. La empre-
sa garantiza que los alimentos
lleguen en perfecto estado a su
destino, cumpliendo con la nor-
mativa vigente en materia ali-
mentaria. "Nuestros pescados y
mariscos proceden de caladeros
en Argentina, China, Perd, India,
Chile, Nueva Zelanda, EE.UU.,
Uruguay, Canada, Escocia, asi
como de todos los caladeros
mas importantes a nivel nacio-
nal", sefalan desde la compaiia.

Estan especializados
en la distribucion de
productos frescosy
congelados para el
canal HORECA

Con aproximadamente 115
empleados directos, DECA se
ha posicionado como una de
las empresas lideres en su sec-
tor, no solo por su presencia en
mercados internacionales, sino
también por su apuesta por la
innovacion y la excelencia en
la distribucion de productos
congelados.

La empresa estéa orientada al
canal HORECA, abasteciendo a
hosteleria, restaurantes, bares 'y
cafeterias, ademas de vender a
pequeriosy medianos comercios
minoristas y grandes cadenas
mayoristas.

El crecimiento de DECA no
es casualidad. Su amplia gama
de productos, su capacidad de
adaptacion alas necesidades del
mercado y sucompromiso con la
calidad la han convertido en un
socio estratégico de confianza en
la industria alimentaria. Con una
estrategia clara de expansion, la
empresa sigue consolidando su
presencia en el mercado global,
reafirmando su mision de ofrecer
productos de alta calidad a pre-
cios competitivos.

Exterior

enbreve

MALAGA REGISTRA UN RECORD HISTORICO
EN EXPORTACIONES EN 2|]24

Malaga alcanzo
un récord histori-
co de exportacio-
nes entre enero
y noviembre de
2024, con ventas
internacionales
por valor de 3.033
millones de euros,
un 1,7% mas que
en 2023. Destacan
las exportaciones
de aceite de oliva, . . :
que crecieron un 48%, superando los 600 millones de
euros. Las exportaciones malaguefias llegaron a 169
paises, con Francia, Italia y Portugal como principales
destinos. Ademas, el sector agroalimentario y bebidas
registro un récord, consolidando a Malaga como motor
comercial en Andalucia.

ANDALUCIA IMPULSA EL SECTOR DE
CONGELADOS EN EL EXTERIOR

Andalucia TRADE promovio la internacionalizacion
del sector alimentario congelado en el Frozen&Fresh
Market, celebrado en Sevilla los dias 21 y 22 de ene-
ro. Participaron 11 empresas andaluzas que realizaron
mas de 30 reuniones con agentes de Reino Unido, ltalia
y Portugal, fortaleciendo lazos comerciales. Entre las
empresas se encontraban de Sevilla (El Descansillo,
Grupo Buzon, Elaboraciones Come Rico e Islanova entre
otras), de Granada (Congelados Apoloy Centro Sur) y
de Cordoba (La Perla Food).
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Exterior

enbreve

ARANCELES DE EE.UU. Y SU IMPACTO EN LAS
EXPORTACIONES DE ANDALUCIA

Los arance-
E les de EE.UU.
&= plantean de-
safios para
Andalucia.
Segun Boston
Consulting
Group, estas
medidas po-
drian alterar
los flujos comerciales globales, aumentando costos y
exigiendo diversificacion. El aceite de olivay otros pro-
ductos estrella andaluces podrian enfrentar mayores
barreras en mercados clave como EE.UU., mientras
que el fortalecimiento de la relacion comercial en-
tre Chinay el Sur Global redefine rutas comerciales.
Andalucia debera adaptarse para mantener su com-
petitividad en este escenario cambiante.

LA UNIVERSIDAD DE BERKELEY ACELERARA
A DOS STARTUPS MALAGUENAS

Berkeley SKY D) ECK

La Universidad de Berkeley seleccionara con ayuda
de BIC Euronova, socio estratégico en Espaia de

la aceleradora SkyDeck de esta Universidad, dos
startups para participar en el programa “Berkeley
SkyDeck’s Batch 20" en Silicon Valley. Las empresas
seleccionadas recibiran 200.000 dolares de
inversion, acceso a una red de 800 mentores
internacionalesy la posibilidad de presentar
proyectos ante 750 inversores en el SkyDeck

Demo Day. El plazo de inscripcion cierra el proximo
13 de febrero de 2025. BIC Euronova, pionera en
innovacion en Malaga, apoya la internacionalizacion
y crecimiento de startups desde el Parque
Tecnologico de Andalucia.
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SOIVRE: 30 aiios respaldando
el comercio internacional

A pesar de los ultimos aconteci-
mientos mundiales, el comercio in-
ternacional sobrevive. Desde 1995 el
valor del comercio mundial se ha casi
quintuplicado, lo que haimpulsado un
crecimiento mas rapido en las eco-
nomias, y ha ayudado a mas de 1.500
millones de personas a salir de la pobreza.

Para que el sistema continue funcionando, es crucial po-
tenciar el negocio internacional de las empresas, a la vez
que se asegura la calidad y seguridad de las mercancias.
Precisamente, este doble objetivo es que el SOIVRE lleva
persiguiendo, y cumpliendo, 90 afios.

El Servicio de Inspeccion SOIVRE, un veterano conocido
en Malaga, nacio en 1934. Inspectores comprometidos
y cualificados comenzaron a controlar la calidad comer-
cial de las exportaciones de citricos espafoles, con el fin
de garantizar la excelencia de nuestras producciones en
terceros mercados.

Podemos decir: “mision cumplida”. La balanza comercial
agroalimentaria espafiola lleva mas de 20 afios seguidos
siendo positiva, y, probablemente asi seguira siendo.

Pero, en estos 90 afos el SOIVRE ha evolucionado, y
mucho. Nuestras competencias en frontera han aumenta-
do: origen ecologico, seguridad de productos industriales,
sustancias peligrosas y residuos en aparatos eléctricos
y electronicos, todo ello a la importacion. Y, ademas, es-
tamos presentes en diferentes departamentos publicos,
participando en el disefio y ejecucion de politicas publicas
tan importantes como la comercial.

El SOIVRE lleva en su ADN el trabajo, la tenacidad, la
adaptacion, la multidisciplinariedad, el compromiso y
la supervision, pero, sobre todo, lleva a las empresas.
Nuestra vocacion es comercial.

Nos esforzamos, cada dia desde hace 90 afos, para
lograr el equilibrio entre el control y la promocion del co-
mercio internacional espafiol. Por supuesto, esperamos
seguir haciéndolo otros 90 afios mas, como minimo.

3
Py

TERESA AMARO LLAVERO
Directora Provincial de Comercio y
Delegada de ICEX en Malaga
Inspectora del SOIVRE
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Emprender

TCUBALEC impulsa la ingenieria«dems
Andalucla.al munﬂu -4

Han participado en la cobertura del aeropuerto de Madrid, auditorias en el
Palacio de Deportes de Granada, portadas de ferias y hasta el toro de Osborne.

Qué impulsa a uningeniero

a dejar un empleo comodo

y emprender su propio ca-

mino? Quizas sea el deseo
de materializar una vision propia o
de transformar su entorno.

Eso es precisamente lo que lle-
vO a un joven ingeniero, con expe-
riencia en el sector de las teleco-
municaciones, a fundar Sglobalec
desde su tierra natal, Andalucia,
que hoy figura entre los proyectos
mas prometedores del Top 50 de
emprendimiento andaluz. Todo co-
menzo afinales del verano de 2022.
Observando la fluctuante demanda
de ingenieros por parte de las gran-
des empresas de telecomunicacio-
nes, Francisco Sarmiento decidid
crear, junto con otros tres compa-
feros, un grupo de trabajo capaz
de ofrecer soluciones externas
de ingenieria. La pandemia habia
impulsado el teletrabajo, abriendo
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nuevas oportunidades. ;Por qué
no aprovechar este contexto para
desarrollar un nucleo de ingenieria
desde Andalucia, proporcionando
empleo cualificado a una region
tradicionalmente menos industriali-
zada? Asi nacio una compariia que,
en apenas dos afios, ha crecido de
cuatro a mas de veinte empleados.

La empresa comenzo6 cen-
trandose en proyectos de teleco-
municaciones, trabajando para
los principales operadores del
sector, como Orange. Desde alli,
dio el salto a otros sectores: ener-
gia, infraestructuras singulares
y eventos. En este ultimo ambito
han liderado proyectos tan iconi-
cos como las portadas de ferias de
ciudades como Malaga, Almeria
y Huelva. “Incluso realizamos la
estructura para una fachada ilu-
minada especial en el Puerto de
Santa Maria y un toro de Osborne”,

explica con orgullo el fundador. En
telecomunicaciones, sus logros in-
cluyen la cobertura del Aeropuerto
de Madrid-Barajas, el Banco de
Espafia y varios hospitales univer-
sitarios. Soluciones de transmision,
modelizaciones 3D, optimizacion
de procesos y consultoria son solo
algunos de los servicios que ofrece
Sglobalec. El modelo de negocio
combina una meticulosa formacion




Sglobalec han
logrado posicionarse }
entre los proyectos i

mas prometedores
de Andalucia,
demostrando que el

talento y la tecnologia
pueden ser motores
de desarrollo local. :

Francisco
Sarmiento

de talento joven con la captacion
de grandes proyectos. La empresa
mantiene convenios con universi-
dades y escuelas de formacion
profesional de toda Espafia, inclu-
yendo Malaga, Granada, Cordoba
y la Carlos lll de Madrid. “EI 80% de
nuestra plantilla se forma a través
de estos convenios. Desde practi-
cas hasta titulaciones, muchos de
nuestros empleados crecen con
nosotros”, sefala.

La diversificacion también ha
sido clave. Este afio han comen-
zado a incursionar en el sector
ferroviario, homologandose para
proyectos de seguridad con ADIF.
Asimismo, apuestan por tecnolo-
gias emergentes en areas como
Smart Cities, impulsando la progra-
macion especifica para estas solu-
ciones. Paralelamente, trabajan en
proyectos de impacto social, como
la colaboracion en una desalado-
ra en la Axarquia para mitigar los
efectos climaticos.

“Siempre hemos tenido claro
gue no queriamos ser una empre-
samas”, dice su fundador. Por eso,
desde sus inicios, han buscado di-
ferenciarse por la calidad y el trato
al cliente. Esta filosofia les ha per-
mitido asumir proyectos complejos
y de gran responsabilidad. Desde
el Estadio Olimpico de Barcelona
hasta auditorias de seguridad para
eventos en el Palacio de Deportes
de Granada, sus clientes confian
en ellos porque saben que ofrecen
soluciones solidas y efectivas. La
empresa también fomenta la con-
ciliacion laboral y el teletrabajo,
facilitando que ingenieros en pe-
quefos pueblos puedan acceder
a empleo cualificado. “Queremos
que un andaluz que viva en un
pueblo de 3.000 habitantes pue-
da trabajar en ingenieria como si
estuviera en una capital”. “Ser em-
prendedor es mas facil cuando tra-
bajas en algo que lleva tu marcay
tus valores”, concluye el fundador.

Emprender

enbreve

MALAGA IMPULSA EL EMPRENDIMIENTO
CON JORNADAS PARA ESTUDIANTES DE FP

Unos 1.600 es-
tudiantes de
Formaciodn
Profesional par-
ticiparan en las I
Jornadas Jovenes
Emprendedores,
organizadas por
la Diputacion de
Malagay el IAJ. Estas actividades, gue buscan empode-
rar alos jovenes para desarrollar proyectos y negocios,
se celebraran del 23 de enero al 18 de marzo en Malaga,
Estepona, Vélez-Malaga y Mijas. El programa incluye
ponencias, networking y talleres con figuras destaca-
das del sector empresarial, promoviendo el talento y el
espiritu emprendedor en la provincia.

UN ESTUDIO ANDALUZ REVOLUCIONA EL
MARKETING TURISTICO CON NEUROCIENCIA

Investigadores de
la UMA han desa-
rrollado un inno-
vador método que
fusiona neurocien-
cia, turismo y psi-
cologia avanzada
para transformar
el marketing turis-
tico. El proyecto
utiliza herramientas como seguimiento ocular y analisis
galvanico de la piel para medir la respuesta emocional y
cognitiva de los consumidores frente a logotipos y mar-
cas de destinos turisticos. El estudio revela diferencias
en como hombres y mujeres procesan estos estimulos,
destacando que caracteristicas de marca como sofis-
ticacion o sinceridad generan respuestas emociona-
les diferenciadas. Ademas, analiza imagenes creadas
por IA para optimizar estrategias de marketing digital.
Publicado en Tourism & Management Studies, esta in-
vestigacion impulsa el concepto de neuroturismo, ayu-
dando a las marcas a conectar emocionalmente con
sus audiencias y disefiar campafias mas efectivas.

\r
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Lado Humano

Asociacion ALMA

Larealidad detras de una enfermedad invisible

El Lupus, que significa 'lobo’, proviene de los eritemas en el rostro que
en sus inicios se compararon con una mordedura de este animal.
Hoy, mas identificada con las alas de una mariposa, simboliza las

luchas diarias de quienes viven con ella.

ENCUENTRO DE
JOVENES AFECTADOS
DE LUPUS EN ESPANA

&F ims i

E (AN e 1

B Qué significa Lupus? ¢En

gué consiste exactamen-
te? Si le hago estas pre-
guntas, lo mas seguro es

que no sepa responder. La palabra
Lupus significa 'lobo’ porque en un
principio, cuando se identifico la en-
fermedad, a los eritemas que apa-
recian en la cara, se les decia que
parecian la mordedura de un lobo.
Posteriormente, se identificd mas
como unas alas de mariposa, de ahi
que los logotipos de la mayoria de
las asociaciones de Lupus hayan
adoptado ese emblema.

Este significado es algo que po-
cos saben, al igual que en qué con-
siste exactamente esta enfermedad
y las otras de caracter autoinmune

g

a las que trata de dar visibilidad y
apoyo la Asociacion ALMA. La des-
informacion, y el estigma social que
conlleva; la discriminacion laboral, y
la falta de recursos son solo algunos
de los problemas a los que se en-
frentan dia a dia estas personas.

La Asociacion Lupus Malaga
y Autoinmunes, ALMA, se cre6 en
1991 ante la necesidad de informar
tanto a afectados, familiares y socie-
dad en general sobre la problemati-
ca de esta enfermedad cronicay sus
repercusiones. Desde entonces, la
asociacion hatrabajado incansable-
mente para brindar apoyo emocio-
nal, promover la investigacion, y ga-
rantizar que las personas con Lupus
y otras enfermedades autoinmunes
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no se sientan solas en su lucha.

Auxi Alarcon, una de las caras
visibles de la asociacion, explica
a qué se dedican en ALMA exac-
tamente. “Proporcionamos a pa-
cientes, familiares, cuidadores,
personas implicadas con la enfer-
medad o a poblacion en general
informacion tanto médica como
psicologica sobre como vivir con
la enfermedad, teniendo en cuenta
todos los aspectos que sean de su
interés y ayuden a mejorar su cali-
dad de vida".

Entre las acciones que lleva a
cabo la asociacion se encuentran la
realizacion de talleres, actividades,
charlas, servicios, asesoramiento

JQUE ES UNA ENFERMEDAD
AUTOINMUNE?

Es una alteracion causada por
el propio sistema inmunitario,
que ataca las células sanas del
propio organismo en vez de
protegerlas.

- Se han identificado mas
de ochenta enfermedades
autoinmunitarias.

- Las mas comunes sonla
enfermedad celiaca, la diabetes
tipo 1, la artritis reumatoide, el
lupus eritematoso sistémicoy la
esclerosis multiple.




juridico, mesas informativas y pre-
paracion de guias y material infor-
mativo. " Publicamos una revista
anual donde ademas de articulos
médicos, se contempla el aspecto
psicologico con la idea de aportar
informacion y apoyo al paciente in-
tentando que sea una revista con
una vision positiva y cercana de la
enfermedad"”, sefiala.

ALMA cuenta con el apoyo de
entidades como Felupus, Feder,
SER, LIRE, Eular, Escuela de Salud
Publica, Fundacion ONCE o la UMA

o o g S By

y valoran que, en los ultimos afios,
se ha incrementado el numero de
ensayos clinicos en medicamen-
tos. No obstante, " sile preguntas a
cualquier paciente, coincidiranen la
falta de comprension del entorno”,
asegura Alarcon, quien también ha
destacado que "al ser una enfer-
medad organica, no siempre tiene
manifestaciones visibles, pero sus
efectos son de variable gravedad”,
llegando incluso a causar dafios
psicologicos.

@ NOEMI FERNANDEZ

Las mujeres, mas propensas

Las patologias reumaticas en
general y, concretamente, las en-
fermedades reumaticas autoinmu-
nes sistémicas (ERAS) son mas fre-
cuentes entre las mujeres. Se estima
que aproximadamente un 4% (2.5%
hasta 8%) de la poblacion mundial
tiene alguna ERAS y, de ese total, el
75% son mujeres, lo que hace una
proporcion de 10 mujeres versus 1
hombre. Ademas, “lo mas relevante
es que en los paises desarrollados
son la principal causa de mortalidad

en mujeres menores de 65 anos y
ocasionan gran morbilidad”, o que
evidencia la necesidad de priorizar
estas patologias en el ambito de la
salud publica.

La elevada prevalencia en muje-
res sugiere que factores hormona-
les y genéticos desempefian un pa-
pel crucial en el desarrollo de estas
enfermedades. Asimismo, la falta de
diagnaostico temprano y tratamiento
adecuado contribuye a su alta mor-
bilidad y mortalidad.

Lado Humano

ALGUNOS DATOS

Estos son algunos datos actuales de
las personas que padecen Lupusy
enfermedades autoinmunes:

- El Lupus afecta a 9 de cada 10.000
habitantes, 5 millones de personas en
todo el mundo.

- En Andalucia, 8.000 habitantes
padecen Lupus, de los que unos 1.500
residen en la provincia de Malaga.

- 75.000 espafioles tienen Lupus.

- Las enfermedades autoinmunes
afectan a 11 millones de esparioles,

de los que mas de 2 millones son
menores.

- En Mélaga, unas 1.400 personas son
autoinmunes.

Una de las salas de la
Asociciacion ALMA.
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| Parque
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eclarado Parque Nacional
en 2021, la Sierra de las
Nieves se erige como
uno de los enclaves
mas excepcionales de Andalucia,
destacando por su peculiar geo-
logia y una biodiversidad unica.
Con cimas que rozan los 2.000
metros y la sima GESM, la mas
profunda de Andalucia con 1.101
metros, este espacio es un paraiso
para montafieros y espeleologos.
El paisaje karstico alberga un

ierra de las

intrincado sistema de cuevas y
galerias, complementado por
un mosaico vegetal que combi-
na especies mediterraneas y at-
lanticas. Desde el emblematico
pinsapo, un relicto glaciar, hasta
castafios y cultivos tropicales aco-
ge mas de 1.500 tipos de plantas.
Su fauna es igualmente diversa.
La cabra montés es el emblema
del parque, que también es hogar
de aves rapaces, nutrias y corzos.
Este parque nacional destaca

ademas por algo que no todo el
mundo conoce y es que alberga
una gran colonia de murciélagos,
esenciales para el ecosistema.
Los pueblos blancos que ro-
dean este espacio natural, con
Su patrimonio historico y gastro-
nomia tradicional, completan la
oferta para quienes buscan ru-
tas a pie, a caballo o en bicicleta.
La Sierra de las Nieves es, sin duda,
un refugio natural unico en Malaga.
¢Te apuntas a conocerlo?

Nueva elastica para
el aiio 2025

El club de esports GIANTX ha lanzado
SU nueva camiseta para 2025. Este
ano hace un guifo a sus origenes in-
cluyendo el 08 (ano 2008) de su ori-
gen fundacional en la parte delantera
del cuello. Ademas ofrece una mem-
bresia exclusiva para los seguidores
del club.

Un experimento malagueiio en el espacio

El ingeniero malaguefo Joseé Maria
Ortega lidera 'Green Moon', un am-
bicioso proyecto para estudiar el
crecimiento de plantas en el espa-
cio y simular condiciones lunares.
Gracias a una alianza con la em-
presa espafnola Orbital Paradigm,
semillas viajaran en una capsula
presurizada disefiada para experi-
mentacion en ingravidez. La mision,
programada para finales de 2026,
orbitara la Tierra durante 14 dias.
Este avance representa un hito en
la carrera hacia la agricultura espa-
cial y prepara el camino para futuras
pruebas en la superficie lunar.
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Tras las fiestas navidefias nos damos cuenta de los excesos que hemos
cometido y no solo en lo que respecta a las comidas, por ello desde Vida
Econdmica os traemos ocho pasos para recuperar tus habitos saludables y

coger fuerzas para el 2025:

1.PUNTO DE PARTIDA. Mirate fisica
y mentalmente y determina en qué
momento estas.

2. METAS CLARAS Y ALCANZA-
BLES. Tener un objetivo claro es
esencial. Divide ese objetivo en
pasos Mas pequenos y concretos y
celebra cada avance.

3. RECUPERA EL HORARIO.
Restablecer una rutina diaria es vital
para volver a sentirse bien. Crea ho-
rarios para dormir o comer, y rituales
matutinos y nocturnos.

4. MEJORA TU ALIMENTACION.
Priorizar alimentos frescos y natura-
les, controlar las porciones y planficar
las comidas puede ayudarte.

5. ACTIVIDAD FiSICA. Incorporala
atu rutina diaria. Establece metas

realistas adaptadas a tu situacion.

6. CUIDATE. Asegurate de prestarte
15 minutos al dia para ti, 0 para reali-
zar actividades que te gusten.

7.CUIDADO CON EL ESTRES.
Establece limites e implementa habi-
tos para que tu mente este en calma.

8. MENTALIDAD DE PROGRESO
CONTINUO. Todos tenemos dias
malos y damos pasos para atras,
pero es importante retomar el com-
promiso marcado lo antes posible.

Estos ocho pasos no hacen mila-
gros, pero seguro que te ayudan a
encaminarte hacia tus metas en este
afno 2025. No las pierdas de vista y
ve a por ellas.

Vivir mas

DESPLIEGA EL CLASICO:
HUAWEI MATE 6

Huawei ha presentado Mate X6,
su nuevo smartphones plega-
ble. Con un disefio inspirado en
el universo, incluye dos pan-
tallas OLED de alta resolucion:
una externa de 6.45" y una
interna de 7.93" con tecnolo-
gia X-True™ Display para una
experiencia inmersiva.
La camara XMAGE de Ultra
Apertura ofrece fotos precisas y
colores vibrantes, mientras que
su resistencia esta garantizada
con Kunlun Glass 22 generacion
y materiales avanzados como
grafeno. La conectividad mejora
con un 60% mas de calidad
de sefial. Cuenta con Live
Multi-task, una nueva forma de
realizar varias tareas a la vez
de forma eficiente. Los usuarios
pueden ejecutar, con la pantalla
desplegada, tres aplicaciones
simultaneamente. El Mate X6
ya marca un hito en innovacion
tecnoldgica.

Disponible a partir del 15
de enero por 1.999 €

(0
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Gastronomia

POR JOSE CABELLO

Miembro de la Academia Andaluza de

Gastronomia y Turismo

El Grill de Marbella Club,
lujo clasico y muy exclusivo
¢COMO ES? alacremade parmesano, foie gras,

Entrar en el Hotel Marbella Club,
que cuenta ya con mas de 70 afnos
de historia, es sumergirse en una
dimension de lujo sereno, elegan-
te y exclusivo, pero muy acogedor,
que han disfrutado las personali-
dades mas relevantes de nuestro
tiempo. Posee un inequivoco esti-
lo andaluz, en donde las paredes
encaladas son protagonistas, asi
COmMo preciosos patios, fuentes y
otros detalles llenos de buen gus-
to, que se integran con la cuidada
vegetacion.

El Grill, su restaurante mas em-
blematico, sigue la misma filosofia
de lujo, exclusividad y clasicismo
con una cocina basada en su gran
parrilla, asi como en miticas rece-
tas del siglo pasado que siguen de
actualidad, como la terrina de foie
gras, el steak tartar o la ensalada de
bogavante. En cuanto a la sala, se
reafirma con una decoracion reple-
ta de personalidad, muy acogedora,
y un servicio realmente impecable.

NOS GUSTO POR...

Su ambiente Unico y exclusivo
esta a un nivel que pocas institu-
ciones del mundo pueden igualar, y
conocerlo es toda una experiencia.
Sobre todo, por el exquisito trato
que ofrecen, muy profesional, pero
lleno de cordialidad, naturalidad,
empatiay siempre orientado al ser-
vicio del cliente.

Su carta mantiene la inspiracion
de la cocina francesa de antafio,
con soufflés, magnifico el de queso

EL GRILL DEL MARBELLA
CcLuUB

Precio medio - 220€
Direccién - Av. Bulevar
Principe Alfonso de
Hohenlohe, s/n, 29602
Marbella

Teléfono - 951 55 26 88
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ostras, caviar o suimpecable salsa
bearnesa, pero también incluye
platos, como el ceviche de lubina,
la burrata con setas en escabeche,
balsamico con trufa, avellanas tos-
tadas que aportan cierto toque de
actualidad o su excelente ensalada
de bogavante con un gran producto
y sutil, pero sabroso alifio. Las car-
nes a la parrilla, que desde hace
décadas elabora Roque Juarez
siguiendo los pasos de su padre,
también parrillero en el Marbella
Club, son excelentes y ademas de
cortes clasicos como el tournedo o
el chateaubriand, incluyen piezas
mas actuales como el “T-bone de
Black Angus” o “Ribeye de Wagyu”.
Los postres son clasicos, con
una excelente mousse de choco-
late de textura cremosa, pero fir-
me, y rotundo sabor a cacao, o el
exquisito soufflé, aunque para mi
gusto personal, que intento evitar
el azucar, es excesivamente dulce.
La bodega y el equipo de sumille-
res, dirigidos por Angel Gonzalez, 5°
mejor sumiller de Espafia y premio
de la Academia Gastrondmica de
Malaga, es una de las joyas de la
corona, con unas 600 referencias,
muchas de ellas de miticas bode-
gas como Petrus, Vega Sicilia...
Champagne, pero también vinos
interesantes de pequefos pro-
ductores. El trato, como ya hemos
comentado, es excelente, y los pre-
cios, acordes con la exclusividad
de un lugar unico en elmundoy 70
afnos de Historia, con mayusculas.



Gastronomia

Tepito Cantina, auténtica cocina
mexicana con mucho encanto

ncantadora y auténtica can-

tina mexicana, situada en

calle Gigantes, al lado de

Carreteria, con una agrada-
ble terraza en una zona peatonal y
un pequefio comedor. Es herede-
ra del mitico, y diminuto, Tepito de
la Plaza de los Martires Ciriaco y
Paula, que fundaron los padres de
Valentin, duefio de esta cantina, y
de los que aprendio todas las rece-
tas familiares.

La carta es bastante previsible,
con cervezas mexicanas, guacamo-
le, nachos, quesadillas, tacos... pero
elaborados con mimo e ingredientes
auténticos, pero sobre todo, con au-
ténticas recetas familiares mexica-
nas. Como excelente taco de mole,
con chocolate, pollo, quesoy cebolla,
0 el taco de suadero, un sabroso gui-
so de ternera con cebolla y cilantro
que se cocina a fuego lento.

También es recomendable la en-
salada de nopales, un cactus de sa-
bor fresco, que recuerda un poco a
una judia verde en crudo, y gue com-
binan con tomate, cebolla, cilantro y
una vinagreta de tamarindo y que
sirven con totopos. Los nachos, con
guacamole y crema agria, pico de
gallo y carne son otro clasico, aun-
que le faltaba cierta fluidez al queso.

En definitiva, un lugar perfecto, y
con mucho encanto, para disfrutar de
manera informal de la tipica cocina
mexicanay con precios moderados.

TEPITO CANTINA

Direccion - Calle Gigantes
4,29008 Malaga

AOVE FINCA LATORRE, HOJIBLANCA

1
-
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WALN
Mifinca
la torre

Elaborado al 100% con hojiblanca en la zona de Antequera, concretamente en Bobadilla, con
olivos propios, es uno de los mejores aceites de oliva virgen extra del mundo, como asilo
atestiguan sus numerosos reconocimientos.

Equilibrado, pero complejo, es frutado intenso y con notas de hierba recién cortada, en boca
es amargo, picante y toques de almendra verde, tomatera, manzana y platano... una auténtica
delicia.

Es perfecto para consumirlo en crudo, ya sea con un buen pan o para alifiar carpaccios,
ensaladas, gazpacho o porra antequerana, pero también para saltear verdura, pasta, carne o
pescado.

Precio - 18,75 €
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Gran angular a

LA PROVINCIA DE MALAGA SE DEJA VER EN FITUR 2025
FITUR 2025 ha sido punto de encuentro durante la penultima
semana del mes de enero para instituciones, empresas y
profesionales del turismo malaguefios.

Tanto en los pabellones de IFEMA como en galas realizadas
posteriormente tanto instituciones como empresas han
presentado sus proyectos mas innovadores e interesantes.
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OUIGO LLEGAA MALAGA

La operadora de alta velocidad Ouigo
estreno el pasado 15 de enero sus
conexiones directas entre Madrid y la
capital de la Costa del Sol, haciendo parada
en Cordoba. Autoridades institucionales

y emperesarios malaguefios acudieron a
esta llegada.

LA ACADEMIA GASTRONOMICA ENTREGA
SUS PREMIOS ANUALES

La Academia Gastronémica de Malaga
celebro el 11 de enero su tradicional Gala
Anual en el Gran Hotel Miramar, donde
premio alos mejores restaurantes y
profesionales de la provincia y entregd sus
premios 2024.
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Ultima

"Debemos transmitir a la sociedad [a
importancia del periodista”

¢COMO NACE LA
ASOCIACIACION DE LA PRENSA
DE MALAGA?
Justo cumplimos 120 afios de historia.
Naci6 el 1 de febrero de 1905 con unos
estatutos similares a la Asociacion de
la Prensa de Madrid, aungue hay ante-
cedentes que incluso la sitian afinales
del siglo XIX. Se crea, sobre todo, por-
que el periodismo era entonces una
profesion con muchisimos problemas.
Ahi no hemos cambiado mucho.

¢CUALES SON LOS FINES DE LA

ASOCIACION?

La lucha contra la precariedad laboral.
Estamos viendo que es una profesion
que estd muy mal pagada, donde no
se respetan las horas extra, hay mu-
cho falso auténomo y el periodista no
puede profundizar en la noticia. Por
otra parte, la APM tiene una funcion
importantisima, que es la de transmitir
a la sociedad la importancia de la fun-
cion del periodista en esta situacion de
polarizacion y falta de credibilidad que
vivimos.

¢{QUE OBJETIVOS HA CUMPLIDO
LA APM EN LOS ULTIMOS ANOS DE
SU TRAYECTORIA?
Actualmente, estamos dando una
respuesta pequefa a problemas muy
graves dificiles de erradicar, pero
haciendo todo lo posible con las he-
rramientas que posee la asociacion.
Seguimos con nuestros proyectos de
alfabetizacion mediatica donde trans-
mitimos la importancia de los medios
de comunicacion y tratamos el tema
de la desinformacion. Estos proyectos
estan sirviendo para que compafieros
en una situacion de paro o empleo
precario puedan mejorar un poco esta
situacion.

¢POR QUE DEBERIA ALGUIEN
ASOCIARSE O PREASOCIARSE?
Los periodistas tenemos que luchar
contra los importantes problemas que
estan surgiendo, que responden a
una politica orquestada por intereses
de las plataformas y desde gobiernos
gue son cada vez mas autoritarios y
quieren desacreditar a la profesion.
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Elena Blanco. Presidenta de la Asociacion
de la Prensa de Malaga desde 2020.

"Enlos 120 anos que cumple la asociacion
siempre ha estado presente preservar la
funcion del periodistayla importancia
del periodismo, asi como velar porque los
compafneros estén comprometidos con

el codigo ético de la profesion', defiende
la periodista desde una de las salas que
tiene la historica sede de la APM.

Para luchar contra todo eso debemos
estar en una organizacion fuerte que
nos permita alzar la voz y recordar a
los ciudadadanos la importancia del
periodismo, no lo podemos hacer
individualmente.

¢{QUE VINCULACION HAY ENTRE

LAASOCIACION DE LA PRENSA Y EL
COLEGIO DE PERIODISTAS?

Ambos son complementarios y de-
fienden cada uno desde su ambito la
importancia de la profesion. La mayo-
ria de los periodistas estamos en las
dos organizaciones. No obstante, las
asociaciones tienen mucha mas his-
toria que los colegios y por eso, quizas,
tengan mas implantacion.

¢COMO VE EL FUTURO DE LA
APM?
El gran reto que tenemos esta en la
unidad, en intentar convencer a los
compaferos de que tenemos que tra-
bajar juntos y superar todos los gran-
des problemas de la profesion.
/Noemi Fernandez
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T T v PR »- B e L= Todas nuestras naves de reparto
L ;'*f * , - cuentan con puntos de carga

de vehiculos eléctricos para
impulsar la transicion energetica.
Ademas, estamos trabajando
para que en 2040 nuestra flota
sea sostenible al 100%.

Descubre nuestro compromiso

con la entrega sostenible en
seur.com
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