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Hace afios, la colaboracion publico-privada se limitaba a concertar
colegios o a aligerar listas de espera de la sanidad publica derivando
algunos pacientes a las clinicas privadas. Dos caminos paralelos que
no llegaban a converger mas que en algun acto, alguna subvencion y
bastantes desencuentros.

Con un tejido empresarial on fire y unas instituciones cada vez mas
profesionalizadas, el sector publico y privado han comenzado a enten-
derse. Hoy, estas alianzas se traducen en un mayor respaldo a sectores
clave como el industrial, el emprendimiento y el agroalimentario. En esta
edicion destacamos once casos de éxito en los que estas colaboracio-
nes han generado riqueza y progreso. Ejemplos como el puerto seco de
Antequera, los diversos hubs de innovacion o las ayudas a la internacio-
nalizacion, que en otro tiempo habrian sido impensables, muestran el
impacto de esta cooperacion.

Una muestra clara de este impulso es el viaje comercial que el presi-
dente de la Junta de Andalucia, acompafado de varios consejeros, reali-
z0 para atraer inversiones verdes a la region. O la gira que "The Embassy”,
el centro de alto rendimiento fundado en Fuengirola por los campeones
del mundo Berni Rodriguez y José Manuel Calderon, ha llevado a cabo
en América para promocionar las fortalezas de Malaga a nivel global.

Este afan por internacionalizarse también lo encarna el emprende-
dor que protagoniza nuestra entrevista central, Nabil Salah. Desde joven,
Salah sofiaba con ser empresario, y hoy su firma, Harper & Neyer, ya
se posiciona entre las grandes marcas de la moda masculina en
Espafia, abriendo nuevos horizontes dentroy
fuera del pais.

Algunas instituciones publicas son  guuiiioi
cada vez mas conscientes de las necesi-
dades del sector privado, auténtico gene-
rador de la riqgueza y el empleo. Hablando
el idioma comun del empuje, la pasiony la =
oportunidad empresarial se pueden lograr
grandes cosas.

DATOS DE DISTRIBUCION. N°113

La edicion n°113 de la revista Vida Econdmica se ha distribuido por correo
postal de forma personalizada a 8.000 empresas, instituciones y organismos,
de los cuales:
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Repaso a la actualidad
economica de Mélagay
Andalucia del ultimo mes.
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18 ESTILO
DIRECTO

Conocemos la historia de Nabil Salah,

fundador de la firma de moda Harper &

Neyer, cuyos planes a corto plazo pasan
por la apertura de tiendas propias.

COLABORACION
PUBLICO-PRIVADA

2 EN PORTADA

Las sinergias entre el sector publicoy las
empresas garantizan el éxito de Malaga.
Conocemos 11 casos de cooperacion
exitosa.

EMPRESAS

Lo mas destacado de las
empresas de la provincia.
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LA EMBAJADA DEL DEPORTE

4 THE EMBASSY

La embajada del baloncesto profesional
esta en Fuengirola. The Embassy Team ha
viajado hasta San Diego para competir en
uno de los mejores torneos del mundo.




LA JUNTA BUSCA INVERSIONES

4 MISION CHINA

El viaje de Juanma Moreno y varios
consejeros persigue fortalecer la
presencia de Andalucia y atraer
inversiones importantes para la region.

CTA
DE VOCACION, INNOVADOR

Beltran Pérez, presidente de Corporacion
Tecnologica de Andalucia (CTA), desgrana
el trabajo de este cluster de innovacion,
que ha financiado ya 806 proyectos.

GESTION DE INFLUENCERS

4 EMPRENDER
La startup malaguefa Zexel ha
transformado y facilitado a las agencias y

marcas la forma de pagar a los creadores
de contenido.

EXTERIOR

DEL PTAA DUBAI

Muy pronto se dieron cuenta en Aganova
de que su mercado no solo era Espafa.
Afos después, una oficina en Dubai y
clientes en mas de 50 paises lo confirman.

LADO HUMANO

TELEFONO DE LA ESPERANZA

15.000 veces han descolgado el teléfono
en Villa Esperanza en 2024. Alli esta el

Teléfono de la Esperanza de Malaga, que
ayuda a personas en momentos de crisis.
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Opiniény el dia a dia de la UMA, en Vida
Econdmica.

ANA DIAZ. Méndez Padilla Abogados &
Asociados.

LA PRIMERA REGULACION DE LA

IA: REGLAMENTO EUROPEO DE
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

JUAN JOSE AGUILAR. Andbank.
GENERANDO VALOR MEDIANTE LA
DIVERSIFICACION

GASTRONOMIA

Jose Cabello nos acerca
las recomendacionesy el
buen producto de la cocina
malaguena.

VIVIR MAS

Tendencias, ocio y estilo de
vida mas alla de las empresas.

GRAN ANGULAR

Repaso grafico a los eventos socioempresariales mas
destacados del ultimo mes en Méalaga.

ULTIMA

Charlamos con Remedios
Martel, presidenta de Alumni
UMA, sobre la celebracion por
primera vez en Malaga del 28°
Congreso Alumni Esparia los
dias 3y 4 de octubre.
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El segundo Siglo de Oro para Malaga

Alicia Izquierdo, concejala delegada de Innovacion, Digitalizacion y
Captacion de Inversiones del Ayuntamiento de Malaga

as ciudades que lideran lainno-
vacion, el desarrollo y la inves-
tigacion estan preparadas para
darforma al futuro. Malaga, que
se ha redefinido a si misma en los ul-
timos 25 afos, es una de ellas. Antes
conocida simplemente como ‘Puerta
de la Costa del Sol', ha evolucionado
hasta convertirse en una ciudad mo-
derna, sostenible, con alta calidad de
vida y reconocida como uno de los
centros tecnoldgicos mas dinamicos
de Europa. No esfruto de la casualidad,
sino de planificacion estratégica, inver-
sion, alianza entre administraciones y
colaboracion publico-privada.

La creacion de Malaga TechPark
sento las bases de su ecosistema in-
dustrial modernoy la ciudad se ha con-
solidado como destino atractivo para
multinacionales tecnoldgicas, por ra-
zones logisticas, conectividad y capital
humano: desde 2019, se han instala-
do mas de 90. EPAM, Debra, Citigroup,
Google o Vodafone son solo algunos
ejemplos.

Este avance tiene sus pilares en la
Universidad de Malaga y en centros
como el Polo de Contenidos Digitales
que, unidos a la Red Municipal de
Incubadoras, hacen de Malaga un
entorno fértil para nuevas empresas
y para el desarrollo profesional de los
malaguefios. Ademas, su compromiso
con lainnovacion queda patente en las
iniciativas de ciudad inteligente, volca-
das en la eficiencia energética, movili-
dad sostenible y digitalizacion.

Gracias a este trabajo conjunto,
Malaga vive su segundo Siglo de Oro.
Lallegada del Centro Interuniversitario
de Microelectronica (IMEC), Hygreen
Energy y Sermatec confirma su rein-
dustrializacion y avala su transicion a
actor destacado en el escenario mun-
dial de lainnovaciony en dreascomola
microelectronica o las energias limpias.

Ello conlleva un aumento significa-
tivo de la oferta de empleo de calidad,
que es uno de los principales objetivos
del Ayuntamiento, y diversifica aun
mas la base econdmica de la ciudad,

haciéndola mas resistente.

Pero la tecnologia por si sola no
crea oportunidades, son imprescin-
dibles las personas y las empresas.
De hecho, el éxito de Malaga se atri-
buye en gran medida al talento local
y a su capacidad de atraer al foraneo.
Y la educacion desempefia un papel
crucial. De ahi, nuestra colaboracion
con instituciones del @mbito acadé-
mico; iniciativas como Escuela 42,
Go2Work, La Brujulaylalncubadora de
Metaverso; y las acciones formativas
del IMFE, Promélaga o la Oficina de la
FP, que proporcionan apoyoy espacios
esenciales para los emprendedores
malaguefios.

En definitiva, para aprovechar
plenamente este momento, Malaga
trabaja decididamente en garantizar
que los beneficios de su progreso tec-
noldgico sean compartidos por todos.
Asi, no solo asegura su lugar en el pa-
norama mundial, sino también crea un
futuro mas prospero y equitativo para
la ciudadania.

"Uno de los errores mas grandes
es forzar tu interés en algo. Uno no
elige sus pasiones; las pasiones nos
eligen”.

Jeff Bezos
Fundador de Amazon
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"Un emprendedor es aquel que tie-
ne una vision de algo y un deseo de
crear".

David Karp
Fundador de Tumblr
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Malaga alcanza
récord histérico de
exportaciones...

Fuerte Group
obtiene la
certificacion
internacional efr.

Unicaja duplica su
beneficio hasta los
294 millones de
euros...

l]7 jCémo has crecido! Exacty Aticco
Software se unen

para liderar la
transformacion...

OJO AL DATO

©HOTELES EN MALAGA

Su ocupacion en agosto llego casi al 93%

INDICES

3,166

es el Euribor de agosto 2024, que
cuenta con su quinto mes de descenso.

1,8%

es latasa de variacién anual del indice
de Precios de Vivienda 2T de 2024.

2,0"

es el IPC de agosto de 2024, que sigue
bajando.

lﬂ’gMIlL

de turistas internacionales recibio

Espania en julio de 2024.

PROTAGONISTAS

ANTONIO VALLECILLO

El catedratico de
Ingenieria de Software
de la UMA ha sido
galardonado con el
Premio Nacional de
la Sociedad Cientifica
Informatica de Espania-
Fundacion BBVA por toda

su trayectoria profesional.

Segun datos de Aehcos, los hoteles de
la Costa del Sol alcanzaron un 92,9%
de ocupacion en agosto, lo que supo-
ne un aumento de 5 puntos respecto
al afio anterior. Con respecto a mu-
nicipios, Benalmadena lidero con un
97,6%, seguida de Fuengirola, Mijas y

Torremolinos, superando todos el 90%
de ocupacion. El 60% de los turistas
fueron internacionales, mientras que
el 40%, nacionales. Aunque elimpac-
to por cliente disminuy¢ ligeramente,
el sector turistico en Malaga cerro un
agosto muy positivo.

JAVIER CALLEJA

El artista malaguerio
esta de enhorabuena.
A mediados de julio
inauguré nueva
exposicion en Corea,
'‘No Art Here', y este
septiembre se anuncia
nueva colaboracion con
Lladré.

SOLEDAD ANTELADA

La malaguefia Soledad
Antelada ha sido
nombrada subdirectora
de Seguridad de la
Informacién en la
campania presidencial
de Kamala Harris, tras
su paso por Google y el
Berkeley Lab.

JULIETTE BINOCHE

La actriz francesa
recibira el primer Premio
Honorifico del Festival de
Cine Francés de Malaga.
El 11 de octubre, Binoche
recogera este galardon a

su trayectoria con
motivo del 30 aniversario

del festival.

JOSE MIGUEL SANTOS

José Miguel Santos
Paradas es el nuevo
director de Caritas
Diocesana de Malaga.
Tras mas de quince
aflos vinculado como
voluntario, sucede en el
cargo a Francisco José
Sanchez Heras.
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NOMBRES PROPIOS

EZEQUIEL NAVARRO

El alcalde de Malaga, Francisco de

la Torre, ha realizado un movimiento
estratégico para fortalecer la industria
tecnoldgica de la ciudad al fichar a
Ezequiel Navarro como asesor del
Ayuntamiento de Malaga para impulsar
laindustria 4.0.

JUAN CUBO

Juan Cubo sera el nuevo presidente de
la Asociacion de Viviendas Turisticas
de Andalucia (AVVA Pro), sustituyendo
a Carlos Pérez-Lanzac. Este relevo en
la patronal de los pisos turisticos de
Andalucia llega en un momento clave
para el sector.

FRANCISCO FERNANDEZ

Francisco Fernandez ha sido designado
nuevo director médico de Rincon Salud.
Fernandez Garcia es un médico con una
destacada trayectoria profesional que
abarca mas de 30 afios en el campo de
la medicina.

DANIEL HORMIGO

Daniel Hormigo, decano de la facultad de
Ciencias Biomédicas y de la Salud en la
Universidad Europea desde el afio 2019,
sera el nuevo rector de la Universidad
Europea de Andalucia, que da un paso
mas hacia su implantacion en Malaga.

MIGUEL ANGEL CASALES

Implica Corporate Finance ha
inaugurado una nueva delegacion en
Malaga para impulsar su crecimiento
en Andalucia en el asesoramiento en
transacciones de compraventa de
empresas (M&A), y ha fichado a Miguel
Angel Casales como managing director
de Andalucia.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL

El 74% de las empresas desconoce cOmo
implementar la IA de forma responsable

Un estudio elaborado por Qlik y Tech Target revela que el
74% de las empresas no tiene un enfoque unificado sobre
la implementacion responsable de la IA. Aunque el 97%
de las organizaciones ya utilizan IA generativa, muchas
enfrentan dificultades para garantizar la transparencia'y
cumplir con las regulaciones. La investigacion subraya
la necesidad de una base solida para una gobernanza
ética y destaca que, a pesar de la inversion en IA, existe
una brecha significativa en la integracion de practicas
responsables.

LA GRAFICA




PREGUNTA SIMPLE, RESPUESTA SEN Cl L L A e —

0s expertos augu-

ran buenas noti-

cias para quienes

tienen o planean
solicitar una hipoteca.
Hace un afo, el Euribor,
indicador clave en este
tipo de préstamos, su-
peraba el 4%, pero ac-
tualmente ha descendi-
do por debajo del 3%, y
continua bajando rapida-
mente. El mercado prevé
que para el proximo afio
el Euribor se situe cerca
del 2%, lo que supone un
alivio financiero para mu-
chos compradores.

proximos meses?

Este descenso se
debe, en parte, a que la
inflacion esta volviendo
a niveles cercanos al 2%,
tras dos afios de alzas
que llevaron al Banco
Central Europeo (BCE) a
aumentar los tipos de in-
terés. Ahora, con la infla-
cion bajo control, el BCE
podria reducir aun mas
los tipos para impulsar el
crecimiento economicoy
la creacion de empleo.

Manuel Méndez,
decano del Colegio de
Economistas de Malaga,
se muestra cautoy sefiala

que “aunque el Euribor ha
bajado, su evolucion esta
ligada a las decisiones
del BCE (bajo los tipos al
3,65% el 12 de septiem-
bre)”. Ademas, advierte
que, si los tipos bajan,
aunque las hipotecas se-
ran mas baratas, también
disminuira la rentabilidad
de los depositos.

La situacion en
Estados Unidos, donde la
Reserva Federal podria
recortar los tipos, también
influira en las decisiones
del BCE Yy, por ende, en el
futuro del Euribor.

MALAGUENOS EN PARIS 2024

Este verano se han celebrado en Paris

Bitacora

¢Como se comportara el Euribor en los

los Juegos Olimpicos 2024, en los que la
provincia de Malaga estuvo representa-
da por ocho atletas que compitieron en di-
versas disciplinas. Entre ellos, destacaban
Marta Lopez en balonmano y Alberto Diaz,
quien debuto en baloncesto tras una exitosa
temporada con el equipo malaguefio Unicaja
Baloncesto. Se les unieron Azahara Mufioz en
golf; Ana Moncada en vela; Maria de Valdés
en natacion en aguas abiertas; el boxeador
Ayoub Ghadfa; el triatleta Alberto Gonzalez,
y el jinete José Daniel Martin Dockx.

Este ultimo y Marta Lopez eran los mas ve-
teranos con su tercera y cuarta olimpiada
respectivamente. Aunque Malaga no al-
canzo su récord de diez representantes,
estos ocho atletas llevaron las esperanzas
de la provincia a la capital francesa, de-
mostrando el talento y la determinacion del
deporte malaguefo en la arena olimpica.
Entre estos ocho atletas, solo el boxeador
Ayoub Ghadfa obtuvo medalla olimpica. El
marbellilogro la plata en el peso superpesa-
do de boxeo frente al uzbeko Bahodir Jalolov
en un emocionante combate.

UNA MEDALLA Y UN DIPLOMA OLIMPICO. Ayoub Ghadfa

e e sl Y Alberto Gonzalez alcanzaron la gloria olimpica con

medalla de plata y diploma olimpico respectivamente.
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TURISMO

Marbella, sede del congreso
mundial de ciudades turisticas

Marbella acogera el XXV Congreso
Mundial de Ciudades Turisticas en
noviembre de 2025. La alcaldesa,
Angeles Mufoz, firmé el acuerdo
en Pekin, consolidando a la ciudad
como epicentro del debate turistico
global. Este evento atraera a lideres
mundiales del sector, posicionando a
Marbella como referente internacio-
nal. El congreso impulsara el turismo
localy reforzara la proyeccion global
del destino.

MERCANCIAS

El puerto incrementa su
trafico un 90% hasta junio

El Puerto de Malaga ha registrado un
impresionante aumento del 90% en el
trafico de mercancias durante el pri-
mer semestre de 2024, alcanzando
2,2 millones de toneladas. Este no-
table crecimiento se debe principal-
mente al tréfico de contenedores, que
crecio un 613%, y alaimportacion de
vehiculos, que subid un 68,2%.
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La Pasarela Larios Malaga Fashion

Week deslumbra en la capital

Destacaron los
disehadores locales
y se homenajed| |
alos artesarlos
ma/aguFﬁos

La 132 edicion de Pasarela Larios
Malaga Fashion Week, celebra-
da el 13y 14 de septiembre en la
calle Marqués de Larios, reafirmo
su importancia en el mundo de la
moda con la participacion de des-
tacados disefiadores como Agatha
Ruiz de la Prada, Btissam Dahane
y Belinda Jokoth. El desfile desta-
coO también a disefiadores locales y

homenajeo a artesanos malaguefios.
La gala de premios reconocio a
Susana Hidalgo con el Alfiler de
Oro 2024 y a Raul Dofia con el
Premio Malaga de Moda Talento y
Creatividad. Ademas, colabor¢ la
Asociacion Nacional Contra el Cancer,
que unio moday solidaridad. El evento
atrajo a mas de 15.000 visitantes dia-
rios y genero un gran impacto.

Apunte economico

Malaga se ha consolidado
como epicentro mundial del tu-
rismo de cruceros al albergar,
por segundo afio consecutivo, el
Seatrade Cruise Med 2024, ce-
lebrado los dias 11y 12 de sep-
tiembre en el Palacio de Feriasy
Congresos de Malaga (Fycma).
Este afo el encuentro destaco
por su enfoque en la sostenibili-
dady la personalizacion del tu-
rismo, presentando el "Catalogo
de Experiencias Singulares en
el Destino Andalucia y Mar de

7% SEATRADE CRUISE MED
2024 EN MALAGA

Alboran”, que ofrece a los cru-
ceristas una inmersion auténtica
en la cultura, historia y naturale-
za de la region. Las autoridades
presentes, incluido el conse-
jero de Turismo, Arturo Bernal,
subrayaron la importancia de
abordar el impacto ambiental
del turismo. Carlos Rubio, presi-
dente de la Autoridad Portuaria,
destaco el éxito del evento, que
supero records anteriores con
97 paises, 109 expositores y 26
navieras.
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MALAGA ACOGE EL IV CONGRESD  embreve
NACIONAL DE VIVIENDA

La ministra de
Vivienda y Agenda
Urbana, Isabel
Rodriguez, junto a
lideres politicos y del
sector de la vivienda

Y

Malaga acogio el 16 de sep-
tiembre el IV Congreso Nacional de
Vivienda, celebrado en el auditorio
Edgar Neville de la Diputacion de
Malaga bajo el lema ‘Construyendo el
futuro de las ciudades con inteligen-
cia’. El evento reunio a figuras desta-
cadas como la ministra de Vivienda 'y
Agenda Urbana, Isabel Rodriguez, el
presidente de la Junta de Andalucia,
Juanma Moreno, y el alcalde de
Malaga, Francisco de la Torre.

Durante el congreso, Rodriguez
hizo una llamada urgente para es-
tablecer un pacto de Estado sobre
vivienda que trascienda las politicas

tradicionales. Destaco la necesi-
dad de modernizar la Ley del Suelo
y anuncio una linea de creédito del
Instituto Oficial de Crédito de 4.000
millones de euros para la construc-
cion de 17.000 viviendas. Ademas,
lideres del sector inmobiliario resal-
taron la falta de suelo y la burocracia
como barreras para el desarrollo de
nuevas viviendas, y subrayaron el pa-
pel crucial de la Inteligencia Artificial
en la optimizacion del sector. Se es-
pera que la nueva Ley de Vivienda
de Andalucia, prevista para el primer
semestre de 2025, contribuya a equi-
librar la oferta y la demanda.

1“GEM-UMA’ representara a Malaga
en un concurso mundial de biologia

El equipo ‘IGEM-UMA' de la Universidad
de Malaga participara en la final del
prestigioso concurso de biologia sintée-
tica ‘iIGEM Grand Jamboree’, que se ce-
lebrara en Paris del 23 al 26 de octubre.
Compuesto por 15 estudiantes apoyados
por docentes e investigadores, presenta-
ran el proyecto ‘AflaxOFF’, un probicdtico
que combate la intoxicacion por aflatoxi-
nas. El equipo cuenta con el respaldo del
Ayuntamiento y sectores empresariales.

BOQUERGN VICTORIAN

Sabor a Malaga celebro la fies-
ta del Boqueron Victoriano en
Rincon de la Victoria del 3 al 8
de septiembre con la participa-
cion de 32 productores locales.
El evento incluyo showcoo-
kings, talleres y degustaciones
de productos malaguefios. El
chef José Carlos Garcia fue

el encargado de inaugurar la
feria, que tuvo un componente
solidario a beneficio de Caritas.

b

ANDALUCIA REFUERA
PRESENCIA EN JAPON

Malaga se consolida como la
segunda provincia andaluza
mas exportadora en Japon,
con ventas de 20,8 millones
de euros en 2024. En una feria
gastronomica en Yokohama,
organizada por Andalucia
TRADE, participaron empre-
sas malaguefnas como Hutesa
y Bodegas Pérez Hidalgo.
Ademas, un curso de coci-

na con recetas tradicionales
andaluzas reforzo la presencia
malaguena en este mercado.
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RS | MALAGA LIDERA LA
23 ' SUBIDA DE LA VIVIENDA
EN ANDALUCIA

Segun el portal Fotocasa,
Malaga experimenta el mayor
encarecimiento de la vivienda
en Andalucia, con una subida
interanual del 20% en agosto
de 2024, alcanzando un precio
medio de 3.717 euros/mz. La
capital malaguefia destaca con
un aumento del 24,3%, situando

EI- AYU N'I'AM I ENT[] El pasado 13de septiembre,el o precio en 3.890 euros/me.
Ayuntamiento de Malaga celebro 1

Benahavis y Marbella, con

I]E MA AEA la entrega de los Premios Ciudad precios superiores a 5.000
L de Malaga 2024. Estos galardo- euros/mz, son los municipios

n nes destacan la labor en la cultu- mas caros de la region.

ENTRE JA I_US ra, laeducacion, el deporte y lain-
novacion. Entre los galardonados c
PREMI ]S [:IUI]AI] se encuentran el Museo Picasso = | B8
’ Malaga, la empresa tecnologica

I]E MA AGA 2”24 Freepik, y el deportista olimpico == 22 E

= Alberto Gonzalez. También fue- =a]

ron reconocidos el fundador de
Agapea, Miguel Angel Ferrero, y la
gestora cultural Tecla Lumbreras. Malaga rip(;esenta la

. mayor subiaa con un
Los prgmlos subrayan el esfuer;o 20 por ciento, Le siguen
colectivo por el desarrollo social 0/
0

. Granada (13,9%) y Cadiz
EL ACTO SE CELEBRO EN de la ciudad. (11,6%).
EL AYUNTAMIENTO

El nuevo convenio laboral del comercio malagueno
garantiza estabilidad hasta 2028

El sector comercial en Malaga ha firmado un nuevo
convenio laboral que beneficiara a 10.000 empresasy
60.000 trabajadores hasta 2028. El acuerdo, alcanzado
entre Malaga Comercio y los sindicatos, moderniza un
documento previo y garantiza estabilidad salarial con
ajustes segun el IPC, regulando ademas la apertura en
domingos y festivos. El convenio también aborda me-
didas de igualdad y prevencion de riesgos laborales,
esenciales paralas 12 Zonas de Gran Afluencia Turistica
de la provincia. Salvador Pérez, presidente de Malaga
Comercio, destaco la importancia del acuerdo tras una
larga negociacion y agradecio el apoyo de mediadores
del SERCLAY sindicatos.
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Puerto Banus sube
8,9% en ventas

Puerto Banus ha aumentado su
facturacion en un 8,9% este vera-
no, destacandose como un destino
de lujo en Espafia. Con mas de 100
boutiques internacionales de alto
nivel, el 75% de las compras pro-
venienen de visitantes extranjeros,
especialmente de Norteamerica y
paises arabes.

Nuevo servicio de
extranjeria

El Colegio de Gestores
Administrativos de Malaga lanza un
nuevo servicio para acelerar los tra-
mites de extranjeria, asegurando que
la documentacion llegue revisada 'y
completa. Esta iniciativa, llevada a
cabo en colaboracion con la Oficina
de Extranjeria, optimiza la gestion de
autorizaciones de residencia.

Actualidad

Primer aniversario
de Gusto del Sur

Gusto del Sur, el sello de calidad
agroalimentaria de Andalucia, cele-
bra su primer afio con 110 empresas
y 280 productos adheridos. El con-
sejero Ramon Fernandez-Pacheco
destaco la «excelencia» del sector
y anuncio planes de internacionali-
zacion para fortalecer su competiti-
vidad en nuevos mercados.
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Actualidad

LA MALAGUETA

Albergara el primer centro
de experiencias inmersivas

La Diputacion de Malaga inaugurara
en plaza de toros de La Malagueta el
Centro de Experiencias Inmersivas
de la Tauromaquia (CEIT), el prime-
ro a nivel global. Con una inversion
inicial de mas de 600.000 euros, el
CEIT ofrecera proyecciones 3D, si-
muladores virtuales y exposiciones
interactivas, fusionando tradicion
taurina con tecnologia avanzada. El
proyecto promete ser una atraccion
turistica clave en Malaga.

MUCAC

Nace MuCAC, un nuevo
museo con dos sedes

Malaga lanza un nuevo proyecto
museistico, el MUCAC, unificando el
CAC, el Mupam y La Coracha en un
solo proyecto. El nuevo plan se abrira
en dos sedes y dos fases: sede-La
Coracha en el primer trimestre de
2025 y sede-Mayoristas en 2026.
Su gestion sera como la de todos los
museos de la ciudad y contara con
exposiciones permanentesy tempo-
rales, enfocadas en arte contempo-
raneo local e internacional.

Mercamalaga superalas 212.000
toneladas de mercancias hasta agosto

asta agosto de 2024, la entidad malaguefa Mercamalaga ha comer-
cializado 212.676 toneladas de mercancias. Las frutas lideran la
comercializacion con 94.081 toneladas \y las hortalizas, con 79.319
toneladas. El mercado también mantiene estabilidad en pescados

TORRE DEL MAR

Elfestival aéreo deja cinco
millones y liena los hoteles

La novena edicion del Festival Aéreo
Internacional de Torre del Mar, ce-
lebrada en Vélez-Malaga, reunio a
mas de 300.000 personas y produjo
un impacto economico de cinco mi-
llones de euros. Segun Jesus Pérez
Atencia, teniente de alcalde, el even-
to consolidd a Torre del Mar como un
referente europeo en festivales aé-
reos, con ocupacion hotelera cerca-
naal 100%y aumento en la actividad
comercial local.

y mariscos, con el 66% de estos productos provenientes de Andalucia. La
entidad destaca su compromiso con la calidad y la innovacion, y espera una
campanfa de otofio positiva, consolidando la confianza del sector detallista y
la demanda de sus productos globales.

@ CAMARA MALAGA

EL FUTURO DE LA ECONOMIA
AZUL, ADEBATE

El Cluster Maritimo-Marino de
Andalucia (CMMA) y la Camara
de Comercio de Malaga han
analizado proyectos clave para

la Economia Azul en la provincia.
Destacan la creacion de polos
azulesy la colaboracion con el
Instituto Espafiol de Oceanografia,
buscando potenciar la innovacion
y el empleo en el sector maritimo.
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PROGRAMAS FORMATIVOS
SOBRE EMPRENDIMIENTO

LA EMBAJADORA DE
URUGUAY VISITA LA CAMARA

La Camara de Comercio,
Fundacion INCYDE y

el Ayuntamiento de

Malaga han cerrado seis
programas formativos sobre
emprendimiento. Las areas
abordadas incluyen |Ay
realidad aumentada, entre
otras. El acto incluyd la entrega

de diplomas a los participantes.

La embajadora de Uruguay
en Espafia, Ana Teresa Ayala,
ha visitado la Camara de
Comercio de Malaga. Durante
la reunion se exploraron
oportunidades de negocio
entre Malaga y Uruguay,
destacando sectores como
infraestructuras, energias
renovables y tecnologia.




Actualidad

La campana de verdeo de la
Aceituna Alorena en Malaga,
iniciada en Casarabonela,
estima una cosecha del 15% de
la produccion habitual, afectada
por una prolongada sequia. Las
condiciones meteoroldgicas
adversas han reducido significa-
tivamente la producciony el ren-
dimiento de las explotaciones
olivareras, impactando a mas festival conté con méas de 350.000
de 4.000 familias en la region. La asistentes y 600 horas de musica
Junta de Andalucia ha aumenta- en vivo. Se ha destacado por te-
do el presupuesto para seguros ner el escenario fijo mas grande

) del mundo y el sistema de audio
agrarios para apoyar al sector. Holoplot.

Starlite. La XIIl edicion de este

Malaga brilla en el Il Foro Global Innopolis  MARBELLA LIDERA EL
en Dagjeon, Corea del Sur MERCADO INMOBILIARIO

5 Ademas, Malaga

conto con un expositor I][ UI.TRA'I.”J[] EN EURUPA
en el Tech-Biz Day,
un evento que reune
startups, inversores e
instituciones acadé-
micas. La delegacion
también mantuvo
reuniones con empre-
sas internacionales

Marbella se ha consolidado
como lider del mercado inmo-
biliario de ultra-lujo en Europa,
segun el informe de Panorama
Properties. La demanda inter-
nacional, especialmente de
Reino Unido, Suecia y Paises
Bajos, ha disparado los pre-

Malaga ha destacado el ecosistema inno- de semiconductores . - N
9 ) . cios un 13,7% en el ultimo afio.
en el ll Foro Global vador de la ciudad y para potenciar el . . .
Innopolis celebrado en articip6enunamesa  sector emergente Elturismo de lujo'y premios
P . P P . .g internacionales refuerzan su
Corea del Sur los dias redonda sobre estra- en Malaga, impul- L .
3y 4 de septiembre tegias para fortalecer sado por el Centro POSICIOn, con un crécimiento en
y P . giaspa pe o ventas de un 24% respecto a
de 2024. La concejala economias locales a Interuniversitario de . :
9 e ) . - los niveles pre-pandemia en el
de Innovacion, Alicia traves de redes glo- Microelectronica .
. ; . . «Triangulo de Oro» .
Izquierdo, presento bales de innovacion. (IMEC).
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TURISMOS DE OCASION

Greencities & S-Moving 2024 reunira a
mas de 75 ciudades en Malaga

El Palacio de Ferias y Congresos de Malaga acogio el 24y 25 de septiembre
la renovada edicion de Greencities & S-Moving, evento sobre transformacion
urbanay movilidad inteligente. Coorganizado por Fycma y Ametic, conto con
la participacion de 75 ciudades, 200 empresas y 140
expertos de 16 paises, incluyendo a Valencia como ciu-
dad invitada. La cita ofrecio espacios ampliados para
la interaccion entre administraciones y sector privado,
destaca startups innovadoras y entrega los primeros
‘Smart City Awards'. Malaga se afianza como lider en
innovacion urbanay sostenibilidad.

El mercado de turismos de ocasion

en Andalucia crece un 4,6% en 2024,
con 243.935 unidades vendidas

hasta agosto. Malaga destaca con

un aumento del 22% en el alquiler de
coches, impulsado por el turismoy la
alta demanda. Las ventas de vehiculos
eléctricos e hibridos enchufables
también han aumentado notablemente
enlaregion.

La Costa del Sol alcanza casiun 93%
de ocupacion hotelera en agosto

os hoteles de |la Costa

del Sol lograron un

92,89% de ocupacion

en agosto, superando
en 5,03 puntos porcentua-
les el dato del ano pasado.
Benalmadena (97,64%),
Fuengirola (95,22%) y Mijas
(94,19%) lideraron, mientras
que Marbella y Méalaga capi-
tal también destacaron con
mas del 92%. La ocupacion estuvo compuesta por un 60% de turistas inter-
nacionales y un 40% nacionales. A pesar del buen desempefio, el Impacto
Bruto por Cliente Alojado disminuyo levemente. Se prevé una ocupacion
del 88,74% en septiembre y del 82,34% en octubre.

Malaga destaca en agosto al reducir
el desempleo en 499 personas,
convirtiéndose en la provincia con
mejor comportamiento en Espafia. Sin
embargo, la afiliacion a la Seguridad
Social disminuy6 en 1.464 personas. El
desempleo en Malaga baja a su nivel
mas bajo desde 2008, con 116.343
parados.

MALAGA ACOGERA EN
OCTUBREELXXVII
ENCUENTRO ALUMNI ESPANA

El proximo 3y 4 de octubre
de 2024, Malaga sera sede del
XXVIII Encuentro Alumni Espafa,
un evento anual que reune a las
principales asociaciones de an-
tiguos alumnos de universidades
espafiolas. La inauguracion ofi-
cial contara con la presencia de
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autoridades académicas, el pre-
sidente de Alumni Espafay el al-
calde de Malaga. A continuacion,
Manuel Azuaga, expresidente de
Unicaja Banco, ofrecera la confe-
rencia inaugural. Durante la jor-
nada también se entregaran las
distinciones Alumni a destacadas
personalidades como Hugo Ferraz
Oliveira, Antonio Abril Abadiny
Adelaida de la Calle.

El evento incluira una mesa
redonda sobre los retos y oportu-
nidades de la inteligencia artificial,

moderada por Francisco Javier
Paniagua y con la participacion
de expertos como Bernardo
Quintero, fundador de VirusTotal, y
Felipe Romera, director de Malaga
TechPark.

El segundo dia se discutira el
valor de las microcredenciales en
la certificacion de habilidades, con
la intervencion de rectores de uni-
versidades espafiolas. El encuen-
tro concluira con un almuerzo y
visitas culturales a la Alcazabay el
Centro Pompidou.
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El Punto de Encuentro Simed-ACP
Malaga reunira al sector inmobiliario

El proximo 7 de noviembre, el
Palacio de Ferias y Congresos de
Malaga (FYCMA) acogera una nue-
va edicion del 'Punto de Encuentro
Simed-ACP Malaga', una de las
citas mas destacadas del Saldn
Inmobiliario del Mediterraneo
(Simed), que se celebradel 7 al 9 de
noviembre. Este encuentro contara
con la participacion de los CEOs de
destacadas firmas del sector como
AQ Acentor, Culmia, Ginkgo Advisor,
Habitat Inmobiliaria, LandCo,
Metrovacesa, Neinor Homes y
Urbania. También estaran presentes
lideres como Juan Manuel Rosillo
de ACP Malaga, Ignacio Peinado
de FADECO Promotores, y Juan
Antonio Gomez-Pintado de APCE.

estrategias y desafios del mercado
inmobiliario y como convertir sue-
lo en oportunidades de desarrollo.
Simed también incluira foros clave
como el ‘Il Foro de Colaboracion
Publico-Privada para la Inversion’,
el ‘ll Encuentro Internacional sobre
Viviendas Protegidas’, y el ‘Il Foro
de Oportunidades y Tendencias en
Turismo Residencial’. Este salon se
ha consolidado como un referente
nacional para la colaboracion entre
el sector publicoy privado, ofrecien-
do un espacio para explorar opor-
tunidades y buenas practicas en el
ambito de la vivienda y la rehabilita-
cion. Con el apoyo de importantes
entidadesy asociaciones, Simed se
posiciona como un evento crucial

ARRANCA LA CAMPANA DE
MANTECADOS 2024 CON GRAN
DEMANDA DE EMPLEO

A pesar de estar en pleno verano, la
campana de mantecados 2024 ha
comenzado con fuerza, anticipando la
llegada de latemporada navidena. Las
empresas de dulces navidefios estan a
pleno rendimiento y han incrementado
la contratacion, generando mas

de 7.500 puestos de trabajo en
municipios clave como Antequera,
Estepay Xixona. Este aumento enla
demanda de personal esta impulsado
por la produccion y exportacion de
mantecados, que beneficia atoda la
economia local y cadena de suministro.
El contrato en alternancia se ha
convertido en una solucion clave para
cubrir las necesidades laborales,
ofreciendo formacion y estabilidad tanto
aempleados como a empresas.

LAD.O.P. SIERRAS DE MALAGA
INCORPORA LAS UVAS MELONERAY
GARNACHATINTORERA

La D.O.P.Sierras

de Mélaga ha
incorporado dos
nuevas variedades
de uva tinta: Melonera
y Garnacha Tintorera,
segun el BOJA del 27
de agosto de 2024. La
Melonera, historicay
prefiloxérica, ha sido
recuperada con apoyo de la Junta de
Andaluciay la bodega La Melonera.
La Garnacha Tintorera, conocida por
su adaptabilidad, mejora la diversidad
del catalogo. Esta expansion refuerza
la calidad y riqueza de los vinos

Durante el primer dia, se debatiran  para la evolucion del sector. malaguefios.
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Estilo Directo

HARPER G NEVER:

DE VENDER 6.000
EUROS A SONAR CON
LA 5¢ AVENIDA

@ DAVID DELGADO

Nabil Salah celebra cada dia. Mientras toma asiento para

esta entrevista, al CEO de Harper & Neyer se le percibe su
satisfaccion. "No visto de otras marcas", comenta con una
sonrisa. "Porque ya hacemos de todo", ahade con el orgullo de
quien ha escalado gracias a errores pasados. Harper & Neyer es
la historia de Nabil Salah, un emprendedor que desde siempre

quiso montar su empresa.

as Navidades pasadas vendieron 40.000 sudade-

ras, pero el reto de los comienzos era mucho mas

modesto: llegar a vender 6.000 euros antes de final

de afio de un 2013 en el que Nabil Salah junto con

dos socios mas se embarcaron en una historia de supera-
cion, de estilo, y sobre todo, de aprendizaje continuo.

Nabil comenzo a tejer la idea durante sus afos univer-

sitarios en Madrid y su paso por Inglaterra termino la com-

postura: observo un cliente con interés en cuidarse y vestir

bien. Sin embargo, llevar ese estilo del westendlondinense

a Malaga no fue tarea facil. "Aqui el estilo era mucho mas

playero", explica. Pero fue precisamente esa diferencia lo
que le motivo a introducir una propuesta innovadora.
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Ni Harper ni Neyer existian antes de que Nabil Salah
los ideara. El nombre no responde a ningun significado
personal, sin embargo, evoca curiosidad. "Siempre quise
crear una marca que resonara a nivel mundial”, cuenta, "y
un nombre asi genera la pregunta: ;de donde son?". Este
fuengirolefio de 38 afios proviene de una familia dedicada
al comercio y, aunque esto le dio las bases para entender
la compra y venta de productos, él siempre quiso mas.
"No queria simplemente vender, queria crear una marca”,
afirma con conviccion. Y esa marca no solo debia ser un
negocio, sino una experiencia. "Para mi, la construccion
delaimageny el storytelling son fundamentales. La marca
tiene que generar unailusion, un sentimiento".
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FACTURACION PUNTOS DE VENTA

12 400 25

MILLONES PUNTOS CORNERS

de euros en canal multimarca en El Corte Ingés

 J0%  15% 15% 70

ASIA TURQUIA ESPANA PERSONAS
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¢CUANTOS PUNTOS DE
VENTA TENEIS?

En el canal multimarca, canal
tradicional de agentes comer-
ciales, tenemos cerca de 400
clientes. Luego esta El Corte
Inglés, donde tenemos actual-
mente 25 corners en toda la
peninsulay las islas.

¢TENEIS TIENDAS PROPIAS?
Tenemos seis tiendas a pie
de calle. En este canal hemos
creado un plan estratégico para
abrir tiendas en zonas prime.
Queremos montar 'templos’,
donde el cliente se sienta identi-
ficado con este espacio. Vamos
a hacer inversiones importan-
tesy le daremos a la marca un
salto cualitativo.

Su primer local se lo alquild en
Fuengirola a una sefora que vi-
via en Madrid. Les advirtio que no
tenia licencia de apertura, pero lo
podian usar como almaceén o taller.
Impacientes por validar su produc-
to, a las pocas semanas decidieron
abrirlo y poner algunas prendas a la
venta. “Es el cliente el que pone tu
negocio en su sitio. Tienes que va-
lidar tu producto”, sentencia. “Nos
durd poco, hasta que se enterarony
nos echaron. Con razon. No duramos
mucho, pero aprendimos rapido”, re-
cuerda con humor.

Su siguiente local abierto al

publico (esta vez con todo en regla)
recuerda haberlo montado sin expe-
riencia y sin financiacion bancaria.
Tenian muy clara la idea, pero ejecu-
tarla era otro reto. "En la tienda hacia
de todo: visitaba a los proveedores,
vendia a otras tiendas, disefiaba...
Incluso planchaba en los ratos en los
que no entraba nadie". Poco a poco,
comenzaron a atraer a personas que
se identificaban con el concepto, y
en menos de un afio ya habian abier-
to franquicias en Almeria, Granada,
Sevilla, Santander y Murcia. Estas
aperturas no fueron parte de una es-
trategia predefinida. "Si te digo que

si, te mentiria. Fue simple oportunis-
mo; quien se interesaba, entraba.
Era 2015y no supimos decir que no.
Hoy no lo hariamos. Ni ellos tenian
experiencia ni nosotros estabamos
preparados para escalar el negocio”,
confiesa.

No negocia el sacrificio; ni el
Suyo ni el de sus colaboradores. Sus
largas jornadas le han permitido al-
canzar resultados. Confiesa que, al
comenzar, tenian todas las probabi-
lidades de formar parte de ese 90%
de empresas que fracasan en sus
primeros cinco afnos. sLas causas?
La inexperienciay lafalta de confian-
za."Sicompras poco, vendes poco”,
admite como uno de sus errores ini-
ciales, ya que no creyo en su capa-
cidad para competir con marcas ya
consolidadas en el mercado.

«La clave esta en

no parar. Paselo
que pase, si sigues
trabajando, lo peor
nunca llega. Lo peor
llega si te paralizas»

En 2018, Nabil asumio en soli-
tario las riendas de la empresa, un
momento de decisiones dificiles y
endeudamiento. "La clave esta en
no parar. Pase lo que pase, si sigues
trabajando, lo peor nunca llega. Lo

Identificado con las
minorias ganadoras

Nabil Salah estudié ADE en Madrid y durante su primer trabajo en
una empresa tecnoldgica fantaseaba con la idea de emprender.
La filosofia de Harper & Neyer se basa en descubrir en qué eres
buenoy disfrutar del proceso. “Nos gusta salir de la zona de
confort, recibir criticas constructivas y mejorar”, comenta.

El equipo no busca crear una empresa para venderla, sino disfrutar
de cada paso y sentirse orgulloso cuando una celebridad elige sus
prendas o les invitan a un evento. "Nos gustan esas minorias que
se sienten ganadoras. Porque lo hemos vivido. Nuestro mantra es
celebrar quién eres", dice Nabil, recordando que no lo hacen por
dinero, sino por la diversion de crear algo auténtico.
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=mmms Una empresa total look

Harper & Neyer ya se ha hecho un hueco en la moda masculina, pero Nabil
tiene otros planes bajo la manga. "Somos total look", afirma con entusiasmo,
seflalando su deseo de convertir la marca en un referente para diferentes
Iineas de negocio. Ya han anunciado una coleccion de moda infantil para
la proxima temporada, y aunque una linea femenina no esta en los planes
inmediatos, Nabil deja abierta la posibilidad. "No es el momento, pero podria
ser mafilana mismo", comenta con una sonrisa.

La vision de Nabil y su equipo no es crear una empresa para venderla,
sino disfrutar del proceso. Este incluye desde la atencion a cada detalle en las
prendas hasta la implementacion de tecnologia e inteligencia artificial, que
consideran clave para el futuro del sector textil. Harper & Neyer no quiere ser
solo "juvenil”, sino un clasico renovado para hombres que se sienten jovenes,
diferenciandose asi en un mercado de moda masculina algo saturado.

peor llega si te paralizas”, sentencia
con firmeza.

En tan solo diez afios, Harper &
Neyer ha pasado de ser una peque-
fla empresa en Fuengirola sin licen-
ciade apertura afacturar 12 millones
de euros. Su éxito no se basa solo
en la moda, sino en una filosofia que
prioriza el esfuerzoy la capacidad de
aprender de los errores.

El canal multimarca ha sido un
pilar clave en este crecimiento. Con
mas de 400 clientes y 25 puntos de
venta en El Corte Inglés, Harper &
Neyer ha logrado construir una so-
lida red de distribucion que les ha
proporcionado "musculo financiero
y capilaridad”. "Tenemos seis tien-
das a pie de calle, pero queremos
mas", revela Nabil. La nueva etapa
que estan comenzando se centra
en crear lo que €l llama "templos”,
tiendas propias ubicadas en zonas
prime de las principales ciudades
del pais, donde los clientes puedan
identificarse no solo con las prendas,
sino con el espacio mismo. “Hemos
esperado un tiempo para tener ese
musculoy afrontar este plan. No hay
que correr antes de andar”, afirma.

Atento a la conversacion y ana-
lizando los detalles estéticos de la
entrevista esta Chema, encargado
de la imagen de la compafiia y uno

de los 28 integrantes del equipo
gestor de Harper & Neyer. "Antes de
que termine el afio seremos treinta”,
afirma Nabil. Entre las nuevas incor-
poraciones se sumara una persona
responsable del mercado interna-
cional. Estos afios la compania ha
sidoinquieta y no han rechazado las
oportunidades que surgieron del ex-
tranjero, aunque “debimos decir que
no en algunas ocasiones. Esas opor-
tunidades llegan, pero si no estas
preparado, se desvanecen". Ahora
si se sienten listos para dar ese sal-
tointernacional. “Nuestra aspiracion
es convertirnos en una marca global,
pero también estamos profunda-
mente comprometidos con nuestra

)

tierra, Méalaga, donde hay un talento
increible”, sentencia. Su fabricacion
si esta en el exterior: el 70% en Asia,
un 15% en Turquia y el 15% restante
en la peninsula ibérica, donde tienen
compromiso de ampliar produccion.

La tecnologia, la informatica y la
inteligencia artificial son esenciales
en el sector textil. "Nuestro depar-
tamento de informatica automatiza
procesos y analiza datos, facilitando
decisiones mas precisas". La IA no
solo inspira disefios, sino que tam-
bién optimiza la comunicacion y el
analisis de ventas. "Lo que antes
tomaba horas, ahora se hace en un
abriry cerrar de ojos, permitiéndo-
nos innovar sin parar", finaliza.

«No hay que correr
antes de andar.
Hemos esperado
un tiempo para
tener ese musculo
y afrontar este
plan. Vamos a
hacer inversiones
importantesyle
daremos ala marca
un salto cualitativo»
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COLABORACION

La suma del éxito malagueno

Con frecuencia se habla de la apuesta firme de la provincia
por la colaboracion publico-privada, un modelo donde las
administraciones ylas empresas suman esfuerzos y talento

para hacer realidad proyectos que, de otro modo, quizas
nunca verian la luz. En Malaga, este tipo de sinergias ha
dado frutos en diversos sectores.




0 hago lo que tu no puedes y tu haces

lo que yo no puedo”. Esta frase atribuida

a varios autores a lo largo de la historia

contiene la esencia de la colaboracion
publico-privada. La continuacion de la cita, “juntos po-
demos hacer grandes cosas”, ya depende de la buena
gestion de esta colaboracion. Ya sea una nueva infraes-
tructura en la ciudad, ayudas al emprendimiento, sub-
venciones para empresas 0 la posibilidad de aliviar las
listas de espera de la sanidad publica, la ayuda mutua
entre instituciones y empresas es sinonimo de un bien
mayor para la sociedad.

José Ayllon, abogado especialista en Derecho
Administrativo y Mercados Regulados en el despa-
cho Martinez-Echevarria, detalla que hay muchas
vias institucionales y juridicas para poner en marcha
estas colaboraciones: licitaciones publicas, consor-
cios, subvenciones, convenios, la creacion de socie-
dades mercantiles publicas (gestion de agua, medios
de comunicacion publicos...) o fundaciones publicas.
“El sistema es enorme. Algunos instrumentos juridi-
C0s son mas agiles, otros tienen mas procedimientos.
Depende de lo que se quiera conseguir, pero si que
existen medios para realizar cualquier tipo de activi-
dad”, aclara Ayllon.

En Portada

En Maélaga, la colaboracion publico-privada ha po-
sibilitado grandes proyectos, como la regeneracion
del barrio del Soho o la construccion del Muelle Uno.
Otro ejemplo destacado es el aumento del parque de
viviendas asequibles. “El crecimiento y la expansion
que ha experimentado Méalaga no se podrian enten-
der sin esa colaboracion entre las administraciones
publicas y las iniciativas privadas, que son, a fin de
cuentas, las que crean empleo y riqgueza en un te-
rritorio”, apunta Francisco Salado, presidente de la
Diputacion Provincial. “Tenemos que estar en perma-
nente contacto y detectar, juntos, las necesidades y
las oportunidades que van surgiendo”.

Natalia Sanchez, vicepresidenta ejecutiva de la
Confederacion de Empresarios de Malaga (CEM),
coincide con esta vision. “La colaboracion publi-
co-privada demuestra que, al trabajar juntos, se
consigue una gestion mas eficiente, innovadoray con
resultados solidos”, comenta. Segun ella, un ejemplo
clave en el desarrollo de la ciudad es la Fundacion
Ciedes. "Es el eje de la planificacion estratégica de
lo que en Malaga hemos conseguido. Y ahi estamos
todos: las Administraciones, la Confederacion de
Empresarios, empresas de forma directa, asociacio-
nes de vecinos, sindicatos...”, destaca.
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En un ejemplo reciente, la
compafia Sermatec tiene previs-
to construir en Méalaga la primera
fabrica de baterias de litio fuera
de China, con una inversion de 60
millones de euros y una extension
de 10.000 metros cuadrados. La
Junta de Andalucia esta conside-
rando ofrecer incentivos, inclu-
yendo la posible declaracion del
proyecto como de interés estra-
tégico, lo que aceleraria los trami-
tes administrativos y facilitaria su
desarrollo. Esta iniciativa podria
atraer mas inversiones en el sec-
tor energetico a la region, como la
construccion, también en Malaga,
de la mayor planta de produccion
de hidrogeno verde de Europa por
parte de la multinacional china
Hygreen.

En este contexto, Vida
Economica repasa 11 casos de
éxito de colaboracion publico-pri-
vada en la provincia malaguefa.

02

PREVE LA CREACION DE 450

EMPLEOS DIRECTOS

Aunque la provincia no destaca

por sus fabricas, ultimamente

se estan conociendo casos de

grandes industrias extranjeras

que estan eligiendo Malaga como

punto de expansion. Es el caso

de la futura nueva sede del IMEC,
centro de

y semicon
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Sabor a Malaga:

De la invisibilidad al éxito

MAS DE 650 EMPRESAS
FORMAN PARTE DE SU SELLO

Hace 13 arfios, los productores
malaguefnos no se sentian arropa-
dos por la administracion publica.
Mas alla de las ayudas economicas,
demandaban contar con el apoyo
de la Diputacion Provincial como

un companiero de trabajo mas. Ese
fue el inicio de Sabor a Malaga en
elano 2011. Através de estamarca
promocional, el agroalimentario ma-
laguefio ha conseguido dar pasos
de gigante, reconociéndose ahora
incluso fuera del mercado nacional.
“Eltomate Huevo de Toro, que lo co-
miamos siempre en verano, ahora
es demandando en Alemania, Italia

y en toda Espafa”, sefiala Leonor

IMEC: Lareindustrializacién de la provincia

el principal centro independiente

de investigacion y desarrollo en
nanoelectronica del mundo. Malaga
TechPark acogera la primera
instalacion del IMEC fuera de
Bélgica, donde se encuentra su
sede principal. Para ello, el Gobierno
de Espafia, la Junta de Andalucia

y el Ayuntamiento de Malaga

4.+|.'|;| de microelectrénica
rares en Espai

han tenido que unir fuerzas para
aportar fondos, financiar gastos,
contar con el terreno necesario y
facilitar los tramites urbanisticos

y administrativos pertinentes.
Desde la parte privada, el IMEC se
encargara de aportar la tecnologia
y garantizar el acceso a su red
mundial de socios.

SEMICONDUCTORES. Con esta
nueva iniciativa de colaboracion
publico-privada se impulsa

desde Malaga la posicion

de Espafa en la industria

global de semiconductoresy
microelectronica, pues la sede del
IMEC en el PTA se dedicara ala
investigacion y fabricacion de chips
avanzados, complementando a su
centro en Bélgica.



Garcia-Agua, directora de Sabor a
Malaga. “Hemos conseguido que se
sepa que la calidad de Malaga es en-
vidiable. Hemos creado lineas de co-
mercializacion que los productores
malaguefios nunca habian tenido,

y la marca también ha servido para
generar empleo y mantener vivos a
nuestros pueblos, porque antes, esos
productos no eran valorados”.

CRECIMIENTO SOSTENIDO. Sabor

a Malaga aglutina ya a unas 650
empresas entre productores, co-
mercios, restauracion y hoteles. La
marca fue creada paraimpulsar alos

03

El emprendimiento es una de las areas

mas destacadas en Malaga, impulsa-
do por una solida colaboracion publi-
co-privada a través de una extensa
red de incubadoras y aceleradoras
gratuitas que apoyan y promueven

el éxito de las startups. Promalaga

es el organo municipal ‘'sindnimo de
emprendimiento’ (tal y como indica su
pagina web). Sus espacios alcanzan

En Portada

Emprendimiento: Lared
de incubadoras de Promalaga

las 13 incubadoras, cada una con una

pequefios y medianos productores,
aunqgue actualmente también cuenta
con un gran numero de grandes
empresas entre sus filas. “Algunas
de ellas han crecido bajo la marca de
forma potencial”, afirma Garcia-Agua.

filosofia diferente. Ademas, ofrece ase-

soramiento fiscal y mercantil, formacion en gestion empresarial, servi-
cio de consultoria a la innovacion, busqueda de financiacion y ayudas
y subvenciones, entre otros servicios. Alo largo de 2023, Promalaga
potencio la creacion de 368 pymes y atendio a un total de 851 empren-
dedores dentro de su unidad '‘Malaga Emprende'.

El Puerto Seco de Antequera:
Lared logistica que conecta con Europa

EN ABRIL SE INAUGURO LA PRIMERA FASE. SE ESTIMA QUE LA
INVERSION TOTAL SERA DE MAS DE 500 MILLONES DE EUROS

El enorme proyecto que se en-
cuentra en construccion en el centro
de Andalucia es un caso de colabora-
cion publico-privada un poco mas pe-
culiar. Se trata del futuro nodo logistico
del sur de Europa, y suma 3,3 millones
de metros cuadrados de superficie. Su

ejecucion se dividio en tres fases, pero
solo la primera contd con la participa-
cion de la Agencia Publica de Puertos
de Andalucia (APPA), perteneciente a
la Junta. Contribuyd en las obras, que
urbanizaron un total de 100 hectareas
y supusieron una inversion de mas de

45 millones de euros asumida entre la
Junta de Andalucia y la sociedad del
Puerto Seco.

PROPIEDAD. En las dos siguientes
fases (actualmente en ejecucion

la segunda), el Puerto Seco de
Antequera se vuelve completamente
privado. En concreto, Puerto Seco es
una sociedad en la que el accionista
mayoritario es la multinacional
francesa Groupe Idec, con mas del
50% del proyecto. Le sigue la familia
de Torres, que aglutina mas del 30%.
El resto esta repartido entre un grupo
de capital privado y la constructora
antequerana Prosasfi. Sin embargo,
sique abren las obras a concurso:
las de la primera fase las ejecuto la
UTE formada por las constructoras
Guamary Rofez.
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Ejemplos clasicos:
La sanidad y la educacion

05

CONCIERTO SANITARIO.
Cuando se piensa en cola-
boracion publico-privada, los
primeros ejemplos que vienen a
la mente suelen ser los con-
ciertos en sanidad y educacion.
En el ambito sanitario, uno de
los casos mas conocidos es el
uso de conciertos para reducir
las listas de espera del sistema
publico de salud.

“En la provincia de Malaga, tenemos la menor ratio
de camas publicas por habitante en Espafia, pero la
mayor ratio de camas privadas por persona censada.
Por lo tanto, la colaboracion publico-privada es esen-
cial”, sefiala Jesus Burgos, presidente de la Asociacion
de Clinicas Privadas de Malaga. Las especialidades
mas comunes concertadas incluyen cataratas, varices
y traumatologia, ya que son las que presentan mayores
volumenes de pacientes. En términos de servicios, las
operaciones y pruebas diagnosticas son las mas deriva-
das al sector.

Hace dos afios, el Servicio Andaluz de Salud (SAS)
modifico el modelo de concesion de conciertos.
Anteriormente, en Malaga, solo uno, dos o tres hos-
pitales privados podian participar en la colaboracion
publico-privada. Ahora, el numero ha aumentado signi-
ficativamente, ya que las necesidades médicas que no
pueden atender la sanidad publica se distribuyen entre
los hospitales privados seleccionados en los procesos

FRANCISCO SALADO,
presidente de la Diputacion de
Malaga

“Las instituciones
debemos crear las
condiciones adecuadas
para que las empresas
y los emprendedores
decidan invertir en
nuestra provincia”
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de concertacion. “La colaboracion publico-privada es
la Unica manera de satisfacer todas las necesidades
sanitarias de la poblacion. Ademas, es la forma mas
eficiente de ofrecer un servicio de mayor calidad a un
menor coste”, concluye Burgos.

EDUCACION. Durante el curso pasado, la provincia de
Malaga contaba con 432 centros concertados de un
total de 1.162 existentes. Mas de 65.000 alumnos, de
un total de 347.900, asisten a estos colegios, donde los
sueldos de los profesores son cubiertos por la Junta
de Andalucia. No obstante, la gestion de los servicios e
instalaciones sigue siendo responsabilidad del propio
centro educativo.

Un dato relevante es que en el modelo de educacion
concertada, solo se conciertan las asignaturas. Esto
significa que un mismo centro puede ofrecer tanto ense-
fAanzas concertadas como privadas. Un ejemplo de esto
en Mélaga es el colegio Los Olivos, que combina ambos
tipos de ensefianza.

\”

NATALIA SANCHEZ,
vicepresidenta ejecutiva de la CEM

“‘La colaboracion
publico-privada
demuestra que, al
trabajar juntos,

se consigue una
gestion mas eficiente,
innovadora y con
resultados solidos”
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EXTENDA SE INTEGRO EN
2021 EN ANDALUCIA TRADE

Muchos de los casos de colabora-
cion publico-privada con mas éxito
no consisten en construir grandes
infraestructuras, sino en guiary ayu-
dar a las compafiias en su camino o
en una misiéon determinada, como
es la salida al mercado exterior. En

Andalucia, el 6rgano encargado de
ello es Andalucia TRADE. La Junta
ya anuncio el pasado agosto que la
agencia publica invertira mas de 63
millones de euros hasta 2027 para
potenciar la internacionalizacion de
Andalucia. Parece que el plan va en-
cauzado: es la comunidad que mas
esta aportando este afio al sector
exterior espafol.

EL PAPEL DE LA CAMARA.En
Malaga, también se ha puesto en
marcha una iniciativa similar desde
hace poco mas de un afio: el Hub
Malaga Export. Promovido por la
Camara de Comercio de Malaga,
este hub ofrece a sus miembros
asesoramiento personalizado

en internacionalizacion, acceso

Apoyo estratégico a la internacionalizacion:
Andalucia TRADE y Hub Malaga Export

E\

preferencial a visitas de embajado-
res e instituciones, y la participa-
cion en misiones comerciales en el
extranjero, entre otros servicios. En
su primer afio de funcionamiento,
que se celebrd en junio, el hub ha
crecido hasta contar con 38 em-
presas exportadoras adheridas.

«La Camara pone

a disposicion de las
empresas los mas de
30 anos de experiencia
en promocion
internacional”

JOSE CARLOS ESCRIBANO
presidente de la Camara de

Comercio de Mélaga

Vivienda asequible:
Un enfoque publico-privado

LA PRIMERA SMART CITY DE VPO EN ESPANA
ALCANZA UNA INVERSION DE 89 MILLONES DE
EUROS

Frente al creciente problema de la falta de vivienda
asequible en Malaga, la mayoria de los actores impli-
cados ven en las viviendas de proteccion oficial (VPO)
una solucion clave. En este modelo, se aboga por una

mayor colaboracion publico-privada. Asi, los ayunta-
mientos son quienes ceden el suelo, mientras que las
promotoras levantan los edificios, recuperando poste-
riormente el gasto generado con el alquiler de los in-
muebles. Por su parte, el Consistorio gana en beneficio
social por ampliar el parque de viviendas publicas.

Un ejemplo reciente es el proyecto de la primera
Smart City de VPO en Espafia, desarrollado por Lagoom
Living en el sector Universidad. Este proyecto incluye
la construccion de 530 viviendas que comenzaron
enjulioy se prevé que se entreguen en diciembre de
2026. “Aqui, la colaboracion publico-privada es aun
mas significativa, ya que también estan involucrados
los fondos europeos Next Generation”, comenta Violeta
Aragon, secretaria general de la ACP de Mélaga. Este
proyecto complementa las 476 VPO en alquiler que el
Ayuntamiento de Malaga ya esta promoviendo en la
misma area, avanzando en la ampliacion del parque de
viviendas accesibles.
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Malaga:

Un hub de innovacion impulsado por la colaboracion

DESDE HACE DECADAS, Evolucion de las cifras de
MALAGA ES EN Si MISMO UN Malaga TechPark
HUB DE INNOVACION .

Por numero de empresas:

El crecimiento de Malaga en
el ambito innovador y tecnoldgico
esta estrechamente vinculado a la
colaboracion publico-privada. Un
claro ejemplo de este éxito es el
Parque Tecnoldgico de Andalucia
(PTA), que, con 32 afios de trayec-
toria, alberga actualmente a 687
empresas y mas de 25.000 em-
pleados. En cuanto a innovacion,
el parque cuenta con mas de 150
startups y 17.800 metros cuadra-
dos dedicados a incubadoras y
aceleradoras.

La colaboracion publico-priva-
da ha sido fundamental desde los

8

1992 l
EMPRESAS
EMPRESAS
EMPRESAS

Por numero de empleados:
130

1992 l
EMPLEADOS
2022 22,238

2024 25.101

EMPLEADOS

inicios del proyecto. “José Maria

Flores, el entonces presidente de

la CEM, propuso la creacion de

un pargue tecnoldgico en Méalaga

e insto a las autoridades a to-

mar la iniciativa”, recuerda Felipe

Romera, director general de Malaga

TechPark. EI PTA comenzo a gestar-

se en 1986 cuando la Junta encar-

g6 un estudio de viabilidad para la

ciudad. Romera, entonces director

de I+D+i de Fujitsu, y Pedro Aparicio,

alcalde de Malaga, jugaron papeles

clave en la cimentacion de lo que

ahora es la tecndpolis.
Actualmente, la PTA es

casi totalmente publica, con

el Ayuntamiento de Malaga y

Andalucia TRADE como los

principales accionistas, con un

33% Yy un 32% de participacion,

respectivamente.

Plan Primera Oportunidad:
Generando empleo juvenil

trabajen en la misma profesion para
la cual se formaron”, explica Natalia

La colaboracion pablico-privada Sanchez, vicepresidenta de la CEM.

puede ser una herramienta efi-

caz para estimular el mercado
laboral. En Malaga, el Plan Primera
Oportunidad, en vigor desde 2016,
es un claro ejemplo de esta estra-
tegia. Este plan es una iniciativa
conjunta de la Diputacion de Malaga,
la Confederacion de Empresarios
(CEM), la Universidad de Malaga
(UMA) y la UNED.

“El objetivo del Plan Primera
Oportunidad es ofrecer empleo a
egresados universitarios o de forma-
cion profesional que hayan estado
dados de alta en la Seguridad Social
por no mas de tres mesesy que

La Diputacion aporta los fondos
necesarios, mientras que el CEM se
encarga de facilitar a las empresas
la documentacion requerida, realizar
un seguimiento mensual y gestionar
el pago de los nuevos empleados,
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financiado a través de la subven-
cion que proporciona la Diputacion.
Desde su creacion, el Plan ha recibi-
do casi nueve millones de euros en
subvenciones. La Universidad, por
Su parte, actua como puente entre la
oferta laboral de las empresas y los
egresados.

“Después de seis convocato-
rias, hemos visto que el 50% de los
jovenes que han formado parte del
programa se quedan trabajando en
la misma empresa. Un afio despugés,
vemos casos enlosque nose ha
mantenido esa relacion pero el joven
si se mantiene trabajando en otra
empresa. Ahi podemos alcanzar
hasta un 80% de insercion profesio-
nal”, afirma Sanchez.
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el Foro de Turismo de Malaga

Mas recientemente, nuevas
iniciativas siguen enriqueciendo el
ecosistema malaguefio. Un ejemplo
esInnova IRV, el primer nodo de una
red nacional de polos destinados
al crecimiento y consolidacion de
las tecnologias digitales en Espafia.

1 U La industria turistica:

EL TURISMO ES LA PRINCIPAL
INDUSTRIA DE LA PROVINCIA

El Foro de Turismo de Malaga lleva

desde julio de 2007 siendo un 6rgano
en el que confluyen el Ayuntamientoy
los empresarios turisticos con el fin de

trabajar conjuntamente en el creci-
miento del sector en la ciudad. Sus
miembros se reinen mensualmente para evaluar las acciones llevadas
a caboy poner el foco en los siguientes pasos. “Ahi tenemos un espacio
de didlogo que sin duda nos ha permitido desarrollarnos”, afirma Natalia
Sanchez, vicepresidenta ejecutiva de la Confederacion de Empresarios
de Malaga.

ANIVEL PROVINCIAL. Un caso parecido es el de Turismo y
Planificacion Costa del Sol, donde los profesionales del sector partici-
pan de manera directa en la toma de decisiones. “Se trata de contar
con ellos a la hora de elaborar una estrategia de promocion turistica.
Es un modelo de cobernanza que nos esta dando muy buenos resul-
tados y que vamos a mantener”, apunta Francisco Salado, presidente
de la Diputacion de Malaga y de Turismo Costa del Sol.

Fundado por el Ayuntamiento,

la Junta, Mayoral, la promotora
Myramary la Fundacion Sando,
Innova IRV movilizd una inversion de
6,5 millones de euros a lo largo de
2023 para potenciar la innovacion.

UMA: Innovaciény emprendimiento

11

THE GREEN RAY, EL EDIFICIO QUE AUNA LA COMUNIDAD
UNIVERSITARIA CON EMPRESAS INNOVADORAS, ABRIO

SUS PUERTAS EN 2015

Aunque es una universidad publica, la Universidad de Malaga (UMA)
ha desarrollado varios proyectos de colaboracion publico-privada.
Entre ellos, las practicas en empresas, tanto remuneradas como las
que solo otorgan créditos académicos.

En la ampliacion del Campus de Teatinos, la Universidad de
Malagay el PTA cuentan con el edificio The Green Ray: un espacio
dedicado al emprendimiento y la tecnologia que funciona también
como oficinas de coworking e incubadora de empresas a través de
su programa Link by UMA.

Un aspecto destacado de este programa es el concurso Spin-Off,
que en su edicion de 2024 ha celebrado ya 28 convocatorias. Este
concurso esta disefiado para promover la creacion de nuevas em-
presas a partir de la investigacion realizada en la universidad. En julio
se anunciaron los 10 ganadores del afio, quienes recibieron premios
en metalico, un afio de incubacion en Link by UMA, un plan de forma- ]
cion, un proyecto de mentorizacion y un plan de comunicacion. L
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JULIETA COFFEE SE INTEGRA EN
COMPANIA DEL TROPICO

La cadena de restauracion Compafia del Tropico
ha anunciado la adquisicion de Julieta Coffee, mar-
ca malaguefia con cinco locales, especializada en
productos artesanales como pan de masa madre y
café 100% arabica. Fundada en 2013, Julieta Coffee
ha ganado notoriedad por su variedad de productos.
Con esta operacion, Compania del Tropico amplia su
presencia en el sur de Espafa, sumando Julieta Coffee
a su portafolio de marcas, que incluye Panaria y Café
y Té. Ademas, distribuira productos de Juanito Baker
en estos establecimientos.

Juan Carlos Pérez y Eva Mostazo, fundadores de
Julieta Coffee, expresan su entusiasmo por esta nueva
etapa, confiando en que la expansion permitira preser-
var la esencia artesanal de la marca.
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OrthoApnearefuerza su
presencia internacional con
nueva sucursal en Alemania

rthoApnea, empresa malaguefa perteneciente
al grupo Ortoplus y especialista en dispositivos
de avance mandibular para la apnea obstruc-
tiva del suefio, ha inaugurado una nueva su-
cursal en Alemania. Esta expansion tiene como objetivo
fortalecer su presencia en el pais y ofrecer servicios per-
sonalizados en las areas comercial, técnica y logistica.
La compafiia, que lleva cuatro afios en Alemania y ob-
tiene mas del 65% de su facturacion de ventas interna-
cionales, busca satisfacer la creciente demanda de sus
productos. Jesus Garcia Urbano, CEO de OrthoApnea,
destaco laimportancia de esta apertura: «La nueva su-
cursal no solo respalda nuestro compromiso con el mer-
cado aleman, sino que también nos permite adaptarnos
mejor a las necesidades locales de los pacientes con
apnea del suefio».
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Tamara Falco amadrina la reapertura de Porcelanosa Marbella

Porcelanosa cele-
bro la reapertura de su
showroom en Marbella
con Tamara Falcoé como
madrina del evento. El re-
novado espacio de 1.400
m2 presenta un innova-
dor concepto de disefo
y exhibicion, con 900 m2
interiores y 550 m2 ex-
teriores dedicados a so-
luciones constructivas y
decorativas de ultima ten-
dencia. Este showroom

vanguardista esta dise-
nado para recrear es-
pacios residenciales y
comerciales inspirados
en otros showrooms de
Porcelanosa situados
en Madrid, Barcelona y
Valencia.

El evento reunio a des-
tacadas personalidades
del disefio y la paolitica,
incluyendo a influencers
como Rocio Osorno y
Paula Ordovas.
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HM inicia reformas
enla clinicadela
Encarnacion

HM Hospitales iniciara este mes la
reforma integral de la antigua clinica
de la Encarnacion, con una inversion
de 6,6 millones de euros. El proyec-
to, autorizado por Urbanismo, busca
afiadir nuevas consultas y habita-
ciones, modernizar las instalaciones
obsoletas y mejorar la fachada del
edificio, que se integra al complejo
hospitalario en Malaga. Las obras,
que se realizaran en tres fases, fina-
lizaran el proximo afo.

NE

Exacty Aticco Software
se alian parala
transformacion digital

Exact, multinacional holandesa con
mas de 40 afios de experiencia en
software de gestion, ha firmado
una alianza estratégica con Aticco
Software, consultora con sede en
Malaga TechPark. Ricardo Nandwani
de Aticco e Ignacio Gago de Exact
encabezaron el acuerdo, que busca
expandir la presencia de Exact en
Andalucia. La colaboracion permi-
tira a ambas compalfiias impulsar la
transformacion digital en la region,
ofreciendo herramientas avanza-
das para mejorar la competitividad
empresarial.

4

Lagoom Living inicia la construccion de
la primera Smart City de VPO de Espana

Lagoom Living ha
colocado la primera
piedra de la primera
ciudad inteligente de
Viviendas de Proteccion
Oficial (VPO) en Espafia,
ubicada en el Distrito
Universidad de Malaga.
La inversion total del

proyecto alcanza los
89,1 millones de eurosy
se espera su finalizacion
en junio de 2026. La ini-
ciativa contara con 530
viviendas distribuidas en
cuatro manzanas, priori-
zando la sostenibilidad y
la eficiencia energética.

El acto inaugural estu-
vo encabezado por el
presidente de la Junta
de Andalucia, Juanma
Moreno; la ministra
de Vivienda, Isabel
Rodriguez; y el alcalde
de Maélaga, Francisco
de la Torre. El proyec-
to, financiado en par-
te por los Fondos Next
Generation de la UE y
Caixabank, representa
un avance significativo
en el desarrollo de vi-
viendas publicas inno-
vadoras y respetuosas
con el medio ambiente.

Empresas

IRYD CONECTARA MALAGA
CON BARCELONA A PARTIR
DEL 15 DE DICIEMBRE

El operador ferroviario iryo
lanzara el 15 de diciembre una
nueva ruta de alta velocidad que
unira Barcelona con Malaga. Este
servicio ofrecera dos frecuencias
diarias y permitira a los pasajeros
viajar entre estas ciudades en 6
horas, con paradas en Zaragoza,
Madrid y Cordoba. Los billetes ya
estan disponibles para reservas
hasta 2025, ofreciendo flexibilidad
en cambios de fecha y horario. La
nueva ruta facilitara la movilidad
de 336.530 pasajeros anuales.

EL CHEF DABIZ MUNOZ
ATERRIZA EN MALAGA

Dabiz Mufoz y Avolta han presen-
tado Hungry Club, un revoluciona-
rio concepto gastronomico en el
Aeropuerto de Malaga. Este nuevo
proyecto, que abrira en varios
aeropuertos espafoles, ofrecera
a los viajeros una experiencia
culinaria excepcional con platos
de calidad y disefio innovador.
Hungry Club combinara productos
locales con un enfoque dinamico
adaptado al ritmo aeroportuario.
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MALAGA OPEN FOR BUSINESS

Del frio de Helsinki al sol
de Malaga: Wunderdog
crece en calle Larios

underdog fue una de
las tantas empresas
tecnoldgicas que
decidieron apos-
tar por Mélaga cuando comenzo a
transformarse en un hub europeo de
innovacion. La compafia finlandesa
se mudo a la capital de la Costa del
Sol para establecer un centro tec-
nologico junto a la aerolinea Finnair,
también original de Finlandia, con el
objetivo de fortalecer los servicios di-
gitales de la compariia aérea.

Fue en agosto de 2022 cuando
Wunderdog se instalo en sus nuevas
oficinas de calle Larios. “Actualmente
somos alrededor de 30 profesiona-
les, pero esperamos superar el hito
de los 50 empleados durante 2025",
apunta Mika Viskari, fundador de
Wunderdog. “Estamos escalando
operaciones aqui paso a paso, pero
COmMo somos una agencia bouti-
que, nuestro crecimiento estd mas
impulsado por la calidad que por la
capacidad”.

De hecho, hace poco mas de un
afio que Wunderdog se convirtio en

Con sede principal en Helsinki y oficinas en Berlin,
Wunderdog comenzo sus operaciones en Mdlaga
en abrilde 2022, cuando contrato a sus primeros
profesionales. "Actualmente somos alrededor de
30 profesionales, pero esperamos superar los 50
durante 2025", sefiala Mika Viskari, fundador de
esta tecnoldgica. La sequridad de la ciudad, su
crecimiento como hub tecnoldgico o el clima son
algunas de las razones por las que Wunderdog
aposto por asentarse en el centro historico.

parte de Sevendos, una consultoria
tecnoldgicay de transformacion digi-
tal también de Helsinki. “Unimos fuer-
zas con otras compafiias de ideas
afines para trabajar mejor el ciclo de
vida digital de nuestros clientes. No
fue un caso tradicional de fusiones y
adquisiciones, ya que he sido parte
del desarrollo de la mayoria de las
empresas involucradas alo largo de
los ultimos 10 afios”, explica Viskari.

Asi, el también jefe de desarrollo
de negocio de Wunderdog adelan-
ta a Vida Economica que, enlalinea
gue sigue Sevendos, comenzaran a
contratar mas talento digital para su

"El cluster de
tecnologia emplea
amasde 60.000
personas en Malaga,
y el coste de las
infraestructurasy el
clima atraen talento
internacional”

sede malaguefia, como expertos en
cloud, en datos o en IA. Estos nuevos
perfiles profesionales pueden ser tanto
talento local como talento global, que
llega a la ciudad atraido por sus venta-
jasy bondades.

¢POR QUE MALAGA?

"En Europa, Malaga es actualmente la
ciudad con el crecimiento mas rapido
en numero de profesionales y empre-
sastecnoldgicas, y esta construyendo
una reputacion como el Silicon Valley
de Europa”, afirma Viskari. “El cluster
de alta tecnologia emplea a mas de
60.000 personas en Malaga, y el coste
de lasinfraestructurasy el clima atraen
talento internacional a la ciudad”.

La seguridad que ofrece la ciudad
también es un aspecto muy tenido en
cuenta a la hora de evaluar qué des-
tino es mejor para instalar un futuro
centro tecnoldgico. "Malaga ofrece
un entorno estable dentro de la Union
Europea, lo que garantiza el cumpli-
miento del GDPR (Reglamento General
de Proteccion de Datos). Todo esto in-
fluyo en nuestra decision de establecer
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excelentes instalaciones en una ubi-
cacion céntrica de la ciudad", destaca
Viskari.

Una buena oportunidad de cambio
de vida paralos nordicos, que pueden
trabajar presencialmente en las ofi-
cinas de Wunderdog en plena calle
Larios o de forma remota, gracias a la
implantacion del teletrabajo. "Las nue-
vas practicas han hecho que nuestro
campo de juego sea verdaderamente
global. Ademas, nuestra cultura laboral
nordica, que enfatiza la libertad, la res-
ponsabilidad y la confianza, nos ha he-
cho destacar en el mercado espafol”,
afirma el fundador de Wunderdog, ha-
ciendo también referencia a Sevendos.
El ecosistema tecnoldgico de Malaga
sigue creciendo.

El Ayuntamiento de Malaga,
a través de su Oficina Méalaga
Open for Business, se ha com-
prometido a ayudar alas empre-
sas internacionales a establecer
oficinas en Mélaga. ;Qué hace?

« Promociona la imagen de
Malaga como un destino
de negocios, innovacion y
tecnologia.

» Ofrece servicios de con-
sultoria a las empresas e
inversores con interés en
Malaga.

« Facilita la integracion a
través de servicios de
"soft-landing" para empre-
sasy empleados que llegan
alaciudad.

« Genera una comunidad
de empresarios interna-
cionales y ndmadas digi-
tales para captar y retener
talento.

Empresas
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La UE de Andalucia
avanza en su llegada
a Malaga

| Parlamento andaluz

ha aprobado la Ley de

Reconocimiento de la

Universidad Europea de
Andalucia, allanando el cami-
no para la apertura de un nuevo
campus en Malaga. Ubicado en
El Romeral y con una superficie
de mas de 27.000 mz2, el campus
fortalecera el tejido académico y
de investigacion de la region. Ya
ha sido nombrado su rector en
Malaga, Daniel Hormigo.

Spainis Excellence
abre delegacion en
Andalucia

IE, Spain is Excellence,

ha inaugurado su nueva

delegacion en Andalucia

con un evento para
prensa en el Hotel Anantara Villa
Padierna, Marbella. La CEO, Ana
Alonso, presento la vision del club
para elevar el turismo de calidad
en Espafa, mientras que Sandra
Grana liderara la delegacion en
Malaga. Esta expansion marca un
hito en la estrategia de crecimiento
de SIE.
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Hygreen inaugurara su mayor planta
de hidrogeno verde en Malaga

Hygreen, multinacional
dedicada al hidrogeno
verde, invertira 2.000
millones de euros en
Andalucia, incluyendo
la construccion de la
mayor planta de hidro-
geno verde de Europa
en Malaga. Con una
capacidad de 5.000
MW, la planta abas-
tecera los mercados
europeos y america-
nosy generara 1.000
empleos directos. Este
proyecto refuerza la

posicion de Malaga
en la produccion
de energias limpias
y forma parte de la

estrategia de la Junta
de Andalucia para lide-
rar la transicion hacia
energias limpias.
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Ascari se renueva para
celebrar su 20 aniversario

El circuito privado Ascari, uno de los
mas prestigiosos de Europay situado
en Ronda, esta llevando a cabo una
completa renovacion por su 20 ani-
versario. El proyecto, disefiado por
Pastor Vazquez Arquitectos, incluye
la modernizacion del paddock, pitla-
ney oficinas. Las empresas Jamena
Construcciones y Proinsermant-
Ingenieria del Confort estan a cargo
delostrabajos. Con una pista de 5.425
metrosy 26 curvas, Ascari refuerza su
compromiso con la innovacion.

ESIC celebra su 25
aniversario en Malaga

Hace 25 afios la escuela de negocios
ESIC daba sus primeros pasos en
Malaga. Para celebrarlo mas de 300
personas se reunieron el pasado 19
de septiembre en los jardines de San
Telmo. Durante el acto, destacaron el
reciente acuerdo estratégico con EIG
Education, que dio lugar al campus
EIG-ESIC. Eduardo Gomez, presiden-
te de ESIC, y Maria de la Paz Flores,
concejala de Educacion, resaltaron el
impacto de la escuela en la formacion
de los profesionales de Malaga.
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COGITARI HOMES LANZA LA PROMOCION MALAGA

COGITARI HOMES, destacado por
sus desarrollos inmobiliarios soste-
nibles en el sur de Espafia, ha anun-
ciado el lanzamiento de MALAGA
CENTRUM, una promocion premium
de 35 apartamentos en pleno cen-
tro de Mélaga. Estas viviendas de
2 dormitorios y 2 bafnos incluyen
cocina abierta, sala de estar y bal-
con, con acabados de lujo provistos
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por la marca italiana Modulnova.
El edificio contara con 64 estaciona-
mientos automaticos, trasteros, as-
censory areas sociales exclusivas en
la azotea, que incluyen un jardinyy pis-
cina de uso exclusivo para residentes.
Ademas, los apartamentos dispon-
dran de aire acondicionado central.
Ubicados en una zona con excelentes
conexiones de transporte (trenes, me-
troy autobuses) y a pocos minutos de
la Calle Larios, tiendas, restaurantes y
servicios médicos, estos apartamen-
tos son ideales para quienes trabajan
o viven en el centro. La construccion
comenzara en octubre/noviembre de
2024 y finalizara en verano de 2026,
con ventas iniciadas desde mayo de
2024.

CENTRUM CON 35 APARTAMENTQS PREMIUM

Lumon alcanza 54 millones
de ventas en Espafia

Lumon ha duplicado sus ventas en
Espafia en los ultimos tres anos, al-
canzando los 54 millones de euros
en 2024. El aumento en la demanda
de acristalamiento para terrazasy
porches ha impulsado este creci-
miento. Las terrazas acristaladas no
solo mejoran el conforty la eficien-
cia energética, sino que también
revalorizan las viviendas en un 30%.
Espafia se consolida asi como el
segundo mercado mas importante
parala empresa a nivel internacional.

MALAGA ATRAE EL FESTIVAL DE
LINTERNAS DEL ANO NUEVO CHINO

Ximenez Group se ha asociado con
Lantern Group para llevar el Festival de las
Linternas del Afio Nuevo Chino a Malaga.
La colaboracion, firmada en Jiaxing,
implica una inversion de tres millones de
eurosy laincorporacion de 60 nuevos
trabajadores. El festival se celebrara en
el Parque del Oeste de Méalaga del 29

de noviembre al 12 de febrero de 2025,
ofreciendo un espectaculo de luces,
actividades tradicionales y eventos
culturales.



LIDL COMPRA PRODUCTO MALAGUERC
POR MAS DE 250 MILLONES
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Lidl ha adquirido productos malaguefios por un valor ré-
cord de mas de 250 millones de euros, exportando el 80%
a unos 30 paises. Entre los productos destacan aceites
y pasteleria de proximidad. Ademas, mas del 26% de las
compras nacionales de Lidl provienen de Andalucia, don-
de la compairiia ha incrementado sus ganancias un 6% en

Empresas

L0S FUNI]AI][]S DE ADITY ENTRAN EN
LA LISTA FORBES "30 UNDER 30

Francisco y Javier Ramirez, creadores de Adity, una
compafia de seguros ubicada en Malaga TechPark, han
sido incluidos en la prestigiosa lista Forbes 30u30, que
reconoce a los 30 jovenes mas influyentes de Espafa
menores de 30 afos. Fundada en 2023, Adity se espe-
cializa en seguros de salud, vida y procesos, alcanzan-

do una media de 30.000 usuarios mensuales. Con una
plantilla triplicada este afio y nuevos planes de expan-
sion, Adity busca convertirse en la mayor correduria de
seguros de Andalucia.

el ultimo afo, alcanzando los 1.950 millones de euros. En
su 30 aniversario en la region, Lidl ha invertido 20 millo-
nes de euros en abrir cinco nuevas tiendas, consolidando
su presencia en Andalucia
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MiColchdn abre su tienda
numero 15 en Ronda

El pasado 5 de agosto, MiColchon
inauguro su nueva tienda en
Ronda, ubicada en la calle Genal
28. Para celebrarlo, regald 50 col-
chones a los primeros visitantes.
Esta apertura confirma la expan-
sion de la cadena malaguefa li-
der en descanso, consolidan-
do su presencia en el mercado.

Zengo, el restaurante del
chef Richard Sandoval,
llega a Marbella

Elinnovador restaurante del chef
Richard Sandoval abre en el Hard
Rock Hotel Marbella. Zengo es el
primer local de Sandoval en Espafia

y el tercero de su cadena mundial.
Ofrece una fusion de cocina asiatica
y latina, destacando por su cocteleria
y sabores intensos. Con capacidad
para 190 comensales, Zengo promete
una experiencia gastronémica unica.

LEPANTO CERRARA TRAS 41
ANOS EN CALLE LARIOS

La histdrica pasteleria Lepanto, ubicada
en la calle Larios de Malaga desde

1983, cerrard, segun informan varios
medios, antes de fin de afio debido a altos
costos y baja rentabilidad. La Canasta,
establecimiento malaguefio con una
so6lida presencia en la ciudad, ocupara
esta ubicacion de gran transito. Lepanto
se enfocara en su servicio de cateringy
mantendra la produccion de pasteleria
para eventos privados. La Canasta, con
mas de 40 afnos de experiencia, ya cuenta
con una treintena de establecimientos

en Malagay planea abrir su nuevo local
en calle Larios, aunque aun no hay fecha
confirmada para su apertura.
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vellowbricks

TRISON adquiere la empresa de fan
engagement malaguena Yellow Bricks

La gallega TRISON, lider global
en digitalizacion audiovisual, ha ad-
quirido la malaguefia Yellow Bricks,
especialista en contenidos perso-
nalizados para eventos deportivos.
Con mas de 10 afios de experiencia
en fan engagementy gestion de vi-
deomarcadores, Yellow Bricks ha
sido clave en eventos de alto perfil
como la NBA 'y la UEFA Champions

COVEI APOYA A BISTURI SOLIDARIO
EN SU MISION HUMANITARIA
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COVEI, concesionario oficial de IVECO en
Malaga, Marbella y Cantabria, ha reforzado
su compromiso social al convertirse

en padrino de la Fundacion Bisturi
Solidario. Esta colaboracion, formalizada
mediante un convenio, integra a COVEI
en la campafia «Padrinos para un Bisturi
Solidario», que busca mejorar la sanidad
en Africa a través de cirugias y formacion
médica. César Ramirez, presidente de

la fundacion, elogi6 el apoyo de COVEI,
mientras que Antonio Lépez Olmo,
gerente de COVEI, expreso su orgullo por
contribuir a esta causa humanitaria. La
fundacién cuenta ahora con 20 empresas
malaguefas como padrinos.

League. La adquisicion permite a
TRISON fortalecer su division de-
portiva y expandir su influencia en
el sector del lujo en la Costa del Sol.
Esta operacion también amplia la
red internacional de TRISON, su-
mando una nueva sede en Malaga
asus 16 oficinas globales, y refuerza
Su posicion en el mercado, con mas
de 400 empleados a nivel mundial.

PILARBOX LANZA UNA LiNEA DE
PANTALLAS DIGITALES PARA RETAIL

Pilarbox, la tecnologica malaguefa
especializada en soluciones digitales, ha
lanzado "Digital Visual Retail", una nueva
linea de pantallas digitales destinada a
transformar el sector retail. Esta innovadora
oferta optimiza la experiencia de compra
mediante pantallas que permiten a

los clientes acceder a informacion
detallada, comparar productos y recibir
recomendaciones personalizadas. José
Gonzalez Villodres, CEO de Pilarbox,
destaco que esta solucion busca posicionar
alaempresa como un aliado tecnolégico
clave para negocios de todos los tamarios,
ademas de mejorar la comunicacion visual
y dinamizar escaparates.
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Nonoki, la plataforma de musica en
streaming malaguefa, ha alcanza-
do el estatus de aplicacion numero
uno en descargas en Corea del Sur,
superando a gigantes como Spotify
y Apple Music. Este logro resalta la
viralidad sin precedentes de Nonoki
en el pais, que ha sobrepasado

las expectativas y consolidado su
presencia en el competitivo mer-
cado musical global. Con mas de
80 millones de canciones, Nonoki
sigue revolucionando la experien-
cia musical.

El centro comercial La
eronica celebra su 20

El centro comercial La Veronica,
ubicado en la ciudad de Antequera,
conmemoro su 20° aniversario con
dos eventos destacados en sep-
tiembre. El 14, disfrutaron de una
fiesta infantil con talleres y pifatas.
El 20, el concurso de tartas en su
novena edicion ofrecid 700 euros
en premios y contd con un espec-
taculo de magia. Las tartas fueron
evaluadas por un jurado y hubo
degustacion abierta para todos los
visitantes.

La empresa
malaguena Bioazul
se expande a
Latinoamérica

La empresa malaguefia Bioazul,
especializada en ingenieria y con-
sultoria para la gestion sosteni-
ble del agua, celebra su vigésimo
aniversario con una expansion
estratégica hacia Latinoamérica.
Fundada en 2003, Bioazul cuenta
con mas de 80 referencias en pro-
yectos europeos y trabaja con gran-
des ingenierias y universidades.
Su facturacion internacional, que
representa entre el 20% y el 40%
anual, incluye proyectos en Bolivia
y Colombia, donde colabora en
la produccion sostenible de café.
Bioazul, respaldada por Andalucia
TRADE, busca fortalecer su presen-
ciaen América Latina mientras con-
tinua innovando en tecnologia para
el agua.

4 ﬁ
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Skandia invertira 2,5
millones de euros en
su planta de Malaga

Skandia, la empresa de ahu-
mados con sede en Malaga, tie-
ne previsto invertir 2,5 millones
de euros en modernizar su plan-
ta durante 2025, enfocandose en
nueva maquinaria y tecnologia.
Esta inversion es parte de su estra-
tegia de crecimiento y busca con-
solidar su posicion en el mercado.
La compafiia preve cerrar 2024 con
una facturacion de 40 millones de
euros, unincremento del 2% respec-
to al afio anterior. Ademas, Skandia
lanzara nuevas variedades de sal-
mon gourmet para el mercado japo-
neés, utilizando la técnica tradicional
Hira Zukuri. La firma continua inno-
vando y mejorando sus procesos
para mantener su liderazgo en el
sector de los ahumados a nivel na-
cional e internacional.

e

Garantiay FAME apoyan la financiacion de las
empresarias andaluzas

La sede de la CEA ha acogido una
reunion clave entre Garantia y la
Federacion Andaluza de Mujeres
Empresarias. El objetivo era abordar
las dificultades de éstas en el acceso
alafinanciacion, y las posibles solu-
ciones de la SGR andaluza para ello.
Este encuentro se ha producido des-
pués de la firma del convenio entre
ambas entidades en julio. Por parte
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de FAME, asistieron la presidenta de
la organizacion, Ana Alonso, ademas
de las presidentas provinciales. Por
parte de Garantia, estuvieron pre-
sentes el director general, Antonio
Vega, los directores territoriales en
Andalucia Oriental y Occidental,
José Luis Villabaso y Antonio
Higueros y Marta Fernandez-Amigo,
analista de riesgos.
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Deporte

The Embassy:

La embajada del baloncesto
profesional en Fuengirola

@ M2 CARMEN GALLEGO

El complejo de entrenamiento creado por dos
campeones del mundo frente al mar acoge a los
mejores perfiles de este deporte. Recientemente,
el equipo que lleva sunombre viajo hasta Estados
Unidos para debutar en el Avance at LAttitude
Classic,uno de los torneos mas prestigiosos del
mundo que se celebro como parte de la convencion
de negocios L/Attitude.
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| afan de Malaga por con-

vertirse en una ciudad in-

ternacional ha calado de tal

manera que ha llegado al ba-
loncesto. El centro de entrenamiento
The Embassy, ubicado en el Training
Center Higueron, en Fuengirola, lle-
va mas de dos afios acogiendo a los
mejores equipos y jugadores pro-
fesionales de América y Europa. Se
trata de un proyecto disefiado por los
ex jugadoresy campeones del mun-
do Berni Rodriguez y José Manuel
Calderodn, que ha dotado a Malaga
de unas exclusivas y avanzadas ins-
talaciones donde los profesionales
del baloncesto pueden continuar su
entrenamiento al maximo rendimien-
to mientras disfrutan de una estancia
en la Costa del Sol.

"Laidea a la hora de crear The
Embassy era la de generar un espa-
cio similar alos que existen en EE.UU.,,
donde los jugadores pueden entrenar
en pretemporada y postemporada”,
explica el propio Rodriguez a Vida



Econdmica. Entre los puntos fuertes
que caracterizan al complejo estan la
exclusividad para jugadores y equipos
de primer nivel mundial, la privacidad,
la garantia de un trato VIP y la inde-
pendencia, ya que ninguna entidad ni
marca intervienen en el proyecto.

AUn asi, The Embassy también
aporta su granito de arena para el
avance de Malaga. El centro ha apro-
vechado el comienzo del nuevo curso
para viajar con su equipo a L'Attitude,
la convencion de negocios mas im-
portante de Estados Unidos organi-
zada por la comunidad latina, que se
ha celebrado en San Diego del 12 al
15 de septiembre. Concretamente,
The Embassy Team compitio en el
Avance at L'Attitude Classic, siendo
el primer equipo europeo que par-
ticipa en esta competicion. "Hemos
innovado al hacer esta seleccion: un
combinado de jugadores europeos
de 17y 18 afios con muchisimo nivel
para participar en un torneo con sie-
te equipos de high school de EE.UU.",
destaca Rodriguez.

El Avance at L'Attitude Classic, que
se celebro como parte de la agenda
de actividades de L'Attitude, es uno
de los torneos mas prestigiosos del
mundo. Turismo Costa del Sol también
estuvo presente como uno de los pa-
trocinadores que lucieron su logo en
la equipacion de The Embassy Team.

DEBUT EN SAN DIEGO

El equipo de Fuengirola que retne
a futuras estrellas mundiales del ba-
loncesto no pudo hacerse con la vic-
toria en Estados Unidos. Sin embargo,
el viaje a San Diego no fue, en absolu-
to, en vano. En el torneo se reunieron
decenas de ojeadores de la NBAYy las
mejores academiasy high schools del
pais. Una oportunidad de oro en la
cuna del baloncesto profesional para
el despegue de los jugadores de The
Embassy Team.

BERNI RODRIGUEZ,
cofundador de The Embassy

“The Embassy estad
gestionado por ex
deportistas profesionales
que entienden muy bien
las necesidades de los
jugadores y equipos”

Deporte

The Embassy, complejo
homologado por la FIBA, se ha
consolidado desde la Costa
del Sol como un referente
europeo en el entrenamiento
profesional de este deporte.
Sus 1.500 metros cuadrados
agrupan dos canchas, una
zona de rehabilitacion y un
gimnasio. Balones oficiales,
una maquina de tiro profe-
sional, sala de fisioterapia o
una sala audiovisual para los
entrenadores son algunos de
los servicios que completan
la exclusiva oferta de The
Embassy.

Pero la calidad no se
encuentra solo en sus insta-
laciones. El centro también
se encarga de reservar la
estancia en un hotel de cinco
estrellas, proveer al equipo
de un servicio médico privado
con el hospital Quironsalud
Malaga, o poner a disposicion
del jugador un staff técnico
con entrenadores, prepara-
dores fisicos y fisioterapeutas
para cada sesion de entrena-
miento. The Embassy incluso
prepara a los jugadores que
lo soliciten una oferta de ocio
VIP, que incluye reservas en
restaurantes de lujo, campos
de golfy yates, excursiones
culturales en Mélaga y otras
provincias de Andalucia,
entradas VIP para el festival
Starlite Occident, y servicio
de compras por Marbella
y Puerto Banus. Todo, con
seguridad privada y chofer
disponibles.
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Internacional

Andalucia busca
inversion Crina

Expedicion oriental de Juanma
Moreno: innovacion, energia verde y

oportunidades para Andalucia

Los avances tecnologicos en la tierra de los dragones
estan viviendo una nueva oleada de interés andaluz.
El presidente de la Junta, acompanado de varios
consejeros, emprendio del 28 de agosto al 5 de
septiembre una visita institucional con un objetivo
claro: consolidar la presencia de laregion en Chinay
atraer inversiones clave para Andalucia.

unque evidentemente ha
sido una expedicion en
clave andaluza, Malaga
ha tenido un gran prota-
gonismo en esta mision. Mas aun
después de la decision del gigante
Sermatec de abrir su primera fabrica
de baterias de litio fuera de China en
la Costa el Sol. Con una inversion de
60 millones de euros, esta planta de
10.000 metros cuadrados promete
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generar 300 empleos directos para
finales de 2025.

La primera parada de esta gira
institucional fue el parque tecnolo-
gico de energias renovables Daxing,
en Pekin, donde se realizo el primer
gran anuncio tras el acuerdo con
Hygreen Energy para invertir en el
desarrollo de tecnologia relaciona-
da con el hidrogeno verde. La inver-
sion se estima en 2.000 millones de

euros y comprende actuaciones en
Huelva, Sevilla y Malaga. En nuestra
provincia se preve construir, en dos
anos, la mayor planta de produccion
de hidrégeno verde de Europa. Esta
factoria, de al menos 10.000 metros
cuadrados, pretende llegar a pro-
ducir 5.000 megavatios de energia.
Con esta planta, Malaga no solo se
alinea con los objetivos de sosteni-
bilidad global, sino que también se
posiciona como un lider en tecnolo-
gias limpias.

El presidente de la Junta también
aprovecho este viaje para visitar las
instalaciones de Huawei, que tiene
intereses en Malaga desde hace
afos. Moreno y su equipo avanza-
ron en como trabajar con Huawei
en proyectos de digitalizacion, in-
cluyendo la renovacion de la elec-
trénica de red en edificios corpora-
tivos y la creacion de un Centro de
Inteligencia Artificial en la region.
La Agencia Digital de Andalucia ha
invertido mas de 500 millones de
euros en los ultimos dos afios para



impulsar la tecnologia de la infor-
maciony las comunicaciones, y la
asociacion con Huawei es clave
para seguir avanzando.

UN VIAJE PARATODOS LOS
PUNTOS DE ANDALUCIA

En su agenda también fi-
guraba una reunion con la
Asociacion China de Fabricantes
de Automoviles (CAAM). Esta se-
sion fue un escaparate de posibles
alianzasy oportunidades de nego-
cio, con la presencia de empresas
andaluzas como Santana Motor,
GMW y Coronet. Moreno subra-
yo0 la importancia de colaborar en
proyectos de digitalizacion, espe-
cialmente en el desarrollo de un
Data Center en el Parque Cientifico
y Tecnoldgico Cartuja, en Sevilla.

La visita al campus de la
Universidad de Tsinghua, en Pekin,
también fue un punto destacado.
Moreno se reunio con el grupo
empresarial Tsinghua Holding y fir-
mo un acuerdo con Clean Air para

desarrollar un sistema de calidad
del aire en colaboracion con la
Universidad de Granada.

El puerto de Algeciras también
fue protagonista en esta mision.
El presidente Moreno destaco su
importancia estratégica para los
intereses chinos en Europa. Con
inversiones comprometidas en
Andalucia que superan los 2.500
millones de euros, el puerto se
perfila como un punto clave para
la expansion economica.

Durante su visita, Moreno ha
mantenido dialogos fructiferos
con lideres del Partido Comunista
Chino y del Gobierno Municipal
de Pekin, poniendo sobre la mesa
el potencial de Andalucia en sec-
tores clave como la tecnologia,
la agroindustria y el turismo. La
combinacion de cultura, tecnolo-
gia y sostenibilidad promete traer
beneficios duraderos para la eco-
nomia local y elevar el perfil glo-
bal de Andalucia en el panorama
internacional.

Internacional
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Innovacion

CTA cuenta con una sede en el PCT Cartuja y otra mas reciente en Malaga TechPark

"La iniciativa empresarial y el apoyo publico es
la mejor farmula para impulsar la innovacion”

Beltran Pérez, presidente de CTA, desgrana a Vida Economica las claves
dela actividad del cluster de innovacion multisectorial de Andalucia

CTAESTAENFOCADAEN IMPUL-
SAR LA INNOVACION. ;QUE TIPOS
DE TECNOLOGIAS Y SERVICIOS
SON LOS MAS DEMANDADOS?
CTA asesora a las empresas para
que su esfuerzo en innovacion sea
rentable, y también cuenta con un
programa propio de incentivos para
financiar proyectos empresariales de
I+D+i. Hemos financiado proyectos de
todos los sectores economicosy que
aplican muy diferentes tecnologias. Si
podemos destacar como tendencia
que la digitalizaciony la aplicacion de
la Inteligencia Artificial es creciente.
Desde la optimizacion de procesos
hasta la mejora de la eficiencia y la
productividad, se estan abriendo nue-
vas fronteras en una auténtica revo-
lucion. De hecho, casi el 50% de los
proyectos de [+D+i incentivados por
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CTA en los ultimos cinco afios tienen
relacion con el desarrollo de IA o su
aplicacion en otros sectores.

¢QUE PROYECTOS RECIENTES HA
IMPULSADO CTA?

CTA ha financiado a lo largo de su
existencia mas de 800 proyectos de
I+D+i empresarial con mas de 200
millones de euros en incentivos, que
han movilizado casi 585 millones de
euros de inversion privada en innova-
cion. Entre los proyectos aprobados
en el ultimo afo destacan un sistema
de generacion de energia sostenible
gestionado por IA, un sistema de IA
generativa aplicada a la medicina,
tintas de tatuaje borrables, la viabili-
dad del hidrogeno verde como ener-
gia alternativa, o un gemelo digital
geoespacial para turismo sostenible.

CTAES UN CASO DE EXITO DE
COLABORACION PUBLICO-PRIVA-
DA. ;COMO SE DAESTE TIPO DE
COOPERACION EN EL CLUSTER?
Se trata de una fundacion impulsada
en su origen por la Junta de Andalucia,
pero con gestion privada e integrada
por mas de 180 empresas. Desde su
nacimiento, hace casi 20 afios, CTA
ha basado su funcionamiento en la
vertebracion del eje Administracion-
empresas-Universidad como receta
de éxito para impulsar el ecosistema
de I+D+i regional. CTA colabora con
administraciones publicas a nivel lo-
cal, regional, nacional y europeo con
excelentes resultados. La suma del
conocimiento cientifico con la inicia-
tiva empresarial y el apoyo publico
es la mejor formula para impulsar la
innovacion.



Innovacioén

¢QUE CARACTERISTICAS DEBE
TENER UNA ENTIDAD PARA SER
MIEMBRO?

Cualquier empresa de cualquier
tamafo y sector es bienvenida en
CTA. El requisito imprescindible es
Su interés y compromiso con la in-
novacion tecnoldgica como estra-
tegia de competitividad. Por otra
parte, los grupos de investigacion
universitarios pueden participar
en los proyectos que financia CTA.
También ofrecemos apoyo a cual-
quier entidad innovadora. Nuestros
servicios abarcan desde la ayuda
en una estrategia de planificacion o
internacionalizacion del 1+D+i hasta
la captacion de financiacion para
startups tecnoldgicas o proyectos
innovadores, pasando por apoyo
en procesos de Compra Publica de
Innovacion o informes ad hoc, entre
otras actuaciones.

¢POR QUE HAN ELEGIDO MALAGA
PARA INSTALAR SU NUEVA SEDE?
Realmente, CTA lleva operando en
Malaga desde sus origenes, ya que
se trata de una provincia dinamica,
con un importante ecosistema de
[+D+iy un gran potencial de innova-
cién. De hecho, cuando abrimos la
oficina en Malaga, CTA ya habia fi-
nanciado 94 proyectos de |+D+iem-
presarial en la provincia con casi 23
millones de euros en incentivos, que
han movilizado 70 millones de euros
en innovacion. Ademas, 34 grupos
de investigacion de la Universidad
de Malaga han sido contratados
por 12,6 millones de euros en 117
proyectos financiados por nosotros.
CTA también cuenta con empresas
miembro en Malaga, entre las que
se encuentran Arelance, Bettergy,
Altra, Dekra, DHV, Unicaja, Sando
y TDK. Los objetivos que persegui-
mos con la nueva sede es reforzar
elcompromiso con la ciudady la pro-
vincia, intensificar nuestra actividad
y aprovechar esta ubicacion privile-
giada para crecer también en todo el
resto de Andalucia oriental.

4QUE ES CTA?

Corporacion Tecnologica de Andalucia lleva casi 20
anos ayudando a empresasy entidades publicas a
lograr sus proyectos de innovacion

orporacion Tecnologica

de Andalucia, en siglas

CTA, es el cluster de in-

novacion multisectorial
de la comunidad, con actividad
a nivel nacional e internacional.
Concretamente, CTA ayuda a em-
presas, universidades, centros
tecnologicos, administraciones
publicas y otras entidades a sa-
carle el maximo rendimiento a su
esfuerzo en |+D+i. Se trata de una
fundacion privada con 182 em-
presas miembroy casi 20 afios de
experiencia. Fue impulsada en su
origen por la Junta de Andalucia,
aunque mantiene una gestion pri-
vada y dedicada al fomento del
[+D+i regional y la transferencia
de tecnologia.

La principal labor de CTA es
asesorar a las empresas para pla-
nificar una estrategia de innova-
cion, desde la identificacion de sus
necesidades de 1+D+i a la formu-
lacion de los proyectos para resol-
verlas, la busqueda de socios y la
financiacion necesaria para llevar-
los a cabo. Ademas, ha desplegado

CTA es un cluster
que ayuda a

las entidades
innovadoras a
rentabilizar su
esfuerzo en I+D+i

una serie de servicios para ayudar
adistintas entidades a transformar
enriguezay negocio los resultados
conseguidos.

En cuanto a su actividad fue-
ra de las fronteras nacionales,
CTA también despliega un im-
portante campo de actuacion.
La Corporacion Tecnologica de
Andalucia participa como lider
0 socio en mas de 55 proyec-
tos financiados por la Comision
Europea, entre los que se encuen-
tran iniciativas de los programas
H2020, Cosme, Interreg y Horizonte
Europa.

En cifras, CTA ha movilizado
casi 585 millones de euros de in-
version para financiar un total de
806 proyectos innovadores.
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Lexel

La plataforma se enfoca en automatizar y facilitar la facturacion dentro
de las agencias de publicidad y las marcas

B Hapensado algunavezen

como funciona el mundo de
los influencers? Un trabajo
que se creo hace unos afos

y que actualmente forma parte del
mundo laboral y empresarial mo-
derno. Es también la rama que es-
cogio Clara Herrera hace tres afios,
cuando decidio fundar Zexel junto a
dos socios mas. Sin embargo, no se
trata de una plataforma de creacion
de contenido ni algo por el estilo,
sino que se enfoca en automatizar
los pagos a los influencers.

“Viene de la experiencia que
tengo desde hace mas de 10 afios
en temas financieros, administrati-
vos y contables. Acabé en una de
las principales agencias de influen-
cers de Espafia, donde me encar-
gaba de los contratos, facturas y
pagos, y ahi me di cuenta de que
existia muy poca automatizacion”,
cuenta Clara Herrera, cofundadora
de Zexel. Su interés por el mundo
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tecnoldgico y las startups la llevo
a ingresar en la incubadora que
Demium tenia en Malaga, don-
de conocio a sus futuros socios:
Valentin Velis, director de opera-
ciones de Zexel, y David Rodriguez,
director de tecnologia.

A dia de hoy, la startup mala-
guefna esta presente en Espafia,
Portugal, Francia, Italia y Reino
Unido, y cuenta con mas de 80
clientes. “Nos enfocamos en solu-
cionar los problemas de facturacion
que las agencias de publicidad y las
marcas tienen con los influencers”,
explica Herrera. Concretamente,
Zexel es una plataforma web que
funciona como un software de
facturacion a proveedores, pero
enfocado al influencer marketing.
Sus clientes son las agencias y las
marcas, a las que preparay envia
las facturas para el pago de los
creadores de contenido. A su vez,
los influencers pueden tener todos

La startup
malaguena esta
presente en
Espana, Portugal,
Francia, Italiay
Reino Unido, y
cuenta conmas de
80 clientes

sus cobros ordenados en una mis-
ma plataforma y solicitar de forma
automatizada las demandas de
nuevos pagos.

“Por ejemplo, una marca nos
comunica que tiene que pagarle
a un influencer 300 euros por una
campafa de publicidad. Nosotros
generamos la solicitud de pago y
la factura, y la marca se la envia
al creador", describe Herrera. Asi,



Actualmente Zexel
esta compuesta

por un equipo de 16
personas en el que la
mayoria son de perfil
tecnoldgico

ademas de automatizar los pro-
cesos en las agencias y las mar-
cas, Zexel también favorece que
los influencers cobren en tiempoy
forma correcta. A cambio, la star-
tup recibe de la agencia el 2,9%
del pago que llega al creador de
contenido.

LA ESCALABILIDAD DEL
PRODUCTO

Tras pivotar por varias ideas de
negocio, Zexel decidio finalmente
apostar por facilitar la facturacion
a los influencers porque les pa-
recio un proyecto muy escalable.
“Fuimos viendo qué necesidades
podiamos cubrir con tecnologia,
y nos dimos cuenta de que donde
siempre se encuentran problemas
es en los pagos”, apunta Herrera.

La cofundadora destaca que
las agencias de influencersy publi-
cidad, e incluso las marcas, no es-
tan muy digitalizadas en eltema de
la facturacion. "Pedir una factura
por correo, devolverla porque ten-
ga errores... €sa comunicacion es
muy ineficiente, sobre todo cuando
tienes 3.000 pagos al mes".

Tras tres afios afinando su mo-
delo de negocio y su plataforma,
los proximos planes de Zexel se
basan en aumentar sus ventas.
Van a enfocar una ronda de in-
version de casi un millén de euros
en crecer en los paises donde ya
estan presentes, abrirse a nue-
vos mercados y seguir perfeccio-
nando su tecnologia. "Tenemos
el foco puesto en Latinoamérica.
Conocemos el idioma, la fiscali-
dad allitambién es compleja y los
perfiles son de desconocimiento
financiero", destaca Herrera.

El punto de mira esta en factu-
rar 100.000 euros antes de finalizar
el afo. Parece que sus pasos estan
llegando a buen puerto, pues Juan
Roig, el presidente de Mercadona,
se hafijado en la startup malague-
Aa para invertir en ella.

Emprender

enbreve

ANDALUCIA IMPULSARA LA INNOVACION
Y EL EMPRENDIMIENTO CON NUEVAS
INICIATIVAS Y AYUI]AS

La Junta de Andalucia
finalizara este curso
la reforma universi-
taria y consolidara la
region como un polo
de innovacion y em-
prendimiento. El con-
sejero de Universidad
e Innovacion, José Carlos Gomez Villamandos, ya
ha anunciado iniciativas clave, como la Estrategia
de Especializacion Inteligente para la Sostenibilidad
(S4-Andalucia) y la creacion de clusteres tecnolo-
gicos. Ademas, se destinaran casi tres millones de
euros a apoyar startups y aceleradoras. También
se potenciara la red de parques cientificos bajo una
marca unica y se abriran Centros Andaluces de
Emprendimiento en todas las universidades. Estas
medidas buscan transformar el modelo producti-
vo y fomentar la competitividad en la comunidad.

LINEAS DE AYUDAS PARA QUE L0S
EMPRENDEDORES VUEL\IAN A SUS PUEBLOS

La Diputacion de
Malaga ha lan-
zado una nueva
convocatoria de
ayudas para fo-
mentar el retorno
de auténomos,
emprendedores
y empresas a
municipios menores de 20.000 habitantes. Con una
dotacion de 144.000 euros, las subvenciones van de
9.000 a 15.000 euros. La vicepresidenta de Ciudadania,
Antonia Ledesma, ha destacado que el objetivo es im-
pulsar la actividad econémica en los pueblos pequefos
y combatir la despoblacion. También ha recordado que
la Diputacion ofrece, ademas, ayudas de fomento del
autoempleo para autonomos y profesionales de los
municipios menores de 20.000 habitantes, dotadas
con un montante global de 750.000 euros.
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TAMIZA, LA STARTUP MALAGUENA QUE _
REFUERZA LA CIBERSEGURIDAD DE ESPANA

En respuesta a la cre-
ciente necesidad de so-
berania digital, la startup
malaguefa Tamiza ha de-
sarrollado un escudo DNS
que protege a empresas,
instituciones publicas y
usuarios de ciberataques,
manteniendo la informa-
cion dentro de Espafa. Este
proyecto, en colaboracion
con la Fundacion Innova
IRV y el Centro Criptologico
Nacional, ha sido probado con éxito en la red corporati-
va de la Junta de Andalucia, protegiendo 150.000 equi-
pos. Tamiza destaca por su infraestructura y software
desarrollados en Espafia, garantizando transparencia
y seguridad. La solucion bloquea amenazas sin nece-
sidad de software adicional, asegurando la privacidad
y el cumplimiento del RGPD.

RINCON DE LA VICTORIA Y LA NORIA
IMPULSAN EL EMPRENDIMIENTO EN
ECONOMIA AZUL

Rincon de la Victoria sera
la sede del concurso
#Emprende24 Economia
Azul, organizado por La
Noria, Accion contra el
Hambre y el ayuntamiento
local. El evento, parte de un
convenio con Fundacion
"la Caixa", busca promover
ideas de emprendimiento
centradas en la sostenibi-
lidad y la preservacion de ecosistemas marinos. Los
participantes tendran 24 horas para impulsar su pro-
yecto y su plan de empresa y viabilidad economica a
través de talleres con profesionales, y podran optar
a premios en cuatro categorias diferentes: Talento
Femenino, Talento Joven, Talento Senior e Iniciativa
Emprendedora, cada uno valorado en 1.200 euros.
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Audacia, creatividad
y retos... todo en 42

@ LUIS GONZALEZ QUERO

‘Que emprende con resolucion accio-
nes o empresas innovadoras’, esta es
la definicion de “emprendedor/a” que
recoge laRAE. A ella afilade como sino-
nimos: activo/a, resuelto/a, atrevido/a
o dinamico/a, entre otros.

¢Por qué comienzo esta tribuna asi? Porque todas
las personas que estudian en 42 Malaga ademas de ser
activas, dinamicas o resueltas, poseen la audacia de ha-
berse sumergido en un método de aprendizaje que, por
su naturaleza: sin clases, ni profesores, ni manuales; se
asemeja al proceso que cualquier persona emprendedo-
ra afronta cuando busca iniciar un proyecto.

42 Malaga, el campus de programacion gratuito im-
pulsado por Fundacion Telefonica, el Ayuntamiento de
Malaga, la Junta de Andalucia y la colaboracion de la
Diputacion de Malaga, tiene actualmente mas de 600
personas adquiriendo las habilidades necesarias para
hacer frente, en esta era de plena transformacion digital,
a cualquier desafio que se les plantee.

Si algo define a las personas que buscan en el em-
prendimiento una opcion de futuro es su creatividad, su
receptividad, la confianza en ellas mismas, el liderazgo...
y de todo ello se aprende en 42. Porque en el campus,
no solo se adquiere formacion técnica cualificada; sino
que se fortalecen, ademas, competencias imprescindi-
bles para el futuro laboral que ellos decidan tales como
la adaptacion al cambio, el trabajo en equipo, la comuni-
cacion, la tolerancia a la frustracion, etc.

Gracias atodo lo aprendido y como se hace; 42 pre-
para a las personas para que, si lo suyo es sofiar a lo
grande, crean en ellos mismos para alcanzarlo.

LUIS GONZALEZ QUERO
es director de 42 Malaga Fundacion Telefénica
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Centro Wellness

INSCRIBETE AHORA

En el mejor club de Malaga

* 5.000 m? de superficie.

e 900 m? de sala fitness.

* 5 salas de actividades dirigidas.
* Spaq, sauna e hidromasaje.

e Piscina de nado de 25 metros semiolimpica.
e Piscina de actividades dirigidas.
* Plazas de parking para socios.

e 300 m? de solarium.

e 3 pistas de padel.

* Area social y vending.

Ver ofertas

Teléfono: 952 36 39 00
Mail: elperchel@o2centrowellness.com
Direccién: C/ Plaza de Toros Vieja 5, 29002, Malaga




Exterior

Aganova, dedicada a

examinar tuberias con

tecnologia propia, abrira

su tercera oficina en
Estados Unidos

Aganova. el P11 a Dubai: la malaguena
gue detecta fugas de agua en a0 paises

nte la escasez de

agua, una de las so-

luciones que comun-

mente se barajan es
la construccion de desalado-
ras. Sin embargo, un proble-
ma muy usual y que pasa mas
desapercibido es la pérdida de
agua por fugas en las tuberias.
Existen estimaciones que in-
dican una pérdida de unos 38
litros por habitante y dia en la
red de Espafia, aunque la situa-
cion se puede extrapolar al resto
del mundo.

“Recientemente hemos detec-
tado una fuga en Europa con la
que hemos recuperado 25 litros al
segundo. Eso equivale a 788 millo-
nes de botellas de un litro”, destaca
Agustin Ramirez, CEO y fundador
de Aganova, empresa malaguefia
dedicada a detectar problemas en
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tuberias de gran diametro a traves
de tecnologias propias. Comenzo
su andadura en Malaga TechPark
en 2015, pero muy pronto se die-
ron cuenta de que su destino era la
internacionalizacion. “A principios
de 2016 comenzamos a exportar.
Ahi nacemos como una empre-
sa global, porque la industria del
agua funciona casiigual en todo el
mundo”.

Los inicios de Aganova en el
mercado exterior se enfocaron en
Oriente Medio. Se trata de una re-
gion que sufre escasez, pero que a
Su vez cuenta con miles de kilome-
tros de tuberias y con una cultura
bastante fuerte hacia el cuidado del
agua. “A través de un distribuidor
alli comenzamos a obtener con-
tratos pequefios y medianos, has-
ta que alcanzamos uno en Qatar
de tres afios y 1.000 kilometros de

tuberias”, recuerda Ramirez.

La demanda de sus tecnologias
en aquellos paises llevo a Aganova
ainaugurar a principios de este afio
una oficina propia en Dubai, donde
cuentan con un equipo de seis per-
sonas. Proximamente abriran la ter-
ceraen Estados Unidos, otro de sus




Los principales
clientes de Aganova :
son las gestoras i

de agua, pero este :
afio ha incorporado i
un nuevo nicho i

de negocio: las i
multinacionales i
tecnoldgicas

Aganovaha
inspeccionado casi }
4.000 kilometros i

de tuberias. Suelen i
detectar fugas de :
entre dos y cinco
litros por segundo, i
aunque algunas han
llegado a los 25 litros  :

mercados potentes, aunque ya
de cara a 2025.

Pero aqui no acaba la ex-
pansion de Aganova. Desde su
oficina en el PTA cubren Europa,
y en casi 50 paises trabajan a
través de socios y distribuidores
locales. Asia, el norte de Africa
y Latinoamérica también se in-
cluyen en el mercado exterior
de Aganova.

INNOVACION SUBMARINA
Detectar fugas, diagnosticar
tuberias de gran diametroy re-
cabar datos son los tres gran-
des ejes a los que se dedica
Aganova. Para ello cuenta con
tres tecnologias de desarro-
llo propio: Nautilus, Jabega y
Nemo. La primera es su produc-
to estrella. Se trata de un apara-
to submarino que se introduce
en la tuberia en funcionamiento
y es impulsado por el caudal.

Aganova ya ha inspeccio-
nado casi 4.000 kildmetros de
tuberias alrededor del mundo.
Sus principales clientes son
las gestoras de agua, como
Emasa o la Junta de Andalucia.
Sin embargo, este mismo afio
han incorporado un nuevo ni-
cho: las grandes corporacio-
nes tecnologicas. "Es el caso
de Microsoft, con el que tene-
mos un partnership bastante
interesante”, sefiala Ramirez.
Aganova colaborara con lamul-
tinacional para cumplir su obje-
tivo de llegar a 2030 en balance
hidrico positivo. "Han elegido a
Aganova y al sistema Nautilus
como tecnologia de referencia”,
se enorgullece Ramirez.

Asisele presenta a Aganova
otro camino en su expansion,
pues las grandes tecnologicas
estan por la labor de ahorrary
recuperar el agua que utilizan
en sus procesos. El mercado
exterior de la malaguefia con-
tinua su crecimiento.

Exterior

enbreve

ANDALUCIA LIDERA LAS EXPORTACIONES
AGROALIMENTARIAS DE ESPANA

Las exportaciones agroalimentarias de Andalucia al-
canzaron un nue-
vo récord en el
primer semestre
de 2024, suman-
do 8.903 millones
de euros, un 14%
mas interanual.
La comunidad li-
dera las ventas
internacionales
de Espafia, desta-
cando el aceite de
oliva, que alcanzo
los 2.441 millones
de euros. Seis de las ocho provincias han aumentado
sus ventas a doble digito, Malaga entre ellas. En concre-
to, la provincia ha registrado un crecimiento del 23,7%,
potenciado también por el aceite de oliva (383 millones
de euros en ventas).

LA TECNOLOGIA AGRICOLA MALAGUENA
VIAJA A SENEGAL

B e e e ——

INVUSIDA €.

Andalucia TRADE ha impulsado la tecnologia agraria
en Senegal a traves de la organizacion de una mision
comercial en Dakar. Tres empresas andaluzas de
Malaga (Seragro Integral), Cordoba (Intarcon) y Sevilla
(Tepro Consultores) participaron en 26 reuniones

con empresarios € instituciones locales, ampliando
oportunidades de negocio en un mercado con un
crecimiento economico cercano al 5%. La mision
refuerza a Senegal como un potencial centro logistico
y de servicios en la region, segun la agencia publica.
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Exterior

enbreve

THE AROMA TRACE SE EXPANDE AL
MERCADO ESTADOUNIDENSE

La empresa de
marketing olfativo
fundada en 2006 en
Marbella por Maria
Pérez ha anuncia-
do su expansion al
mercado estadou-
nidense. Con un
60% de sus ingre-
SOS provenientes
del extranjero, la
compafia es lider
internacional en la
creacion de identidades de marca mediante aromas
personalizados. Emplea a mas de 100 personas, fac-
tura 10 millones de euros anuales y destaca por su
enfoque en [+D. La marbelli presta servicios a diver-
Sos sectores, destacandose el hotelero, pero también
abarcando retail, gimnasios y clinicas.

ANDALUCIA AUMENTA HASTA JUNID UN
87% SUS EXPORTACIONES AERONAUTICAS

La comunidad andaluza ha alcanzado un récord de ex-
portaciones aeronauticas, con 1.618 millones de euros
en el primer semestre de 2024 y un aumento del 87%
respecto al afo anterior. Sevilla lidera el sector, con-
centrando el 98% de las ventas, mientras que Europa
es laregion que absorbe el 80% de las exportaciones.
Andalucia se ha consolidado como uno de los princi-
pales polos aeronauticos de Europa, y es el unico de
Espafia que cuenta con una linea final de ensamblaje
de un gran avion, el A400M de Airbus.
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| Aniversario del Hub
Malaga Export

e ((

El pasado mes de junio el Hub Malaga
Export de la Camara de Comercio de
Malaga, que cuenta con el apoyo
permanente de Promalaga, ha cum-
plido su primer aniversario.

Hub Malaga Export nace para con-

solidar una comunidad de empresas
lideres en exportacion de Malaga, con la finalidad de in-
crementar las ventas internacionales de productos y ser-
vicios malaguefios, fomentado el acceso a nuevos mer-
cados, diversificar su oferta, mejorar su competitividad y
aumentar los paises a los que exportan.

Para ello, la Camara pone a disposicion de las empresas
los mas de 30 afios de experiencia en la promocion inter-
nacional y la multitud de contactos que tiene en practica-
mente todos los paises del mundo.

Hoy en dia son ya 40 empresas malaguenas las que for-
man parte de esta exclusiva comunidad que estan viendo
como, a través del Hub Malaga Export, se ha incremen-
tado su visibilidad internacional y su red de contactos
internacionales.

La valoracion de este afio ha sido muy positiva. Se
han ofrecido multitud de servicios, con actividades
enfocadas a mejorar la capacitacion en materia de
Internacionalizacion, encuentros que potencian la red
internacional de contactos con mercados estratégicos
como Emiratos Arabes, Japodn o Estados Unidos, even-
tos con embajadas de Europa, Asia y Latino América que
permiten alas empresas acceder a nuevas oportunidades
y, sin duda, una de las acciones mas valoradas: los en-
cuentros entre empresas del Hub, en los que comparten
experiencias y conocimientos.

Aungue estas son las principales lineas de trabajo, el Hub
Malaga Export seguira trabajando para adaptarse a las
necesidades de las empresas exportadoras, reafirmando
su compromiso para facilitar su expansion global.

JOSE CARLOS ESCRIBANO DE

GARAIZABAL

Presidente de la Camara Oficial

de Comercio, Industria, Servicios y

— Navegacion de Malaga
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Apuntes

n un mundo tan dinamico y

cambiante como el actual

en el que la tecnologia se

convierte en eje central de
nuestras vidas, y donde la inteligen-
cia artificial va a regir nuestro dia a
dia, la Union Europea consciente
del reto que supone el uso de esta
nueva tecnologia, el pasado 12 de
julio de 2024 publico en el DOUE
el Reglamento (UE) 2024/1689,
de fecha 13 de junio de 2024, de
Inteligencia Artificial (I1A), cuyo ob-
jetivo, es mejorar el funcionamiento
del mercado interior y promover la
adopcion de una inteligencia artifi-
cial (I1A) centrada en el ser humanoy

ENTREVISTA

El turismo, nuestra
principal industria

Impulsada por el desarrollo que

esta experimentando Malaga, la
actividad turistica, lejos de estancarse,
continua creciendo afio tras afio. No
obstante, todo gran crecimiento trae
consigo nuevos desafios. Recupera
este interesante reportaje sobre la
situacion actual de la principal industria
malaguenfa en vidaeconomica.com

¢Laturismofobiaola
escasez de vivienda
amenazan la principal
industria?
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fiable, garantizando al mismo tiempo
un elevado nivel de proteccion de la
salud, la seguridad y los derechos
fundamentales consagrados en la
Carta de los Derechos fundamenta-
les de la Union Europea, incluidos la
democracia, el Estado de Derecho
y la proteccion del medio ambiente,
frente a los efectos perjudiciales de
los sistemas de IA.

Habida cuenta de las importan-
tes repercusiones que la IA puede
tener en la sociedad y en sus ciuda-
danos, se considera que la IA debe
tener como objetivo ultimo mejorar
el bienestar humano, si bien res-
petando los valores, los derechos y

LA PRIMERA REGULACION DE LA IA: REGLAMENTO EUROPED
DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

libertades consagrados en Tratados
dela Uniony enla Carta de Derechos
Fundamentales.

En definitiva, se persigue regular
los usos de la IA para limitar los ries-
gos que de ellos se puedan derivar,
estableciendo los sistemas de riesgo
que puedan afectar a las personas
y fijando una jerarquia de riesgos,
adaptando el tipo y contenido de las
obligaciones de conformidad con la
gravedad del riesgo.

Consideramos que esta normain-
novadora nos ofrece una proteccion
legal frente al gran reto de la 1A, sien-
do ésta la primera norma dentro de
las futuras normas que se dictaran.

PROTAGONISTAS EN ESTA EDICION...

1 1.
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principios del 2024 veia-

mos cOmo las expectati-

vas de los tipos de interés

marcaban el ritmo al mer-
cado. A finales de 2023 se anticipa-
ban unas bajadas en los tipos, es-
pecialmente en Estados Unidos, que
con el arranque del afio vimos como
se disipaban debido a unos malos
datos de inflacion.

Pero eso apenas puso freno a
los indices como S&P, NASDAQ o
EUROSTOXX, que se dejaron arras-
trar por el tiron de las Tecnologicas
y la Inteligencia Artificial, llegando a
las puertas del verano con un +16%;
+20% Yy +8% respectivamente.

Por supuesto, esto nunca estara
exento de volatilidad. Siempre hay

factores que en el corto plazo nos
haran temblar... En el mes de julio
asistimos al intento de asesinato
del candidato republicano, y unos
dias después Biden abandonaba su
carrera a la presidencia... Y proxi-
mamente tendremos elecciones en
USA.

A menudo, cuando uno toma de-
cisiones de inversion, siempre pien-
sa en los factores mas a corto pla-
Z0, que generan mayor volatilidad y
distorsion, y tiende a menospreciar
la capacidad de crecimiento de una
inversion a largo plazo.

La generacion de valor en las
carteras, para combatir la volatilidad,
pasan por la DIVERSIFICACION. La
diversificacion de la cartera siempre

Apuntes

GENERANDO VALOR MEDIANTE LA DIVERSIFICACION

aportara un elemento estabilizador.
Ya hemos comentado en alguna oca-
sion acerca del mundo de la Inversion
Alternativa y el Private Equity.

El mercado también ofrece
oportunidades con las compafiias
que se lanzan a cotizar por primera
vez. En este sentido, y de la mano
de Andbank, la compafiia EBRO se
incorporara este mes de septiem-
bre a cotizar al BME GROWTH. Una
companfia que, recordemos, firmaba
antes de verano un acuerdo con el
gigante chino CHERRY para fabricar
coches con denominacion de origen
espafiola.

Generar valor a través de la diver-
sificacion es la clave para reducir la
volatilidad.

CDEFERAS.

BARCELONA

MALAGA

Fecha: 23-27 OCTUBRE

Lugar: FYCMA

Un evento para arquitectos y cons-
tructoras, disefiadores de interior
y firmas referentes del sector de la
construccion y el disefo.
https://fycma.com/evento/
design-week-malaga/

Fecha: 7-9 NOVIEMBRE

Lugar: FYCMA

El evento lider del sector residencial
especializado en segunda residen-
cia e inversion inmobiliaria.
https://fycma.com/evento/
simed-2024/

MADRID

Fecha: 8-10 OCTUBRE

Lugar: IFEMA

Punto de referencia del sur de
Europa para la comercializacion
MUNDIAL de frutas y hortalizas.

Fecha: 16-17 OCTUBRE

Lugar: RECINTO DE MONTJUIC,
PABELLON 8

La feria de referencia del sector de
la instalaciony la energia.
https://www.efintec.cat/ca

VIDA ECONOMICA * SEPTIEMBRE 2024 | 55



Vivir mas

Teléfono de la tsperanza

La prevencion del suicidio esta a una llamada

Casi15.000 veces han descolgado el teléfono en Villa Esperanza este 2024. Alli se
encuentra el Teléfono de la Esperanza de Malaga, asociacion dedicada a ayudar a
personas en momentos de crisis. Esta relacionada con la conducta suicida, pero en
casi 50 anos de historia les ha dado tiempo a ser mucho mas.

iaalguienen calle Larios se

le pregunta por el Teléfono

de la Esperanza, segura-

mente le suene a un servi-
cio que estaba activo hace mucho
tiempoy que incluso ya ha dejado de
existir. Nada mas lejos de la realidad.
El Teléfono de la Esperanza es una
asociacion internacional sin animo
de lucro que ayuda a las personas a
superar etapas de duelo 0 momen-
tos dificiles en sus vidas. La fundo
Serafin Madrid en 1971 en Sevilla,
un sacerdote que tomo la idea del
teléfono de ayuda que habian puesto
los samaritanos de Inglaterra a dis-
posicion de las personas que tenian
ideaciones suicidas después de la Il
Guerra Mundial.
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“Hace mas de 50 afios, el telé-
fono era la conexion mas rapida y
directa para poder intervenir en una
situacion de crisis”, explica Juan
Sanchez, presidente del Teléfono
de la Esperanza en Malaga. Por ello,
la connotacion que le acompana es
que funciona como un apoyo para
las personas con ideas o tendencias
suicidas. “Pero después de medio si-
glo, esto es mucho mas”, afirma.

Con un total de 29 sedes en
Espafia y convenios de colabora-
cion con asociaciones afines en
nueve paises de Latinoamérica y
Europa, los campos de actuacion
de esta asociacion van desde inter-
venir en la prevencion del suicidio y
de otros problemas de salud mental

hasta aliviar la soledad de las per-
sonas mayores, impartir talleres
para gestionar el estrés o mejorar
la autoestima, o ayudar a las perso-
nas con pocas habilidades sociales
arelacionarse.

En Malaga, todo esto se lleva
a cabo en Villa Esperanza, la sede
donde se ubica la asociacion des-
de el 24 de abril de 1976y que es
sacada adelante por alrededor de
160 voluntarios. Entre ellos hay psi-
cologos, abogados, trabajadores
sociales o simplemente personas
que han decidido invertir un poco
de su tiempo en ser parte de este
proyecto. Aunque para ello, deben
recibir una formacion de mas de un
ano. “Nuestro voluntariado necesita
unos cursos muy especificos para
poder atender la salud emocional y




mental de las personas. Nadie pue-
de dar aquello que no tiene”, sefala
Sanchez.

¢COMO AYUDAR?

El Teléfono de la Esperanza si-
gue avanzando e innovando a tra-
vés de subvenciones publicas con
las que realiza diferentes proyec-
tos. “Pero esto puede representar
el 30% de nuestros fondos. El 70%
tenemos que buscarlo nosotros”,
apunta Sanchez. Por ejemplo, re-
caudando con una gala anual que
celebran este afio el 29 de octubre
en el Teatro Cervantes, o suman-
do socios particulares que donan

Como su nombre
indica, el servicio
principal que ofrece
esta asociacion es
la atencion telefoni-
ca 24 horas a per-
sonas en situacion
de crisis. El Teléfono
de la Esperanza
tambien pone a
disposicion de la
sociedad de forma
gratuita y anénima

50 euros al aflo. Ahora, uno de sus
proximos objetivos es llegar a las
empresas. “Nuestros recursos, que
son bastantes y con personas muy
cualificadas, podemos ponerlos al
servicio de las empresas a cambio
de una compensacion economica.
Podemos formar a los empleados
en distintas areas, como gestion del
estrés o cursos para que las familias
mejoren su entorno”.

Asi, ademas de contribuir a que
el Teléfono de la Esperanza prosiga
con su labor en Malaga, las em-
presas también ayudan a que sus
empleados cuenten con una salud
mental de calidad.

Vivir mas

ALGUNOS DATOS

El Teléfono de la Esperanza ha
atendido 14.609 PETICIONES de
ayuda hasta el 1 de septiembre de
2024.

— 9.427 fueron através de
llamadas.

— 5.004 fueron a través de chat.

— EI48,7% fueron por problemas
psicolégicos.

— Mas de 500 llamadas estuvieron
relacionadas con el suicidio.

— Eldepartamento de intervencion
psicosocial es el mas
demandado, con 643 atenciones
realizadas.

Juan Sanchez, que también ha tenido
responsabilidad nacional, preside la institucion en
Malaga desde hace décadas

El Teléfono de la Esperanza también se moderniza

servicios psicolo-
gicos, de abogacia
y distintos talleres
y cursos. “Incluso
nos llegan pacien-
tes derivados de la
atencion primaria”,
destaca Sanchez.
Hace dos afios, la
asociacion incorpo-
ro el ‘chat de la es-
peranza’: una aten-
cion por WhatsApp

de 18:00 a 00:00 de
lunes a viernes que
es muy utilizada por
los jovenes. “Antes
no teniamos en las
estadisticas perso-
nas menores de 30
afios. Sin embargo,
las cifras han crecido
mucho. Y la mayoria
de estas peticiones
de ayuda tienen que
ver con suicidio”.
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Gastronomia

POR JOSE CABELLO

Gastronomia y Turismo

Miembro de la Academia Andaluza de

Tragata, el gran restaurante “casual” de
Benito Gomez llega a Malaga

¢COMOES?

Situado en los bajos del Soho
Boutique Hotel, en el mitico edifi-
cio de La Equitativa, en la Alameda
Principal, Tragata, que ya lleva varios
afnos en Ronda, es la apuesta masin-
formal de Benito Gbmez y que acaba
deinaugurar en la ciudad de Malaga.
Recordemos que Benito, uno de
los grandes chefs que tenemos en
Malaga, y en Espafia, cuenta con dos
estrellas Michelin por su restaurante
Bardal, también en Ronda.

La sala, moderna, elegante y
acogedora, esta muy bien deco-
rada con mesas altas y una zona
mas formal. La carta esta repleta de
platos super apetecibles, aparente-
mente sencillos, y en donde, bajo la
perfeccionista optica y buen hacer
de Benito, prima la combinacion de
saboresy texturas para conseguir el
resultado mas sabroso y exquisito.

NOS GUSTO POR...

En Tragata nos encontramos con
auténticos “platazos” que justifican
Su visita, empezando por su “oreja de
cerdo frita con salsa picante”, sabro-
sa, tierna y con un toque crujiente...
es realmente adictiva. La ensaladilla
rusa, galardonada en San Sebastian
Gastronomika 2021 como la mejor
de Espafia, la coronan con una bue-
naventresca de atun, y es un clasico
que no puede faltar. Las croquetas
de jamon ibérico es otro plato de al-
tisimo nivel, de textura suave, delica-
da, cremosa, fluida y con la sabrosa
presencia del ibérico y una becha-
mel de verdad, que hacen que sean
una delicia que hay que probar.

58 | SEPTIEMBRE 2024 » VIDA ECONOMICA

ﬂ-._._'I

TRAGATA

Precio - 40€

Direccion - Alameda
Principal, 3. 29001 Malaga
Teléfono - 952 84 70 22

El mollete con panceta adobada,

col, mayonesa de chipotle y cilantro
es otra maravilla que hay que dis-
frutar, con el mitico pan del Obrador
Maximoy un relleno repleto de notas
de sabor que encajan a la perfec-
cion... Como su bocadillo de pastra-
mi Joselito o el tuétano con tartar de
vaca... 0 el resto de platos de la carta,
un festin con la firma de Benito.
El servicio es magnifico, y la carta de
vinos esta muy bien planteada con
numerosas joyas, asi como presen-
cia destacada de vinos malaguerios.
Y respecto a los precios, son mas
que razonables para la calidad que
recibimos... que es mucha.




Gastronomia

Artisan Coffee, café de especialidad
con mucha tradicion malaguena

recioso tostadero artesa-

nal, con venta de café y

degustaciones, situado en

la céntrica plaza de San
Francisco, que fue inaugurado en
2020 por Nacho Prado, proveniente
de una familia de tradicion cafetera,
ya que son fundadores y propie-
tarios del mitico Café Central de la
plaza de la Constitucion, asi como
inventores de términos como mitad,
nube, sombra... es decir, la forma de
pedir el café en Malaga, que invento
en 1954 José Prado Crespo, abuelo
de Nacho.

Con estos antecedentes, fue solo
cuestion de tiempo que llegara el
flechazo de Nacho con el café ar-
tesanal de especialidad, y asi, po-
der elegir diferentes variedades de
café, origenes o nivel de tostado
para conseguir la maxima calidad.
Actualmente, Artisan Coffee desde
su local y web, sigue ofreciendo a
sus clientes, tanto cafeterias como
particulares, cafés con matices dul-
ces, amargos, acidos y aromas fruta-
les, florales, de cacao, frutos secos...
asicomo formacion y asesoramiento
para preparar el mejor café.

DOMINIO DE ELBIO

SALVIO, EL PRIMER VINO DE

Interesantisimo nuevo proyecto
enoldgico en Ribera del Duero a cargo
de Bodega Chivite y el endlogo David
Gonzalez Marcos, que ha elaborado
un vino a base de tinta fina, merloty
cabernet, que ha envejecido durante
tres meses en barrica de roble francés.
Es un vino moderno, fresco, equilibrado
y sabroso, con mucha fruta y notas
florales, que podemos combinar con
carnes, guisos, arroces o embutidos.

Precio - 12€

ARTISAN COFFEE

Direccion - Plaza de
San Francisco, 8, 29008
Malaga.

Teléfono - 687 16 33 47

STARS TOUCH OF ROSE, CAVA
ROSADO DE BODEGA PERELADA

Elaborado con uvas de las variedades
Garnacha (85%) y Pinot Noir (15%) y
con un minimo de 9 meses en botella
antes del deguelle, este cava rosado
de fina burbuja es afrutado y fresco,
con notas florales, pero equilibrado,
con cierta complejidad y sedoso en
boca. Resulta ideal para acompafiar
pescados y mariscos, ceviche, pero
también para aperitivos, quesos
suaves, arroces o carnes blancas.

Precio - 10€
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Vivir mas

Malaga, una
provincia
para ver (as
estrellas

a provincia de Malaga, co-
nocida por sus playasy pai-
sajes, también se destaca
como un destino privilegiado
para el astroturismo. La combina-
cion de su altitud y baja contami-
nacion luminica convierte a varios
puntos de suinterior en sitios ideales
para la observacion astronomica.
Uno de los mejores lugares de
Espafia para admirar las estrellas
es Cuevas del Becerro, certifi-
cado por la Fundacion Starlight.

Este pequefo municipio ofrece
dos puntos acondicionados para
los aficionados, con cielos despe-
jados gracias a su aislamiento de
la luz artificial de Ronda o Malaga.
Otro destino destacado son los mu-
nicipios de Alfarnate y Alfarnatejo.
Estos pueblos, los mas altos de la
provincia, ofrecen unas condicio-
nes perfectas para la observa-
cion de estrellas, atrayendo cada
afo a turistas de toda Europa.
Finalmente, el Observatorio

Astronémico El Torcal, situado a
1.200 metros de altitud, es un refe-
rente en la divulgacion de la astro-
nomia. Sus eventos, como la obser-
vacion de las perseidas, permiten a
los visitantes descubrir constelacio-
nes, galaxias y nebulosas en un en-
torno completamente natural y ale-
jado de la contaminacion luminica.
Malaga no solo es sol y mar;
también es un destino perfecto
para quienes buscan admirar el
firmamento.

/.

New Balance
Fuelcell Rebel v4

Llegan renovadas para la tempora-
da con un nuevo compuesto Fuelcell
en la mediasuela para ofrecer mayor
reactividad. Su suela garantiza mejor
agarre y durabilidad, mientras que el
upper ultraligero y transpirable con
FantomFit proporciona una sujecion
firme. Perfectas para correr con estilo.

[a vivienda mas cara de Espaiia, en Marbella

Una mansion en Las Lomas,
Marbella (Malaga), es la vivienda
mas cara de Esparfa, con un pre-
cio de 35 millones de euros, segun
Idealista. La propiedad cuenta con
16 habitaciones y esta situada en
un terreno de 8.800 metros cua-
drados, de los cuales 2.000 metros
ofrecen vistas al Mediterraneo y la
Sierra Blanca. Ademas, dispone de
una sala de juegos, piscina, bodega
Yy su propia pista de tenis. Este lujoso
inmueble destaca entre las propie-
dades mas exclusivas del pais y es
el maximo exponente del lujo en el
mercado inmobiliario espafiol.
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Apple ha presentado los nuevos
iPhone 16y 16 Plus con una serie de
actualizaciones que destacan so-
bre sus predecesores. Estos son los
cambios mas notables:

1. REDISENO DEL MODULO DE
CAMARAS: El médulo de camaras
trasero ahora esta alineado verti-
calmente, en lugar de la disposicion
diagonal que tenian los iPhone 15.

2.BOTON DE ACCION: Se elimina el
tradicional conmutador de silencio y
se introduce un nuevo boton de ac-
cion, similar al que ya estaba en los
iPhone 15 Pro. Este boton puede ser
configurado para realizar diversas
funciones, como activar la linterna,
abrir aplicaciones o ejecutar atajos.

3. NUEVO BOTON DE CAPTURA DE
CAMARA: Se incorpora un botén
de captura haptico que ofrece sen-
sacion de recorrido y responde a la
presion.

4.PANTALLA: La pantalla sigue sien-
do de tecnologia OLED, con un brillo
maximo de 2.000 nits.

5.CHIP A18: Los iPhone 16y 16 Plus
estan equipados con el nuevo chip
A18, que ofrece mejoras significa-
tivas en rendimiento y eficiencia en
comparacion con el A16 Bionic. Este

chip tambien optimiza el funciona-
miento de la Apple Intelligence, una
nueva caracteristica de inteligencia
artificial.

6. CAMARA: La configuracion de la
camara trasera mantiene dos lentes:
una principal de 48 megapixeles y
una ultra gran angular de 12 mega-
pixeles. Se mejora la captura de luz
gracias a sensores mas grandes.

7. DISENO Y COLORES: Los iPho-
ne 16 estan disponibles en nuevos
colores, incluyendo blanco, negro,
rosa, verde y azul.

8. COMPATIBILIDAD CON APPLE
INTELLIGENCE: Aunque la Apple
Intelligence estara disponible en
mas idiomas en 2025, el iPhone 16
ya es compatible con algunas de sus
funciones.

Vivir mas

EL TOMATE HUEVO DE
TORO BATE RECORDS EN
COIN

En la ultima Subasta-Cata-
Concurso del Tomate Huevo de
Toro en Coin, el precio alcan-
zado por el lote ganador fue un
impresionante récord de 6.000
euros, gracias a la puja de Pepe
Cobos de Bodegas El Pimpi.
Este monto sera destinado a la
Asociacion de Fibromialgia de
Coin, Huellas Terapéuticasy la
Hermandad de la Fuensanta.
Este tomate, conocido por
sutamano y forma distintiva,

destaca por su calidad y sabor
excepcionales.

-

U]

Este concurso sigue
promoviendo la
huerta de Coiny

la reafirma como
despensa de Malaga
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Gran angular a

SE ENTREGAN LOS PREMIOS CIUDAD DE
MALAGA

El 13 de septiembre tuvo lugar la entrega
de estos premios que reconocen el
esfuerzo y dedicacion de personasy
entidades en cultura, educacion, deporte
e innovacion. Entre los galardonados se

VER MAS encuentra el Museo Picasso o Freepik.
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MALAGA, EPICENTRO DEL TURISMO DE
CRUCEROS

Seatrade Cruise Med regreséel 11y 12

de septiembre a Malaga reuniendo en

la ciudad a mas de 2.000 profesionales

del sector. En el marco de este foro se
celebro la 652 convencion de la asociacion
MedCruise y otros eventos relacionados.
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a Gran angular

ESIC CUMPLE 25 ANOS

La escuela de Negocios ESIC, impartida en
Malaga desde hace un afio por EIG, cumple
un cuarto de siglo en la Costa del Sol.

Para celebrarlo, mas de 300 exalumnos,
profesores 'y amigos se reunieron en los
jardines de San Telmo de la capital.

PORCELANOSA REABRE EN MARBELLA
Porcelanosa ha reabierto su tienda en
Marbella con un showroom de 1.400 mz,
apostando por el disefio vanguardista 'y
soluciones constructivas innovadoras.
Tamara Falc6 apadrind el evento y reunio a
personalidades del disefio, la arquitectura
VER MAS y la politica.
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Gran angular m

GALA CONTRA EL CANCER DE MARBELLA
2024

Celebrada a principios de agosto, alcanzé
en este 2024 récord de asistentes y
recaudacion. Este evento, celebrado en

la Finca de la Concepcidn, consolidé su
reputaciéon como la cita solidaria mas
importante de Espafia.
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REAL CLUB EL CANDADO CUMPLE 60
ANOS

El Real Club El Candado celebr6 a final de
julio su 60 aniversario con una memorable
cena de gala que reunio a cerca de 400
personas en el campo de golf del club,
rememorando las tradicionales verbenas
de veranoy los inicios del club.
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m Gran angular

GIPE ORGANIZA UN EVENTO SOBRE
VIVIENDAS DE USO TURISTICO Y
PORTALES INMOBILIARIOS

El acto celebrado el pasado 12 de
septiembre en el patio del Palacio de
Salinas conté con dos ponencias de
relevancia por parte de Rafael Martinez-
Echevarria Ozamiz y Alberto Padilla.

PASARELA LARIOS MALAGA FASHION
WEEK 2024

La 13?2 edicion de Pasarela Larios Malaga
Fashion Week, celebrada los dias 13

y 14 de septiembre en la emblematica
calle Marqués de Larios, ha reafirmado
Su posicion como un evento clave en el
calendario de la moda.
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Ultima

"HAY NECESIDAD DE GENERAR
SENTIMIENTO DE PERTENENCIA A LA UMA”

¢COMO SURGE ALUMNI UMA?

La asociacion de antiguos alumnos de
la Universidad de Malaga surge por la
necesidad de generar ese sentimien-
to de pertenencia a la Universidad,
que es la que da la capacitacion para
lanzarse al mundo profesional. Es una
manera de trasladar el conocimiento
que he adquirido y devolver esa forma-
cion que me ha dado. Esto en el mundo
anglosajon lo tienen muy interiorizado.

¢LAASOCIACION PERTENECE A LA
UNIVERSIDAD?

No. Tenemos personalidad juridica
propiay no estamos en el organigrama
propio de la universidad, pero estamos
muy vinculados con ella a través de
convenios de colaboracion para rea-
lizar actividades que pongan en valor
ala UMA.

¢CUALES SON ESAS ACTIVIDADES?
Tenemos varias lineas de trabajo. En
primer lugar, dar a conocer la asocia-
cion de antiguos alumnos en muchos
escenarios. Por otro lado, generamos
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espacios culturales, visitas guiadas a
museos, ciclos de conferencias de alto
nivel sobre medicina, investigacion,
innovacion... También desarrollamos
acciones sociales y tenemos firma-
dos convenios de colaboracion con un
gran numero de colegios profesionales
para transmitir el desarrollo diario de
ambos colectivos.

¢CUANTOS ASOCIADOS TIENE
ALUMNI UMA?

Actualmente, en torno a unos 500.
Son igual numero de hombres que de
mujeres. Pertenecer a la asociacion
te hace no desvincularte de la univer-
sidad y te permite, entre otras cosas,
disfrutar del servicio de biblioteca, es-
pacios deportivos, mantener el correo
de la UMA... con una cuota de tan solo
39 euros al afo.

EL DIA 3Y 4 DE OCTUBRE ACOGEN
POR PRIMERA VEZ EL ENCUENTRO
NACIONAL DE ALUMNI.

Si, se trata de un encuentro que se
celebra desde 1997, cada afio en una

Remedios Martel.
Presidenta de Alumni UMA

Sentimiento de pertenencia. Esta es la idea clave
que Remedios Martel, presidenta de Alumni
UMA desde 2020, remarca en una entrevista

con Vida Econdmica a pocos dias de que Malaga
acoja el 28° congreso de Alumni Espana. Estas
jornadas, que se celebraran el 3y 4 de octubre
en el rectorado de la UMA, pretenden servir de
reflexion a las asociaciones de antiguos alumnos
de las universidades publicas espafolas.

ciudad distinta, y este afio ya tocaba
Maélaga (rie). Las actividades principa-
les se van a desarrollar en el edificio
de Rectorado. Incluyen la conferencia
inaugural a cargo del expresidente de
Unicaja, Manuel Azuaga. Tendremos
mesas redondas de mucha altura con
Felipe Romera, Bernardo Quintero, el
rector, Teodomiro Lopez... Ademas,
daremos unas distinciones a persona-
lidades destacadas del mundo acadé-
mico y empresarial.

IMAGINO QUE HAN TENIDO MUCHO
APOYO SOCIAL.

Mucho. A cada puerta que hemos toca-
do hemos recibido todo el apoyo. Tanto
de empresas como de instituciones.

282 CONGRESO ALUMNI
ESPANA

Fecha - 3y 4 de octubre de 2024
Ubicacién - Edificio de
Rectorado (Malaga)

+ Info - www.alumniuma.es




cEstas

Al
de

paso?

Tus clientes ya pueden
hacer envios a mas de
100.000 puntos Pickup
en toda Europa.

% Stay Ahead
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